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热搜

是怎么火出圈的？

据了解，《狂飙》是由金牌导演徐纪周
执导，张译、张颂文、李一桐、张志坚、吴刚
领衔主演，倪大红、韩童生、李建义特邀主
演的中央政法委重点项目；它还是一部扫
黑除恶的回忆录，横跨20年的群像叙事全
景式展现时代变迁下的黑白较量与复杂人
性。

《狂飙》制作精良，其中由演员张颂文
饰演的大反派高启强的“上位史”，令观众
们印象深刻。甚至有网友用另一种方式

“称赞”张颂文的演技：“不像是演的，建议
查查张颂文……”

而随着《狂飙》的剧情渐渐深入和全民
追剧的持续火爆，剧中不少“周边”都直接
被带火了起来。

近7天，“孙子兵法”相关搜索词淘宝
搜索量同比增长超80倍，销售额同比增长
超40倍，成交人数增长超65倍。售卖《孙
子兵法》的商家在商品介绍中加上了“启强
同款”，甚至有淘宝店铺客服表示，该书卖
空，预售需要25天发货。

在京东平台上，由中华书局出版的《孙
子兵法》，名列京东自营社科日热卖榜的首
位。在微信读书平台上，《孙子兵法》相关
的解析书籍也位列飙升榜榜单第一名。

据当当网方面透露，目前《孙子兵法》
是当当古籍销售榜第一名；各种版本、注本
的《孙子兵法》也在热搜榜中跻身排行榜前
列；在最近七天的销售热榜的Top20里，有
5个版本的《孙子兵法》，而去年、前年的全
年榜单里都未曾出现《孙子兵法》的身影。

猪脚面、高启强同款手链、大嫂同款耳
环周边等商品也引发了关注。比如，有商
家售卖高启强同款手链，19.2元一条的手
链月销300多件；剧中大哥的女人陈书婷，
带火了“大嫂同款耳环”，相关宝贝已经达
到7.3万件。

就连大嫂的发型也火了，不少网友在
社交平台上分享自己去烫一个“大嫂同款”
发型的经历。高叶最新在社交平台回应
称，她这是“次抛”，需要每天卷，建议别盲
目去烫“同款”，“翻车”的概率很大。

谁是最大赢家？

在这一场《狂飙》的全民追剧热潮背
后，谁又是最大的赢家？

据介绍，《狂飙》是由中央电视台、爱奇
艺、留白影视、中国长安出版传媒有限公司
等公司联合出品。

除了央视和爱奇艺，留白影视在影视
圈内同样是大名鼎鼎，此前在2019年大火
的《长安十二时辰》就有该公司参与，此次
《狂飙》的再次大火，又一次显示留白影视
的制作能力。留白影视官网显示，公司成
立于2014年，公司业务包括影视项目制作
和投资、艺人经纪、IP运营、战略投资和营
销宣传等板块；公司先后完成多轮融资，股
东包括国内一线投资机构——微影资本、
南山资本和经纬创投，以及上市公司富春
股份。

此前爱奇艺也一度出现在留白影视的
股东名单中，不过爱奇艺在2021年10月
退出了。

毫无疑问的是，作为《狂飙》全网独播
平台的爱奇艺才是本次《狂飙》追剧热潮的
最大赢家。

作为一家在线视频播放平台，优质
内容必然会给爱奇艺带来会员和相关
收入的增长。爱奇艺此前发布的 2022
年三季报显示，截至当年9月30日会员
数达 1.06 亿，较 6 月 30 日增长超 1000
万；季度日均订阅会员数 1.01 亿，环比
净增 270 万。当季基于非美国通用会
计准则财务指标（non-GAAP）的运营利
润5.24亿元，较二季度的3.44亿元大增
53%，已连续三个季度实现运营盈利。
爱奇艺创始人、CEO 龚宇表示，通过
2022年前三个季度的努力，爱奇艺完成
标志性逆转，业务表现远超年初设定的
目标。

对于形成良好业绩的原因，爱奇艺归
结为“出品爆款内容拉动了当季会员数量
的显著增长”。显然，《狂飙》如此火爆也必
然会带来爱奇艺会员数的大幅增长。

这样的播出效果带来的商业价值无法
估计。仅仅在爱奇艺平台上，不计贴片广
告，即便是VIP会员也在片头后插入广告。

据不完全统计，片头后广告内容涉及
的品牌方包括飞鹤、安慕希、善存、三精口
服液、龙牧壮骨颗粒、金笛、京都念慈菴、强
爽、威飒、999感冒灵等。

股价方面，东方财富Choice数据显
示，今年1月以来，爱奇艺的涨幅已超过
37%；2月1日晚，美股开盘后，爱奇艺更是
大涨超过8%。 据财联社、中新网等

车企“上天”提速

吉利科技相关人士介绍，AE200是
沃飞长空自主研发的一款5座级纯电动
力垂直起降载人航空器（飞行汽车）。其
瞄准城市圈及城际出行场景，具备高性
能、高安全、高舒适的特点，满足城市群/
城际间多样化出行需求。

2022年8月，吉利科技首次对外公
布自研飞行汽车项目与全尺寸技术验证
机以来，AE200在产品研发、适航审定
等工作上全速推进。2022年 11月，获
得全国首张有人驾驶载人纯电动垂直起
降载人航空器型号合格审定受理通知
书；2022年12月，完成关键系统测试平
台 全 部 飞 行 测 试 ；2022 年 12 月 ，
AE200 X01架机完成总装下线；2023
年 1月 17日，成功完成AE200 X01架
机的首次飞行试验。

小鹏汽车旗下小鹏汇天宣布，其全栈
自研飞行汽车旅航者X2正式获得由中
国民用航空中南地区管理局颁发的特许
飞行证，旅航者X2成为国内首款获批的
有人驾驶eVTOL产品。

在此之前，旅航者X2曾在迪拜试
飞，这是小鹏汇天第五代飞行汽车，采用
电池驱动，续航时间最长达35分钟，极
速130km/h，飞行高度为1000米，最大
可承载重量为200千克。不过这款车没
有轮子，只能在天上飞，定价在100万元
内。

通用汽车也透露过飞行汽车开发计
划，这是一款自动驾驶的飞行版凯迪拉
克，可容纳一名乘客，能垂直起飞和降落，
在屋顶与其他城市目的地之间以大约56
英里的时速行驶。

航天科技回应投资者时曾表示，为顺
应智能汽车时代潮流，公司加快新兴产品
布局和产品组合升级，推动汽车电子板块
协同效应的发挥，不断增强整体生产能
力。此外，公司表示非常重视新能源汽车
领域的发展，对业务相关配套产品也投入
了大量的研发。公司已经与部分国内新
能源厂商进行合作、研发和配套，并形成
了收入。

据不完全统计，截至2021年底，全球
飞行汽车公司已有200多家，飞行汽车型
号已有420多个，其中，不乏保时捷、大
众、广汽等国内外车企。

为何都想“上天”

为什么包括吉利、小鹏在内的这么多
车企都想做飞行汽车和eVTOL呢？

首先是市场空间巨大。摩根士丹利
的一份研究报告显示，未来20年是飞行
汽车的井喷期，到2040年，市场规模将高
达1.5万亿美元。作为对比，中国发展迅
猛的新能源汽车今年的市场规模还没突
破万亿。蓝海广阔，机遇无限。

其次是解决现实问题的需要。城市拥
堵问题已经成为了当下绝大多数城市的通
病。百度地图发布的“2021年度交通拥堵
榜单”显示，2021年中国最拥堵的城市排
名前三位分别是北京、重庆和长春，其中重
庆通勤高峰期的速度为25.27km/h，只比
一个人步行的速度快了5倍，甚至约等于
一个人快速骑行的速度。这时候如果有一
辆能够垂直起降且能够飞行的汽车，则会
大大节省出行的时间成本。

第三，汽车工业有着百年的历史积淀、
优秀的技术人才和成熟的产业链，这意味
着其制造产业链上有着相当多可复用的东
西。飞行汽车和eVTOL最重要的组成部
分有三个，分别是飞控模块、动力系统和结
构材料。在动力系统方面，有四个非常重
要的核心部件——电机、电调、桨和电池。

目前的新能源汽车产业里，电机和电
调的技术已经相当先进了，完全可以复用
到飞行汽车和eVTOL上。eVTOL行业
里也有很多来自新能源汽车动力系统的
技术人才。

在工艺方面，新能源汽车自动化生产
线上的机械手、机器人等设备也同样可以
用于飞行汽车和eVTOL的生产，节省了
重新布局生产线的人力物力成本。

尽管现在飞行汽车的结构、动力和材
料技术都还很不成熟，但用于辅助出行的
eVTOL领域发展却十分迅速：仅2021
年，eVTOL就获得了50亿美元的投资；
Joby、Archer、Lilium和Astro Aero-
space等eVTOL企业均已上市；中国吉
利集团旗下太力飞车的TF-1和由斯洛
伐克克莱因视觉公司研制的AirCar也分
别于去年和今年完成了适航认证。

目前，eVTOL已经可以实现时速超
320km、最大载荷220kg的载人飞行，飞
行高度也能够达到1000m-3000m。

据上游新闻

狂
飙火出圈
除了爱奇艺还有谁是背后赢家？

1月31日，吉利科技集团表示，吉利科技沃飞长空于
1 月 30 日顺利完成兔年第一飞，本次飞行也标志着
AE200X01系列试飞验证工作进入全新阶段。1月30
日，小鹏汇天宣布在飞行汽车上取得进展。

2月1日晚，随着最后两集的更新，电视剧《狂飙》迎来大结
局。剧中，高启强终于认罪伏法，被依法判处死刑。

凭借着扣人心弦的故事情节和几乎人人在线的演技，《狂飙》
从春节前一直火到春节后，其在豆瓣上的评分更是高达9.0。在这
一场全民追剧的热潮背后，谁才是最大赢家？

《狂飙》剧照

200多家车企抢跑万亿级赛道

汽
车卷上天

某品牌飞行汽车


