
重庆新能源汽车去年销量同比增八成

自主品牌去年12月逆势大增

数据显示，中国品牌 2022 年 12 月销量达
32808辆，同比增长32.2%，占比达62.5%。

相比之下，合资品牌，除了德系品牌2022年
12月销量达9265辆，同比增长12%，占比达17.7%
外，美系品牌、日系品牌、韩系品牌、法系品牌均出
现不同程度下滑，尤其是美系、日系的跌幅接近
30%。

SUV市场，理想L9、理想L8、比亚迪元系列、
博越系列、欧尚Z6系列等车型，在新能源带动下，
销量也持续高走。相较于以往的市场表现，2022
年12月MPV市场可以用“猛”来形容了。单月销
量0.32万辆，同比增长79.1%，环比增长757.9%，
例如科尚EV、枫叶80V等。

“这款车外观时尚，续航达1000km+，很早就
对深蓝SL03增程版‘种草’了，所以一大早就来看
车。”昨日，家住江北区的陈先生表示。

同样，南坪长安UNI万友大石路店内人气满
满，长安UNI-T、UNI-K及UNI-V三辆样车旁都
围了一圈人。该4S店销售经理表示，作为定位中
高端车型的UNI系列，在外观、内饰、性能、安全和
智能配置方面，都比同级别自主车型有极大提升，
价格也不低，仍受市场热捧，尤其是新能源版本特
别火，以UNI-K为例，15组来看车的客户中，有一
半都是来看智电iDD混动款的，UNI-V更是“一车
难求”。

搭载鸿蒙系统的赛力斯问界M5、M7，也受到
消费者青睐，尤其是1月降价促销后，前来咨询的
客户更是“络绎不绝”。一赛力斯AITO体验店负
责人透露，从元旦开始，每天都有五六十组消费者
来店咨询，有购买意向、愿意登记电话的消费者有
10组左右。

数据显示，长安、比亚迪、一汽-大众是重庆消
费者最喜欢的三个品牌，其中，重庆作为长安的大
本营，优势非常明显，全年销量接近比亚迪与一
汽-大众之和，达到5.78万辆。

重庆市经信委相关人士表示，重庆本土自主品
牌的逆势上升，得益于重庆车企顺应消费升级趋
势，加快产品提档升级。赛力斯问界M5和M7，长
安阿维塔11等30万元左右的新车上市热销，建设
吉利极星、理想汽车等高端新能源汽车项目。在这
些产品项目的带动下，重庆售价10万元以上的整
车产品占比已超过一半，从2017年的30%提升至
2022年的51%，转型升级成效比较明显。

业内人士表示，通过前几年的尝试和探索，重
庆车企产销开始上量，产品竞争力也得到进一步提
升，说明大家都找到了适合自身的新能源汽车发展
节奏和路径。如今，大家正抓住窗口期，乘势而为，
抢占市场。

新能源车“领跑”全国市场

“春节期间，我们门店客流量暴增，人最多的时
候是下午三四点，大家都趁着假期出来逛逛。”特斯
拉门店销售人员介绍，“今天下午已经有好几位客
户当场下单了。”前来咨询试驾的顾客大多“拖家带
口”，还有不少是为了选购家庭第二辆用车。“之前
就想买辆电动车，现在价格正优惠，想着带全家人

一起来看看。”前来看车的林先生表示。
从去年12月销售车型的燃料类型来看，重庆

市场燃油车销量占比为60.5%，新能源汽车销量占
比则达到了37.4%。其中，新能源汽车2022年12
月销量同比增长74.5%，纯电车型占比达74.1%。

比亚迪、睿蓝汽车以及长安汽车分列前三。
具体来看，比亚迪以4773辆成绩大幅领跑细

分市场。
出行市场依旧是新能源市场的有力推动者，睿

蓝汽车、奔腾、欧尚汽车、启辰、东风风神等品牌，销
量也走高，尤其是睿蓝汽车，单月销量更是达到了
1609辆，仅次于比亚迪。

枫叶60S、奔腾NAT、科尚EV、逸动EV、帝豪
系列、风神E70、启辰D60系列等车型纷纷热销。

理想汽车顺利突破千辆，持续领跑造车新势
力，哪吒、小鹏、零跑、蔚来等品牌的表现则相对差
一些。

曾经“风光无两”的“蔚小理”，在一众传统车企
的围攻之下，优势不再明显。新能源汽车的竞争已
从曾经的动力电池之争，拓展到智能化下半场，乃
至整个产业链配套的比拼。

Model Y、深蓝SL03、海豚、理想L8等车型
的入围，则表明了重庆消费者对新能源接受度越来
越高，且价格接受度也比较广。

2022年，重庆市场累计销售汽车超39.5万辆，其
中，新能源渗透率更是超过了29%，领跑全国市场。

比亚迪绝对算得上大赢家。宋家族、元
PLUS、唐家族、海豚、秦家族、汉家族都跻身重庆本
地销量榜前列。特斯拉的Model Y与Model
3，也不遑多让。逸动EV、风神E70、枫叶60S则是
运营车的“首选”，宏光MINIEV、奔奔E-star则被
代步车需求的消费者加入了购物车。

2022年全年，重庆新能源汽车产量约37万
辆，同比增长143%，占全市汽车产业的比重相比
2021年提高了10个百分点，达到了17.7%，新能源
汽车快速增长带动汽车产量、产值增长3.7%和
11.5%。

前期“透支”将降低1月销量

乘联会数据显示，2022年12月中国汽车经销
商库存预警指数为58.2%，同比上升2.1个百分点，
环比下降7.1个百分点，库存预警指数位于荣枯线
之上。2022年12月全国总指数为58.2%，重庆在
内的西区指数为56.3%。北京、河北、四川等汽车
消费大省，在2022年12月上旬疫情感染达到峰值
后，12月中旬汽车消费率先恢复。

重庆市汽车商业协会相关负责人表示，从
2022年12月份重庆车市的表现来看，在部分油车
车购税减半征收政策到期、新能源车国补退出、年
底促销冲量、春节购车、消费需求释放等多种因素
的刺激下，重庆车市出现了一波“购车小高潮”，单
月销量环比增长超300%就是最好的说明。

“购置税减征政策到期透支了部分1月的购车
需求，再加上春节放假、消费者购买力下降、消费信
心不足等原因，这些都对1月的汽
车市场产生一定的影响。”该负责
人称，综合来看，预计1月的汽车
销量同比将会出现下滑。
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中汽协数据显示，2022年，汽车
产销分别完成 2702.1 万辆和 2686.4
万辆，同比分别增长 3.4%和 2.1%。
其中，新能源汽车持续爆发式增长，
产销分别完成705.8万辆和688.7万
辆，同比分别增长96.9%和93.4%，市
场占有率达到25.6%。

新能源汽车逐渐成为乘用车消
费的主流，并非只是大城市的独
宠。麦肯锡在《驶向 2030——汽车
行业竞速赛》报告中指出，纯电动汽
车汽车的市场渗透率不仅局限在一
二线城市，在三四线及以下城市，也
进展显著；而且在三四线及以下城
市，售卖的并非是刻板印象中的小
微型纯电动汽车，紧凑型、中型、中
大型及大型纯电汽车的消费需求也
在逐步扩张。

不过，在经历了 2021 年和 2022
年的连续翻倍增长后，各大机构都
预计2023年的中国新能源汽车市场
将延续增长，但由于此前销量增速
过于火爆，相比之下，今年的销量增
幅会有所回落。

中汽协预计，2023年中国新能源
汽车销量为 900 万辆，同比增长
35%。乘联会给出的数字是840万辆，
同比增长30%。中国电动汽车百人会
副理事长兼秘书长张永伟更为乐观：
若无黑天鹅事件影响，今年中国新能
源汽车销量有望首次突破1000万辆，
渗透率和增长率都逼近40%。

随着新进入者越来越多，市场
竞争也愈发激烈。

2022年，中国汽车市场147个汽
车品牌推出的新车中，有六成（116
款）是新能源汽车，目前在售新能源
汽车共372款，在销量大盘中搏杀的
车型太多。长安汽车董事长朱华荣
就直言道：“除却豪华品牌，普通车
型月销不过万，很难生存并盈利。
按照现在的市场容量，100款车型就
饱和了。”

“如果一个汽车品牌，市场份额
长期处在 1%以下，跌落 1%的生死
线，很少能再次爬起来。”麦肯锡全
球董事合伙人、麦肯锡中国区汽车
咨询业务负责人管鸣宇表示，会有
越来越多跟不上技术变革，跟不上
模式变革，跟不上市场节奏以及消
费者需求的汽车品牌，面临逐渐被
淘汰的处境。

即便如此，车企推陈出新的热
度不减。中信建投研报提出，中国
年均有65款-80款全新新能源车型
上市，所贡献销量占比在35%-47%，
出新速度及销量贡献均显著赶超燃
油车，正是销量增长的主要因素。

结合各家企业规划来看，目前
产能规划均比较积极，预计2023年
产能增速在 40%-50%，大概率快于
需求的增速。

就此，业内也传来产能过剩、价
格战的担忧。一位资管公司的基金
经理表示，新能源汽车行业景气了
两三年，如今增速放缓，但有些当初

“激进”的产能已经落地投产，这可
能会导致产能过剩。

据上游新闻、财经杂志
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今年新能源汽车
还能持续火爆吗？

重庆车市有多旺，看完这组数据就一目了然了。据乘联会最新数据显示，
2022年 12月份国内狭义乘用车市场零售销量达216.9 万辆，同比增长
3.0%，环比增长31.4%。2023年1月30日，重庆市汽车商业协会发布最新
数据显示，重庆市场狭义乘用车2022年12月份销量为5.2万辆，同比增长
11.9%，环比大涨339%。

纵观2022年全年，2022年重庆市场零售累计销量达39.5万辆，新能源狭
义乘用车累计销量为11.5万辆，同比增长79.9%，占比达29%，“领跑”全国。
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