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热搜

“万物复苏，二手楼市启动，请不要再
贱卖自己房子，建议在原来的基础上，向
上调整1万+。”近日，有网友爆料，杭州市
西湖区融创河滨之城小区业主群发出“房
价保卫令”。

3月6日，记者从该小区附近多家房
产中介公司了解到，业主喊话邻居“不要
贱卖房子”的行为的确存在。

融创河滨之城位于杭州市西湖区余
杭塘路五常港路口，是城西豪宅板块的招
牌小区。小区临近杭州地铁5号线蒋村
站，周边有龙湖西溪天街和银泰百货等商
业设施，东侧不远是浙江大学紫金港校
区。

“河滨之城的业主群时常会讨论小区
买卖行情，哪家哪户挂牌了二手房，成交
价多少大家都知道。”小区周边一位中介
经理介绍，早两年，河滨之城的二手房成
交价最高曾突破9万元/平方米，经过去
年市场行情调整，售价一路下行，如今实
际成交价只有7万元/平方米左右，“最近
看房客增多，一些卖家便开始劝邻居稳住
价格，找合适机会再卖。”

据中介人员赵先生介绍，河滨之城原

本有一套总价570万元（含车位）的二手
房，属于小区均价较低的房源，去年在系
统里挂牌，但最近房东突然撤下房源不卖
了，“说白了是因为看到二手房行情起来
了，他对房子售价有了新的预期。”

根据公开资料，河滨之城是融创在杭
州的标杆项目，为杭州楼市2016年销售
金额较高的楼盘。

另一位中介人员付先生告诉记者，该
小区在2020年曾成交一套均价近10万
元/平方米的二手房，为最高纪录，此后销
售价格逐步下调。

无独有偶。近日，西安绿城全运村5
期芳华苑也传出业主群的群聊截图，有业
主提议，制定“三年分布涨价行动计划”：
到2026年7月，小区均价要达到4万元/
平方米。为执行涨价计划，该名业主还提
议，建立“村支部委员会”，审核每个业主
的成交价格。

中指研究院华东分院常务副总经理
高院生认为，二手房交易是买卖双方的自
由行为，由于二手房市场存量高、挂牌量
大，此类“抱团”保价的想法或只是“南柯
一梦”。 据每日经济新闻

随着女性消费力提升，越来越多品牌
和商家借“三八”国际妇女节进行营销，但
有的推文内容引发争议，最后品牌方道
歉。

3月8日9时许，女性运动服饰品牌
“MAIA ACTIVE”在微信公众号发布
以“这个38，闭嘴巴”为标题的文章引发
争议，有其品牌消费者表示“不再买”“退
货”。随后，品牌方删除了前述推文。

8日17时许，“MAIA ACTIVE”在
微信公众号发布致歉信，称“向有不好感
受的用户朋友们，致以诚挚的歉意”。

该品牌还解释，本意是想在“三八”国
际妇女节呼吁外界少一些对女性的指点
与说教，多一些让女性自由表达的空间。
但在推文制作中，缺乏更全面的思考，在
表达和行文的语气中有失考量。信的结
尾附上了创始人邮箱，以接收消费者意见
与反馈。

其官网显示，该品牌定位为“专为亚
洲女生打造的运动品牌”，主打视觉和身
体上的双重舒适、为亚洲女性量身打版等
买点，还称“以有竞争力的价格提供最优

质的产品，成衣成本比市场同价位产品高
近3倍”。

同日，因节日营销同样“翻车”的，还
有螺蛳粉品牌好欢螺。3月8日8时30
分，知名螺蛳粉品牌“好欢螺”在其官方微
信公众号上发出了一篇名为“女性，是什
么味道？”的推文。该文章一经发出，该文
章的标题立即引发众多网友热议，有网友
质疑其有打擦边球之嫌，侮辱女性。目
前，该涉事文章已被删除。

8日下午，好欢螺重新发布了“勇敢
女性 拒绝被定义”的新内容。对于引发
的争议，好欢螺淘宝客服回应消费者称，

“带来不便很抱歉，
文章的本意是指女
性是不被定义的，
每个女生都自带光
芒，并不是其他意
思，目前内部已经
在积极审查，标题
用词不当带来的不
便还请您见谅”。

据河北新闻网

大幅降价

“直降9万元，买到就是赚到”
“仅限湖北，补贴最高4.8万元”“政府
企业齐发力，快来湖北买车”……3
月3日，车市促销口号传遍整个湖
北，东风标致、东风雪铁龙、东风风神
等东风汽车集团旗下车企全部开启
了今年的首次降价优惠潮。

据不完全统计：截至3月8日，
东风汽车集团旗下东风风神、东风日
产、东风标致、东风雪铁龙、东风本田
等多家车企参加湖北省政策补贴，同
时全部参与车型已超50款，据各家
披露的补贴政策及参补车型，力度从
4000元至9万元不等，有效期为3月
1日至3月31日。

对于这波降价，当地销售称，是
公司“开始清理库存车”。值得一提
的是，本次参与补贴优惠的大部分都
是燃油车型，但也有像岚图、富康等
新能源车型参与，但优惠力度远不及
燃油车。

记者发现，本次优惠中最受欢迎
的是东风雪铁龙旗下的C6共创版和
舒适版，两款车型优惠力度最大，均
补贴9万元。资料显示，官方指导售
价在21万～27万元的C6于2016年
上市，市场表现一直不温不火，年销
量更是从未突破过万辆。中汽协数
据显示，去年该车型的累计销量不足
3000辆。

但随着9万元的价格被“打”下
来，C6的裸车价仅需12万元出头，
使其成为近日湖北燃油车市场上最
炙手可热的车型。不少网友调侃：

“21万元的雪铁龙C6全是缺点，12
万元的雪铁龙C6毫无破绽。”

湖北武汉东风风神4S店的销售
陈风告诉记者，近些天自己的手机被
打“爆”了，门店电话也一直有人来询
问情况，现在雪铁龙C6已经卖完了，
再等车也要到4月份了，那时候就没
有补贴活动了。

东风困境

3月3日，执掌东风汽车8年的
掌门人竺延风卸任东风集团董事长、
党委书记，加上这一波降价热潮，不
禁让人疑惑：东风集团怎么了？

近些年，东风集团在销量上并没
有亮眼表现，甚至出现明显下滑的现
象。2016年至2022年间，东风集团
的整体销量已从428万辆降至不足
250万辆，6年降幅达42%。合资品

牌更是一落千丈，东风日
产在去年销量跌破百万，
同比下滑21.4%，中断了连续7年实
现年销过百万的成绩。

同为日系合资的东风本田销量
也不乐观，2022 年销量同比下滑
17.76%至65.24万辆，除了主力车型
CR-V销量没有下跌，其它车型市场
表现均不乐观。

这一轮车市竞争中，东风集团是
受冲击较为明显的一方。

而在新能源汽车高速发展的时
代，东风集团旗下的新能源转型同样
不顺利。东风日产2022年推出的首
款纯电车型 Ariya 销量惨淡，自
2022年9月交付以来，Ariya至今月
销尚未能突破500辆，而作为合资品
牌的同级竞品，大众ID.4的月销已
稳定在万辆左右。

在新能源时代，随着中国自主品
牌的崛起，以燃油车为主要基盘的合
资品牌优势已经越来越不明显。这
也成为东风集团突然降价售车的重
要原因之一。

车市巨震

这波降价福利让湖北车市有了
短暂复苏，也遭到了其它地区的羡慕
和效仿，东风的这股降价潮从湖北蔓
延至全国。

目前看来，已经有多个地区开启
了跟风优惠。宣传广告中，东风本田
在安徽、四川和重庆的补贴形式与湖
北省一致，都是有厂家补贴和区域补
贴双重福利，最高补贴高于湖北，贵
州区域的补贴是从3月6日开始，其
中降价车型包括热销的思域、英仕派
等燃油车，还包括2022款CR-V插
混版等混动车型，降价幅度最高达6
万元。值得注意的是，将于3月10
日上市的2023年新款CR-V插混
版已经提前宣布降价2万元，与湖北
的降价情况几乎一致。

此外，北京地区的奔驰也迎来了
一波降价潮，据官方信息，北京地区
奔驰C级车优惠6万元；奔驰E级车
优惠5万元，而这并不是最低价，“到
店详谈还有一定优惠空间”。

同样，一汽在近期发布消息称，
面向吉林省消费者推出“旗惠吉林
——亿元限时惠民补贴”活动。据了
解，本次补贴范围涵盖一汽旗下全部
自主、合资品牌乘用车和轻型货车，
补贴总额达1.5亿元，单车补贴金额
最高可达3.7万元。 据新浪财经

直降9万元！
东风汽车
要吹什么“风”？

价格“直降”9万元！
近日，一场突如其来的燃
油车“价格战”在湖北打
响，大张旗鼓的宣传直接
搅动当地油车市场。如今
这场“价格战”愈演愈烈，
并逐渐波及其它城市。

多地业主抱团“保房价”

两品牌营销接连“翻车”
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