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露营季火爆回归

在义乌市宣闻户外用品有限公司的生
产车间，多名工人将裁剪好的布面和帐篷
骨架串连在一起，一个露营帐篷基本上就
已成型。总经理朱悦来将其成批运往义乌
小商品城中转，最快在2天时间内，它们就
可进入全国各地客户的货架上。

露营在过去三年的持续火爆，让朱悦
来的帐篷生意产能持续走高，帐篷销量由
2020年的12万顶增至2022年的22万顶，
预计今年可超过40万顶。“全国各地的露
营产品需求爆发，我们的订单已经排到了
今年6月，工人正在加班加点地赶工。”

记者检索了解到，抖音与露营有关的
话题播放超 234 亿次，小红书则有 424
万+的笔记。另据马蜂窝平台的数据，3月
以来露营相关热度同比涨幅高达115%，其
中露营基地热度上涨350%、露营攻略热度
上涨270%。

东方证券研报指出，露营可以分为传
统露营、便携式露营和精致露营三种。传
统露营带有荒野探险性质，流行于小众圈
层；便携式露营是由露营营地提供所有露
营装备，适合新手玩家；精致露营是目前风
靡各大社交媒体的露营方式，符合Z世代
追求新潮生活方式的态度，通常需要配备
帐篷、房车、睡袋床垫等。

迪卡侬露营运动北亚区总监李勤峰告诉
记者，露营逐渐成为一种生活方式，部分露营
爱好者从之前购买帐篷、睡袋等基础产品开
始升级露营装备，出现进阶消费的趋势。据
其透露，在国内的诸多迪卡侬门店中，很多露
营产品成为抢手货。李勤峰表示，从今年春
节开始，与露营相关的产品销售情况很好，平
均有两位数的增长，尤其露营桌椅家具、厨具
等类目的多个单品更是热销品。

“目前，重庆不少乡村旅游从业者以草
坪空地为依托，大力发展露营经济。”重庆
市农家乐与乡村旅游协会秘书长赵琴介
绍，以农家乐这一业态为例，目前全市有近
1400家星级农家乐，大部分都可提供“露
营”相关服务。其中80家高星级农家乐，
开设露营服务的占比超过了90%。

产业链加速扩容

东方证券研报援引中研网相关数据，我

国目前露营人口渗透率大概在3%，尚处于
增量阶段，未来提升空间较大，露营消费者
的不断进入将推动装备市场的持续景气。

为迪卡侬提供代工的上市公司牧高笛
日前发布了业绩预告。相关公告显示，公
司预计2022年净利润为1.33亿元到1.45
亿元，同比增长69.18%到84.45%；扣非净
利润为 1.33 亿元到 1.4 亿元，同比增长
115.80%到127.16%。

在该公司的露营社官方微信群中，全
国各地的露营爱好者分享自己的露营经
历，并时不时探讨购买新的露营装备。

事实上，这种带动体现在露营产业链
的多个环节。游友户外用品有限公司——
为短途的公园露营提供野餐垫，现在每
天的发单量接近5000个，较去年同期
翻了一番。“我们的产品针对的是普通
大众，需求量很大。”该公司总经理罗瑜
说。

很多做外贸生意的户外用品企业，
在看到国内露营市场的增长后，逐渐转
向内销。浦江飞翔户外用品有限公司
销售经理陈丹林告诉记者，公司原本主
做外贸市场，主要生产帐篷、天幕、桌椅
等，目前逐步转向内销。

而作为精致露营的重要载体，更多
的露营基地将进入市场。国家体育总
局、国家发展改革委、住房和城乡建设
部等八部门近日共同印发《户外运动产
业发展规划（2022-2025年）》提到，到
2025年，建设各类户外运动营地1万
个。此外，山东正在开展全省城市公园
绿地开放共享试点工作，部分公园草坪
允许露营活动。

酒旅行业观察人士张旭云说，目前
很多酒店和景区都在布局营地，同时提
供不过夜的露营服务，这一业态已经成
为开源增效的重要手段。

同时，随着露营业态的不断发展，
专业人才的需求也在提升。在BOSS
直聘平台，多家企业招聘“营地营长”岗
位，月薪开至2万元。

记者从业内相关人士处获得的数
据显示，在上述招聘平台，从2019年至
今，露营经济相关产业工作岗位年均同
比增速超过30%，岗位规模扩大了一倍
以上，从29000多个到70000多个，营
地管家、露营项目经理、户外项目经理
等新兴职位成为热门高薪职位。

精品露营需求旺

多位行业从业者告诉记者，我国露
营仍处初级阶段，终端用户对于精品露
营的需求更加旺盛，社交和分享属性更
强。这在相应的产品设计上提出了新
的要求，预计未来整个产业仍将保持较
快增长。

李勤峰表示，大多数消费者处在入
门尝鲜阶段。以帐篷为例，国内消费者
的需求主要集中在帐篷的外观好看、遮
阳好、简便操作和可接受的价格上。为
此，团队开发更符合中国及亚洲露营风

格的产品，比如快开遮阳帐篷。考虑到本
土用户对亮丽色彩的需求，还特别设计多
个不同颜色和图案的款式，融入中国风设
计元素，比如山水画系列、十二生肖系列。

陈丹林也提到，相对来讲，国外更多为
传统露营，其专业性门槛相对较高，对于露
营产品的功能性要求也比较高，比如防潮、
防水、防沙等。而国内露营也有这方面的
诉求，但是更多精致露营对产品的颜值要
求更高。“很多人愿意分享露营的信息，在
拍照时要求露营产品的款式更加美观，这
对于露营产品的款式等要求较高。去年的
流行产品，今年可能就成为处理货了。”陈
丹林说。

与此同时，露营营地作为这一场景的
主要载体，正在呈现剧烈的变化。资深露
营爱好者崔永强（化名）告诉记者，他去过
成都一个网红露营营地，但最终体验并不
好。一方面是停车紧张，饮用水使用不便，
再加上人群区分不合理等。他认为，未来
的露营营地运营将逐步迈向规范化。

张旭云告诉记者，未来露营在形式上会
更加多元、趣味和创新，比如露营＋景区、露
营＋美丽乡村、露营＋研学、露营＋演艺、露
营＋玩乐等。同时，在时间上也会逐步延
长，包括春秋旺季的各种露营，以及夏天的
湿地露营、冬天的雪地露营、冰场露营等。

综合中国经营报、上游新闻等

露营逐渐成为一种生活方式

过去两三年持续火爆
的露营项目，今年仍然备受
关注。多家户外用品生产
商和零售商表示，露营产品
的订单和销售激增。

2020年被称为国内“露
营元年”，相关运动产品销
售迎来爆发式增长。近两
年，精致露营表现出更生活
化更潮流化的特征，激发国
内市场快速发展。同时，

“露营+”趋势明显，露营场
景边界不断被突破，社交属
性不断加强。

多位行业人士表示，我
国露营未来将逐渐迈向精品
化、细分化，并在多个环节出
现龙头企业，市场机遇巨大。

有矿可挖 一年卖40万顶帐篷
露营经济市场巨大


