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洞察

14万招“丫鬟”
为什么令人反感

最近，一条“月薪 14 万招保
姆”的招聘启事引发热议。网传
内容显示，招聘对象为不住家保
姆，具体工作包括给“太太”穿鞋、
脱衣服等，且要求提供“跪地服
务”。据家政公司表示，网传信息
属实，但对于工作细节，并未给出
正面回应。

天价招聘“贴身丫鬟”，究竟
是营销噱头还是确有其事？如果
是为了博眼球炒作，那么涉事家
政公司的烂俗营销显然造成了不
良社会影响。倘若所谓的“太太”
真实存在，“贴身丫鬟”“跪地服
务”等充满封建尊卑的表述同样
恶臭，文案通篇散发着“有钱就能
为所欲为”的傲慢。无论这则招
聘是真是假，都在传递“一切向钱
看”的丑陋价值观，引发舆论反感
实属情理之中。

任何服务都有边界。客观地
说，家政服务内容因人而异，收费
标准自然很难“一把尺子量到
底”，只要买卖双方皆大欢喜，旁
人也无须过度苛责。但问题在
于，当雇佣双方在身份上刻意分
出主仆尊卑，人格尊严在金钱面
前轰然倒塌，表面上貌似你情我
愿、各取所需，实际遮蔽的却是并
不平等的关系地位。正如有人所
斥责的，如今已不是万恶的旧社
会了，如此千金买“跪”显然是一
种变相压迫。

舆论场上，此次事件掀起的
诸如“赚钱与尊严孰轻孰重”等讨
论，也多少折射出某种社会心
态。不乏有人“动心”于天价薪
酬，亦有人自嘲“自己的尊严不
值 14 万”。必须承认，人并非生
活在真空中，完全超脱于金钱之
外不现实。但人行江湖有底线，
社会运行有规则，今天能用 14
万买来“跪地服务”，明天是否也
能买来更无底线的服务？从这
个角度说，除了事件本身之外，
更值得深思的还有我们对于金
钱与道德的基本共识，对“唯金
钱论”的基本态度——无论何
时，“有钱”都不是为所欲为的理
由。坚守底线、保持清醒，我们
才能收获更多自由。

据北京日报

“妈妈岗”是实行灵活上班和弹性工
作方式的特定岗位，具有柔性管理、时间
灵活等特征。“妈妈岗”既能缓解企业招
工难，又能让宝妈们实现灵活上岗、上班
带娃两不误，有利于帮助宝妈实现自我
价值，进而推动生育友好型社会建设。

时至今日，女性的劳动付出已经得到
社会广泛认可，在现实中很多岗位也以女
性为主，而在女职工当中，妈妈又是一个
比较大的群体。在不少家庭里，妈妈承担
了主要的育儿责任，上班要工作，下班要
带娃，还要做家务，很不容易。也有一些
女性因无人帮忙带娃，而放弃工作，成为
全职妈妈。如此一来，这些宝妈们会逐渐

成为家庭主妇，逐渐失去与社会的联系，
从而不能再适应职场环境，甚至很难重返
职场，由此还可能引发一些家庭矛盾。一
旦再发生一些家庭变故，由于缺乏稳定的
经济来源，宝妈和孩子的生活便可能陷入
困顿。应该说，“妈妈岗”的出现对解决上
述问题都将产生积极意义。

“妈妈岗”是新生事物，涉及各方面
的切身利益，在征求意见、准备推行实施
之际，有关方面需要综合考虑企业的承
受力、社会的接纳度，把规则、举措制定
得更细致、周全一些。比如，在推行“妈
妈岗”模式时，企业需要有针对性地采取
柔性管理，结合宝妈们的日常生活特点，

提供更多的便利，帮助她们在育儿与工
作方面取得平衡——时下，有的企业允
许宝妈将孩子带到公司里，一边工作一
边照顾孩子；有的地方在工业园设立托
儿服务，宝妈下班后就接娃回家，这些都
是暖心、创新之举。

毫无疑问，“妈妈岗”会增加企业的管
理难度和成本，因此对推行“妈妈岗”的企
业，有关部门应考虑拿出相应的优惠政
策，如发放补贴、减免税费等，以降低企业
成本，保障妇女的劳动权益。

“妈妈岗”，未来可期。
据工人日报

“妈妈岗”，未来可期

近年来，AI歌手火遍网络，在各大音
乐平台和视频网站，我们可以欣赏到“AI孙
燕姿”翻唱周杰伦、王力宏等知名男歌手的
知名作品，感受不一样的声线体验；也能借
助AI技术复原邓丽君等已故巨星的声音，
重温回忆的厚重。AI技术在音乐领域的应
用既让人惊艳，也引发许多争议。

单从歌唱领域本身来看，AI歌手翻唱
的行为有其渊源，是音乐合成技术的一次
新尝试。21世纪以来，借助音乐合成技术
创作与翻唱歌曲在国内外十分流行。

AI 歌手相较于传统的音乐合成技
术，底层算法上有较大进步。通过大量

音源的输入，依托神经网络技术进行深度
学习，AI或将真正摆脱对音色的简单拼
接，实现更精确的模仿甚至是超越。然
而，AI歌手面临着三方面法律风险：一是
使用他人音源进行训练学习是否得到许
可；二是翻唱歌曲是否侵犯版权；三是未
来若技术进一步发展，自主生成音乐作品
时，AI是否可作为独立的创作者存在。经
过十几年的探索，音乐合成领域已经形成
了一定的版权意识，在音源采样和翻唱方
面逐渐走向规范，但也存在个体侵权难追
溯、平台审核不严格等问题。

人声是每个自然人天生拥有的独特

标识，一定程度上成为我们人格特质的一
部分。我们建构的究竟是声音还是独立
的“人物”？这是AI歌手相比于AI绘画、
AI写作等领域更为突出的问题。以虚拟
歌姬为例，从合成音色出发，已衍生出动
漫形象、人物设定、故事经历等拟人化的
概念。换句话说，不断涌现的二次创作和
粉丝群体的愿望造就了更为立体的偶
像。“AI孙燕姿”们面临的处境则更为复
杂，因为它们大多基于现实生活中存在的
或存在过的真实人物，一旦积累了足够的
粉丝，从模仿转向“创作”，就需要为自己
寻得一个合适的定位。 据南方日报

AI翻唱当有边界

近日，一位所谓“股神”利用短视频
平台进行证券投资、股票分析直播圈粉，
然后实施收取会员费或课程费等非法经
营活动，终因坑害投资者逾1200万元被

判刑。这也再次提醒投资者，
切勿盲目膜拜“股神”，自觉远
离非法荐股，以免遭受不必要
的损失。

近年来，我国资本市场改革不断深
化，投资者教育日益完善，我国投资者素
质明显提升，加之监管部门对股市“黑
嘴”、非法荐股等行为的严厉打击，以“股
神”为噱头的线下荐股得到了有效遏
制。但也要看到，已有一些“股神”转移
到线上社交、短视频平台，利用直播等新
手段继续收割部分投资者，严重扰乱了
资本市场正常秩序。

非法荐股屡禁不止有多重原因。一
方面，随着互联网技术的不断更新换代，
网上沟通、交友、公开发声的渠道和方式

日益丰富，这就给“股神”传播自身“选股
秘籍”，引流投资者到私群授课提供了空
间和机会，即便被发现被关停了，“股神”
换个马甲、换个平台又可以“变脸”重生，
如此不断翻新的非法荐股形式给监管部
门的查处增加了难度。

另一方面，随着资本市场生态的改
善，我国股市吸引力逐步增强，个人投资
者数量已超2亿，成为市场活力的重要来
源。随着股市投资新手的增多，给了一
些动机不良的“股神”更多可乘之机，他
们瞅准新入市投资者对市场规则不熟
悉、投资理念不成熟，通过花言巧话引他
们入套，从而牟取不法收益。

我国证券市场以中小投资者为主的
投资者结构短时间内不会改变，一旦非
法荐股横行，首当其冲遭受损失的就是
中小投资者，久而久之，必然会对资本市
场公信力造成冲击。

面对非法荐股的不断“变脸”，监管

部门唯有持续创新监管手段，强化与网
络平台的合作，形成合力才能有效打
击。例如，平台应尝试利用大数据、人工
智能等新技术，对网络荐股行为的快速
识别、预警，在第一时间关闭直播间，或
解散群组等，通过“截流”降低潜在投资
者受侵害的可能。同时，证券监管部门、
网络平台、公检法等部门要建立更为紧
密的信息共享机制，一旦发现违法犯罪
事实，尽快依法从严惩处。

此外，监管部门还要强化宣传引导，
助力投资者提高风险防范意识、培养正
确投资理念。非法荐股能行骗成功，说
到底利用的就是某些投资者只想走捷
径、赚快钱的投机心理。因此，仍需不断
加强投资者教育工作，让投资者能够看
清、看透非法荐股特征和本质，形成正
确、理性的投资理念，让“股神”们彻底丧
失生存空间。

据经济日报

别盲目膜拜“股神”自觉远离非法荐股

五月天将在国家体育场举办6场演
唱会，近 30 万张演出票几乎“秒没”，而

“黄牛”的朋友圈却在加价出售门票。
据媒体调查，五月天今年在“鸟巢”

的双主题演唱会中，与正规平台形成鲜
明对比的是，现阶段“黄牛”所处的二级
市场余票充足，加价还能选择连号座位，

“黄牛”票最高报价上万元。
倒卖文艺演出票是一种违法行为，根

据治安管理处罚法相关规定，伪造、变造、倒
卖文艺演出票或者其他有价票证、凭证的，

处10日以上15日以下拘留，可以并处1000
元以下罚款；情节较轻的，处5日以上10日
以下拘留，可以并处500元以下罚款。所
以，对于“黄牛”行为就须依法从严打击。

防范“黄牛”需要多方发力。例如，
有的演唱会就实行了“强实名”购票规
则。所谓“强实名”，就是人、证、脸三合
一。线上购票时绑定身份信息的那个
人，入场时必须扫TA的身份证，还要对
着摄像头刷脸，这张脸也必须是身份证
上那个人。当然，要使其发挥出功效，既

要防范“伪强实名”，更应避免其沦为反
伤观众的双刃剑。

“黄牛”侵犯了消费者的知情权、选
择权、公平交易权，更是对市场秩序的严
重破会，对此绝不能纵容。打造一个健
康有序的市场需要社会共治，出台演出
票务系统行业规范同样亟须重视起来。
还有就是，消费者也应增强法律意识和
安全意识，尽量选择正规渠道，不要贪图
小便宜购买“黄牛”票，以此不断挤压其
生存空间。 据东方网

回暖的演出市场不能让“黄牛”搅黄

西湖景区面积仅 4.5 平方米的小商
亭，一年的租金居然高达284万，令人咋
舌。毫无疑问，“高到天上去”的租金，可
以让景区狠狠赚一笔。不过，这未必不
是“捡芝麻丢西瓜”之举。

众所周知，今年“淄博烧烤”火了。
淄博烧烤之所以火出圈，不仅因为当地
烧烤的良心价、好口味，还因为当地政府
的大格局、好服务，诸如取消“全城自动
停车收费”等让利于民、让利于游客的做
法，赢得交口称赞。显然，淄博政府和市

民都非常清楚，要倍加珍惜这千载难逢
的历史机遇，以更好的服务让“游客”变

“留客”，努力实现由“网红”变“长红”，而
决不能趁机“坐地起价”“薅游客羊毛”。

早在 2002 年，杭州西湖也曾经像淄
博烧烤一样火出圈。当时杭州西湖拆掉
围墙，取消门票，成为国内第一个免门票
的 5A 景区。虽然此举损失了景区的门
票收入，但随着游客数量激增，整个城市
的旅游总收入也实现数倍增长，相关行
业迎来井喷发展。从整体上看，杭州拆

除西湖围墙不是“亏了”，而是“赚了”，而
且是“大赚”。这种放眼长远、让利于民
的做法，可谓大格局、大手笔。特别是与
黄河壶口瀑布建围墙“防偷窥”相比，杭
州拆除西湖围墙更是显得大气且有先见
之明。

唯有大格局，才有大发展。4.5平小
商亭租金284万，貌似“算盘打得精”，实
则未必不是“失算”：一旦催生“价格刺
客”，让游客“不解渴”、不痛快，很有可能
搬起石头砸自己的脚。 据红网

景区别“捡了芝麻丢西瓜”


