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作废声明：兹有我单位:舜胜（重庆）建筑工程有限公
司，由于公司自身原因，公司于2021年1月1日之前
所发出的本公司及下属所有分公司的公章、资质证
书、授权、以及其他各种证书、资料全部作废。所有
分公司不能持上述公章、资质证书等承接任何业
务。如有发生，公司不承担任何责任。特此声明!

舜胜（重庆）建筑工程有限公司 2023年6月16日

拍 卖公告
我公司受有关单位委托，将于2023年6月28

日上午10时在本公司网站（www.cqhebo.com）
拍卖如下标的：

一、拍卖标的：1、(渝AK982V)蒙迪欧牌小型
轿车1辆，起拍价7700元，保证金5000元。2、(渝
D32S55)丰田牌小型轿车1辆，起拍价15700元，
保证金5000元。

二、标的自公告之日起现场展示。
三、竞买人需凭有效证件于2023年6月27日

中午12时前按规定办理竞买登记手续、签订竞买
协议书，并交纳竞买保证金到公司指定账户后，方
能取得竞买资格。本场拍卖会需收取资料费。

联系电话：023-81708186 13500390239
重庆市和博拍卖有限责任公司

2023年6月16日
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与去年“静悄悄”的氛围不同，今年的“618”不
仅加入的平台数量更多，声势浩大，且各平台纷纷
抛弃了往年被吐槽无数的“烧脑”游戏，重拾简单粗
暴的“价格战”，被调侃为史上最卷“618”。

本届“618”，淘宝天猫、京东、拼多多、抖音皆派
女强人坐镇攻守，能否将消费热情“卷”起来？

大厂皆派女强人坐镇
攻守史上最卷“618”

消费热情
能卷多高

史上最卷，卷在哪里？A

虽然看似“618”开局取得了不俗的战绩，但
记者也注意到，目前第一轮战报中，平台公布的
增长数据主要是订单数量、头部商家以及细分行
业的增长，而不是总体的销售额。

一位不愿意透露姓名的业内人士告诉记者，
订单量是上涨了，但客单价也因此变低了，总销
售额到底会怎么样不好说。记者又询问了一些
商家对此次“618”的实际感受，发现头部商家的
反馈还不错，但中小商家的反馈不一，不少认为
销售收入还不如去年。

从社交媒体的热度来看，据第三方微博热搜
监测网站监测，今年微博“618”词条的讨论热度
集中在5月31日预售开售时段，最高热度为66万
左右，还不如去年同期的238万。

这与前期的造势相比，似乎是“雷声大雨点
小”。而会出现这样的情况，还是因为当前国内
消费需求尚没有完全复苏。

需求不足的核心，无非在“钱”上。多位专家向
记者表示，收入是消费的基础，收入又十分依赖经济
整体的增长。目前外需偏弱，对出口造成压力，加上
民间投资乏力，经济增长受限，就业难依然存在。
一方面，部分消费者的绝对收入受到影响，手里钱少
了，消费意愿自然下降；另一方面消费者对预期收入

信心不足，哪怕有钱，也不敢大手大脚地花。
外在表现就是居民“超额储蓄”高烧难退，以

及大宗商品消费尤其是房地产消费增长乏力。
据浙商证券宏观研究团队估算，2020年-

2023 年 4月我国居民超额储蓄体量已增长至
6.46万亿，相较3月继续增加约5000亿元，相比
2022年末则已大幅增加了1.61万亿。大宗商品
消费方面，据国家统计局的数据显示，4月份70
个大中城市住宅销售价格环比整体涨幅回落，价
格环比上涨的城市有所减少。

除经济基本面的深层次影响，抑制消费需求
还有一个症结，就是消费者有钱，也想花，但买不
到合心意的商品。

浙江大学管理学院教授王小毅表示，现在消
费者的认知水平在快速提升。比如买一件食品，
很多人会第一时间拿出配料表来看。这需要企
业及时迎合消费者的需求做一些升级。

“今年‘618’有一则新闻，由于来自中国跨境
电商的订单激增，导致韩国平泽海关清关拥堵，
一定程度上说明现在部分国内消费者仍有较强
的消费能力，但对国内消费品质量仍不够满意。”
中国社会科学院经济研究所副研究员刘洪愧向
记者分析。

史上最卷的说法源于电商平台。
5月10日，杭州，在淘宝天猫“618”启动会上，

新组建的淘宝天猫集团的CEO戴珊表示，淘宝天
猫今年一定会在用户规模、用户发展上进行历史
性的巨大投入。淘宝天猫总“618”负责人暮珊则
直接表示，今年淘宝天猫“618”是历史上投入最
大的一届。

5月22日，京东在位于北京亦庄的总部，启动
了许冉上任集团CEO后的首个“618”。许冉也是
京东集团首个女性CEO。在启动会上，京东零售
CEO辛利军喊出了类似的口号，“今年的京东

‘618’会是全行业投入力度最大的一次‘618’”。
5月30日晚10点，拼多多也启动了“‘618’开门

红”活动，称拼多多百亿补贴4天投入50亿优惠券，
“打造史上最实惠‘618’大促”。拼多多“618”背后，
浮现的也是一位女性高管的身影，她就是顾娉娉

（花名阿布）。目前，外界并不清楚顾娉娉在拼多多
内部的具体职务，甚至连拼多多员工都不甚了解。
但综合公开信息来看，顾娉娉在拼多多身居要位，
有媒体称她担任拼多多COO（首席运营官）。

“618”诸多玩家中，作为新生代表的抖音不可
忽视。5月16日，在“618”开启前，抖音电商在广州
举办了第三届生态大会。会上，自称“电商新人”
的抖音电商总裁魏雯雯重申了抖音做全域兴趣电
商的决心。5月31日，“抖音‘618’好物节”上线。

至此，中国电商促销战场之一的“618”，史无
前例地，集齐了这么多女性指挥官面孔。

不过，都说今年“618”史上最卷，到底卷在哪了？
相较于往年介绍各种有趣的互动游戏，通过

游戏领补贴、领优惠券、瓜分礼金等，今年各平台
主打一个“直接”，直接公布补贴的钱数和优惠的
力度。

眼下消费仍有不少痛点B

什么才是合消费者心意的商品？我们不妨
从本届“618”来管中窥豹。

从平台战报的数据来看，尽管今年平台采取
了低价策略，但消费者的决策并非单纯依据价格
维度，而是呈现出品质、精细、健康等与消费升级
相关的特征。

在天猫平台，burberry、chloe等十几家奢侈
品牌30分钟成交超去年同期全天；在京东平台，
细分型家居家电产品受青睐，超薄冰箱、2匹挂式
空调、游戏电视、奶油风窗帘、珐琅锅等家居家电
产品订单量快速增多；“618”开启28小时，京东健
康过半医药品牌成交额翻倍。

除了青睐升级类消费品，这届消费者的购物需求
还从单纯买买买，延伸至追求优质的服务性消费。

京东“618”开门红期间，京东家政实现亮眼
增长，订单量同比增长200%，其中保洁10次券
产品成交额同比增长超9倍；京东“618”开门红
28小时内，京东养车保养年卡成交额同比增长
215%，北京地区养车门店安装服务订单量也同
比增长超200%。

在买东西时，如今的消费者更喜欢提前做个
攻略，对平台的内容导购提出了更高的要求。“为
什么直播电商这么火？主要是现在的消费者需
要有人把真正价格实惠、质量过硬的产品挑选出
来，而不再像以前一样盲目追求价格低、销量高
的网红商品。”王小毅说道。

总而言之，消费者期待企业能够提供更有品
质、更有创意、更有温度的产品。

消费者需要什么样的商品？C

纵深

今年“618”，除了消费者熟悉的电商平台，视
频号、小红书等也加入了这场战局。但电商促
销，无论玩多少花活，如果偏离了“优惠”这条准
线，便会丧失生命力。

达睿咨询创始人马继华认为，目前电商平台
价格战已经没有多少空间，一分价钱一分货，消
费者需要根据自己的消费能力去选择，而不是一
味追求低价，否则容易被套路。交个朋友副总
裁、杭州抖音事业部总经理李牧人也表示，电商
大促一味追求低价一定不是健康的竞争，如果供
应商、品牌包括达人、平台没有相应的利润，生意
是做不久的。

“低价竞争虽然有利于商家快速去库存，但
是平均利润也可能会有所下降。如果企业没有
获得足够的利润，未来也就没有投资的动力去搞
产品研发、品牌维护等，长期来讲不利于企业的
健康发展和国民经济的畅通与循环，与当前消费
结构升级的要求也是相悖的。”西南财经大学经
济学院副院长韩文龙向记者表示。

韩文龙认为，长期来看，经济可持续增长和
收入同步增加仍是促消费的最基础条件。唯有
经济增速保持在一定区间范围内，才能够持续带
来居民收入的增长，为进一步扩大消费提供基础
性支持。与此同时，企业还是需要不断提高产品

质量，建设更好的销售渠道，创立更好的品牌等
来适应消费结构转型升级的新变化，以此来获得
支持企业高质量发展的新动力和新活力。

专家们认为，短期内刺激消费，主要的发力
点还在于提升消费意愿，“勾引”有钱的消费者花
钱，将市场上存量的钱给挤压出来。

刘洪愧认为可以在大宗商品消费上做些文
章。“比如汽车消费，在放宽城市限号、降低购置
税上能否再多给一些优惠政策？现在不少消费
者有换房需求，对这部分消费需求是否也能适当
给些政策鼓励？”

刘洪愧还表示，
目前存贷房的利率
还是比较高的，这也
造成部分消费者拿
本该消费的存款去
提前还贷。银行可
考虑根据情况适当
下调存贷房的利率，
让部分居民存款能
释放一部分到消费
市场。

综合中新经纬、
潮新闻等

怎样“勾引”有钱人消费
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