
巨头扎堆入局，一月激增3000家

露营餐饮
悄然翻红
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大牌餐企涉足露营餐饮！

海底捞正式入局“露营餐饮”了。
8月底，海底捞在社交媒体上官宣进军露营，于上

海市松江区新浜荷园开出了第一家“露营火锅”店。
目前，这家露营火锅店主打“精致露营+火锅”的

双重体验，定价上设置了三档套餐，分别为双人AB
套餐588元、四人AB套餐958元、四人五星好评套
餐1188元，除火锅外还可以预约垂钓、桌游、户外K
歌等活动。

就海底捞官方图片以及消费者晒图看，露营火
锅店的确是实打实在公园露营地开出了“门店”，而
非是在原有门店的基础上添加“露营风格”。

不过，值得注意的是，海底捞露营火锅店仅支持
提前预约的形式。并非是在现场提供餐食服务及火
锅食材，而是在营地附近的海底捞门店先准备好火
锅套餐，再打包配送到营地。

这样的模式，使得消费体验评价立马出现了两
极分化：

有人拔草，“踩雷了。这个就相当于在露营时点
了海底捞外送，不如直接自己下单，还便宜。”

有人种草，“非常棒，很适合又懒又爱玩的人，预
约后全程一条龙服务，什么都不用管了。”

不仅海底捞试水，今年餐饮供应链品牌锅圈食
汇在“露营”方面也不断有动作。

从早前的食材、器具供应，如各类肉串、海鲜、西
餐、中式快手餐等，以及配套的烧烤器具、餐具等，不
断上线一站式系列露营餐饮产品；到官宣推出“锅圈
露营店”模式，与全国近400家营地达成合作。

除此之外，文和友此前推出的夜市品牌不超级
文和友，也开出了两家“露营餐厅”，占地面积近万
平方米，产品服务包含烤肉、夜宵、团建活动、KTV、
桌游、露营帐篷影院等。

快餐老牌嘉和一品，也在京郊密云青山幽谷间
投资做了200亩的“东方绿洲露营庄园”，除了为企业
发布活动、员工团建等用地外，也同时承接各类“露
营+餐饮”活动，还被选为热门综艺“一起露营吧”和
央视直播的拍照地。

去年昙花一现咋又翻红了？

露营的这股风，其实去年就吹进餐饮行业了。
“黑天鹅”事件爆发后，消费者受困于原地，旅

游、餐饮等行业线下客流受冲击，从去年五一前后开
始，“露营风”全面崛起，引发了大量餐饮人积极跟
风。

烤鱼、披萨、烤串、火锅、奶茶，只要能外带的餐
饮品牌都联合起来，做起了露营餐。主打一波“消费

者不来找我，那我就去找消费者”。
去年五一期间，最早追上“露营餐

饮风潮”的品牌是必胜客，以推出露营
套餐形式切入，与专业户外露营品
牌联名，购买指定的露营套餐，就
能解锁相应周边。

此外，火锅品牌大龙燚和
柠檬茶品牌柠季
联手出动，在
“露营餐饮风

潮 ”中 加
大势能，让消
费者在户外场景
边吃火锅边喝柠檬茶
边唱歌；烤鱼品牌烤匠也上
线了“露营版烤鱼”外卖；卤味、预制
菜、自热零售品牌们也接连推出露营相关产品。

刚刚开出“露营火锅店”的海底捞，去年在这股
风潮上也没闲着，多次试水，不仅在北京&成都两地
推出了户外烧烤业务，也上线了各类露营餐饮所需
的锅具、烤炉、刷子、瓦斯气等工具。

不过，尽管几乎全部的头部餐饮都在发力“露
营”相关的业务，或上套餐或推联名，但“露营风”并
没有吹多远。

去年“十一”过后，随着天气转冷、防控全面解
除，“露营热”开始出现了降温，不少相关从业者表
示，露营地整体流量下滑半数以上，营收近乎折半
60%。今年春季，露营市场来到旺季，但数据同比去
年仍下滑严重，3月，露营行业头部平台觅野Camp
更是直接宣布将停止服务。

7月与一位烤肉店老板交流时，其表示自己的
弟弟也曾在风口上考虑投入“露营餐饮”，但最终
止步于一句反问：“风头过去了，还能有多少人去
露营？”

8月，小红书旗下主营运动户外、深耕露营等场
景的电商平台小绿洲也宣布将于10月1日关停。

一面是露营业降温、洗牌，一面是餐饮业大佬加
速布局、融合，去年“昙花一现”的露营风，真能发展
成“餐饮+”的融合新赛道吗？

露营餐饮店月增近3000家！

赛道或许尚早，但头部的一举一动往往牵动着
“行业风向”，头部布局之下，全国各地的餐饮老板也
开始跃跃欲试了。

根据企查查、天眼查等数据估算，截至8月31
日，今年“露营餐饮”相关企业新增数量超过2.4万
家，其中8月新增数量接近3000家。在海底捞露营
火锅店推出后，“露营餐饮”相关企业一周新增数量
接近650家。

社交平台上，各类“露营餐饮店”、“露营风餐饮
店”的探店、打卡帖层出不穷，一时间，仿佛全国各地
都在开“露营餐饮店”。

与此同时，相较于去年“露营餐饮”的试水，今年
的“露营餐饮”开始出现更加细分、更加多元化的形
态出现。

比如从品类上，已经从最早的卤味、预制菜，以
及相对常见的露营火锅、露营烧烤外，出现了网红品
类的细分融合，如露营围炉煮/冰茶、露营小酒馆、新
中式露营等。

此外，“露营餐饮店”们，在户外卷服务、卷创新，
同时间竞争的对手，还有一部分想追上露营风的餐
饮店，也开始在室内疯狂卷场景，从去年的露营风咖
啡店，逐渐涌现出露营风火锅、露营风串串、露营风
自助等。

“露营+餐饮”风，跟还是不跟？

模式兴起，人人都想抓
住“新蓝海”，但入局“露营
餐饮”，仍有几个问题需
要思考及解决：

第一，气候影响，
季节性客流不均衡，
营收时段难平衡。

就露营业的
角度看，行业痛
点相对明显，首
当其冲的就是

季节性影响，客流多集中在四五月和十月、十一月春
秋两季，同时，刮风下雨、雪天阴天等特殊气候都有
明显限制。另外，作为相对小众的“爱好”，露营在国
内的风潮尚不算高，尽管结合餐饮模式，但仍难以提
高扩大消费频次及消费时段。

第二，配套服务，露营餐饮不等于户外餐厅。
“露营餐饮”的结合，并不是简单的把餐厅搬进露

营地。吃吃喝喝只是露营餐饮体验的其中一个环节，
重头戏更在于整体活动体验，包括但不限于各类附加
活动，如移动KTV、垂钓、团建游戏等。餐饮可能是其
中最重要的营收来源之一，但绝不应该是唯一。

第三，“露营餐饮”野蛮期，竞争、定价、仓储、客
流、政策……

某种程度上，餐饮跨界露营的结合门槛并不高，
入局“露营餐饮”也无非是将场景搬至营地，但经营
好“露营餐饮店”真正的难点还在于，如何保证稳定
的客流、如何保证餐饮食材新鲜程度与口感、如何定
价与交付……要知道，即使是海底捞供应链的强大
程度，“露营火锅店”现阶段仍采用预约下单、门店配
送的形式，在户外配送和户外仓储等方面也有诸多
问题还摆在眼前。

露营带火国产户外电源

“十一”黄金周将至，在一票难求的当下，什么出
游方式既不用承担跨城出游的高成本，也不用想着
被人山人海的景点劝退，同时又具备户外休闲功效？

露营一定是优选方案之一，甚至它已成为了很
多年轻人心目中，当仁不让的“休闲首选”。

事实上，“露营热”已有几年时间。艾媒咨询数
据显示，2021 年，我国露营经济核心市场规模达到
747.5 亿元，同比增长 62.5%；带动相关市场规模为
3812.3亿元，同比增长59%。预计2025年，我国露营
经济核心市场规模将上升至2483.2亿元，带动相关市
场规模将达14402.8亿元。

其中，被“露营热”带火的便有“户外电源”（学名
为“便携式储能电源”）这一单品。

基于此，2021年，天猫公布当年“双11”十大趋势
单品名单中，户外电源位居前列；2022年，《天猫五一
消费趋势报告》数据显示，2022年“五一”期间，平台
户外电源的销售额同比增长了2倍以上，近3年的增
长率均在300%以上。

2023 年，户外电源的增长还在持续。“魔镜分
析+”数据显示，自2022年7月至2023年6月，户外电
源在主流电商平台的总销售额达到了14.34亿元，同
比增速为142.94%。

值得注意的是，户外电源借着“露营”火热的红
利，近几年在国内市场飞速发展之时，反观海外市
场，户外电源早已“驰骋”多年。

中国化学与物理电源行业协会于2021年发布的
《中国便携式储能产业发展研究报告》便指明，我国
便携式储能行业是外向型特征十分明显的行业，全
行业超过90%的产量出口，是世界便携式储能的制造
大国和外贸出口大国。

换言之，相对于还处于早期的国内市场，海外露
营市场才是户外电源的主要销售场所。

据餐饮老板内参、新浪财经、新能源行业观察

海底捞、锅圈、文和友……大牌餐企开始涉
足“露营餐饮”。

行业内卷，细分领域早被抢注，在积极探索
新思路、新场景的时机中，露营与餐饮的结合的
确是餐企的破局之选，但市场蓝海与否，重要在
于，想要入局的餐饮老板们需要先想清一个问
题：在“露营餐饮”里，餐饮、露营，到底谁为本？
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