
狂飙的冲锋衣 还能火多久
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今年以来，登山似乎成了潮流，冲锋衣也迎来销售热
潮，摇身一变成了当代年轻人的“时尚搭子”。不过，需要
提醒的是，经调查发现，线上线下明显价差的“阴阳价格”
会否反噬卖疯了的冲锋衣，值得深思与关注！

线上500元内冲锋衣热卖

小赵是冲锋衣的忠实爱好者，“双十一”刚刚买了新的
冲锋衣。他的冲锋衣价格在500元左右，自己喜欢冲锋
衣，主要原因是防水、防风、防尘，而且版型简单耐看，一件
能穿很多年。

在小红书APP上，冲锋衣相关笔记达151万篇，冲锋
衣商品数量超过131万件。在微博平台上，“冲锋衣销量
猛涨”登上热搜，截至11月21日15点，该话题阅读量达到
1.2亿，互动量也达到惊人的4.6万。

据蝉魔方统计数据，抖音平台冲锋衣2022年卖了20
亿元，销售额同比大涨382.31%；今年1至7月，抖音平台
冲锋衣卖了13亿元，同比大涨336.57%，全年销售额有望
突破25亿元。

数据显示，京东“双十一”冲锋衣销售额同比增长超
100%；天猫“双十一”开售1小时，骑行、滑雪、户外鞋服销
售额同比增长300%。

线上销售情况较好的冲锋衣多以黑色和白色为主，版
型简约，价格大多在500元以内。另据抖音统计，今年上
半年，抖音冲锋衣销售额贡献最大的价格区间分别为
300-500元、100-300元。其中，300-500元是主流价格
区间，占市场规模的33.72%。

线下千元冲锋衣占据主流

而在线下市场，经走访市场发现，始祖鸟的款式颇多、
配色丰富。“黑色卖得最好，今天店里都没有货了。按照类
别来分的话，还是以男士冲锋衣为主，大概占了总量的
60%，女士系列占30%，还有剩下的10%是高端商务系
列。我们跟其他冲锋衣品牌不同的是，别人都在做户外，
但我们也做休闲日常产品。单件价格以几千元的居多，高
端商务系列的价格稍贵一些。”始祖鸟销售人员如是表示。

北面、骆驼等线下门店冲锋衣种类紧随其后，相较来
说，北面价格更高，店内冲锋衣价格都在1000元以上，薄
款的在1000-1500元之间，卖得最好的“三合一”冲锋衣
价格在2098元，而骆驼的价格相较北面更低，不过与其线

上店铺相比，价格有着较大差距。
“线上和线下的进货渠道是不一样的，甚至连工厂都

是分开的。我们店的冲锋衣最便宜的在600元以上，且只
有一款，店内大部分冲锋衣都在1000元左右，虽然价格稍
微贵一些，但是相对应的质量也会更好，线上的更便宜，但
毕竟一分钱一分货，质量跟店里卖的还是有差距。”骆驼
CAMEL门店店员告诉记者。

多家上市公司纷纷入局

冲锋衣爆火，多家服饰品牌也加速抢占这一赛道，
波司登、蕉下、北面等多家品牌分别推出鹅绒、气绒冲
锋衣等布局冬季市场。高端冲锋衣品牌始祖鸟也推出
了多款不同颜色、不同设计的冲锋衣产品；运动品牌
阿迪达斯在早些年便推出了阿迪达斯探锐这一户外
运动品牌，专门售卖户外运动服饰。

贝恩公司全球商品战略顾问总监潘俊表示，户
外运动产业链公司或将受到正面影响。如体育用
品类公司李宁、安踏等，可能会受益于冲锋衣的销
售增长。“此外，对一些为冲锋衣提供面料和制衣
代工的纺织制造类公司，如申洲国际、恒通股份、
华利集团等也有利好效应，销售的增长将为他们
带来更多订单。”潘俊补充说。

冲锋衣销量或将持续增长

潘俊认为，冲锋衣销售爆火的原因主要有四
点。“第一是潮流引领。山系穿搭最近非常流行，
而冲锋衣又是山系穿搭的必备单品，受到追捧是
必然的；第二是依赖于户外运动需求的爆发。随
着人们健康意识的提高和消费观念的转变，户外
运动逐渐成为一种时尚的生活方式。冲锋衣作为
户外运动的必备装备，其需求自然也会随之增加。
至于第三点，我觉得是冲锋衣的品质创新，冲锋衣已
经不再只有防水防风这一个特点，舒适度和时尚性也
有所提升。至于最后一点，今年各大品牌通过各种渠
道进行营销推广，提高了冲锋衣的知名度和曝光度，也
对冲锋衣的销量增长有积极影响。”

在潘俊看来，冲锋衣市场未来还将继续扩大，一方面
是消费者对山系穿搭的喜爱，另一方面则是户外运动市场
具有无限发展潜力。

记者调查冲锋衣市场销售情
况，在成都春熙路骆驼专卖店内，
询问售货员卖得最好的冲锋衣是
哪款、什么价位，本以为 500 元封
顶，未曾想 800 元都拿不下，店内
最低价的冲锋衣折后价628元，再
往上走，800-1000元的占了大半，
与线上均价 400 元形成了鲜明对
比。

销售人员说，线上线下价差主
要是因为拿货渠道不同，虽然是同
一家老板，但线上线下产品质量是
不同的，线下质量好，所以价格高，
线上价格低，但是质量相对较差。

曾经我们将同一品牌线上线
下价差归结于店铺租金、人员工
资和物流费用等实体成本较高身
上，品牌必须提高产品售价来保
证盈利，而相对应的，线上销售成
本较低，品牌通过电商平台降低
营销和物流等开支，从而将价格
压得更低。

但事实却是，这便宜出来的钱
并不仅仅是房租和人力费用，而是
以产品质量为代价。

对于服装企业来说，压缩成本
的方法有很多，但对质量是绝对不
能妥协的。

消费者苦“阴阳价格”久矣，
“阴阳价格”这种不公平的定价策
略理应被摒弃，当心“阴阳价格”自
砸招牌。 据金融投资报
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50强评选重启：征集10位小面推荐官
重庆小面，不仅仅是一道美食，一种无法抗拒的诱

惑，更是一种独特的文化。每一根面条都承载着重庆这
座城市的热情与豪放，每一滴汤汁都蕴含着无数重庆人
的故事与期待。新重庆小面50强评选活动自启动以来受
到了社会各界的广泛关注。

“正因为受到了这么多的关注，我们才要更加谨
慎，选出真正有含金量的新一届重庆小面50强。”作为

“新重庆小面50强”评选的主办方，重庆商报总编辑代
伟这样说。为让更多人了解和体验到重庆小面的魅
力，推动重庆小面产业的繁荣和发展，新重庆小面50
强评选组委会决定面向全球小面爱好者，公开招募小
面推荐官。

品牌传播专家：让世界看到重庆文化
“首先，我觉得进行新重庆小面50强评选对于打造重

庆小面IP是一件很有意义的事。”殷俊教授说：“其次，由
市民作为小面推荐官参与评选更能体现小面文化的大众
性，选出来的小面也更具代表性。”

殷俊教授是中国新闻史学会台湾与海外华文传媒专
业委员会副理事长、重庆市传媒与文化发展中心主任、重
庆工商大学文学与新闻学院院长。作为传播领域的专
家，他认为要站在更高的角度来看待这件事：“小面很普
通，但是重庆小面不普通，重庆小面应当是具有世界性
的。我们常说要讲好中国故事，从国际传播的角度来说，
重庆小面中蕴含了很多普通市民的日常生活故事，彰显
了重庆市民蓬勃向上的精神力量，代表着重庆这座城市
的人文气息。市民推荐重庆小面，有利于展示最真实的
重庆小面文化，化平凡为惊艳，让世界看到重庆文化、听

到中国声音。”
殷俊教授表示：“一滴水可以反射太阳的光辉，我认

为可以通过，让市民成为小面推荐官、参与评选这件事，
展现可亲可敬可爱的中国人形象，向世界传播中国故
事。”

小面从业者：市民推选更公平
“重庆小面本来就是做给普通人吃的，市民来参与评

选我们会觉得更公平。”小面从业者李明军先生告诉记
者。

“市场认同是最大的认同，由市民来评选，我们作为
小面经营者参与的积极性也会更高。”李明军先生是重庆
光头李糊辣壳面的创始人，从母亲手中接过的面馆至今
已经十五年了。对于重庆小面的味道，他一直精益求精，
力争将最好的味道端到顾客面前。听到新重庆小面50强
评选活动将征集小面推荐官的消息后，他表示很开心：

“我们对小面的味道从不将就，我们相信重庆小面推荐官
尝了之后，一定能作出公正的评判。”

小面爱好者：相信群众的眼睛
“消费者自己选出来的小面我们才更爱吃。毕竟

群众的眼睛是雪亮的嘛！”四川外国语大学的张雯同
学是一名资深的小面爱好者，大学期间她最喜欢的就
是走遍重庆的大街小巷，寻找重庆市民有口皆碑的小
面馆。

“小面好不好吃，食客说了才算。我认为只有市民一
碗一碗吃了之后，评选出来的50强，才是真正意义上的重
庆小面50强。”张雯告诉记者：“当然，我也会积极地去报
名小面推荐官，希望能够为选出好味道的重庆小面出一
份力。”

欢迎网民应征小面推荐官
作为重庆市的一张美食名片，重庆小面不仅代表着

城市的饮食文化，更代表着城市的精神风貌和人文气
息。重庆小面，是一碗面，也是一个故事。它记录着重庆
这座城市的独特风味，也承载着无数重庆人的味蕾记忆。

据了解，此次新重庆小面50强评选活动将选出不同
年龄阶段、不同行业类型、不同文化层次的小面推荐官10
人。只要是热爱重庆小面、积极传播重庆小面的网民，包
括重庆人、外地人和外国友人，均可报名参加。小面推荐
官需要参与新重庆小面50强评选活动新闻发布会暨启动
仪式，并作为大众评审，免费品尝网友海选出的百强重庆
小面，参与重庆小面100进50强的评选。成为小面推荐
官的网民朋友，不仅能获得一份专属荣誉证书，还能领取
重庆小面50强体验卡一张，一年内免费试吃本届评选产
生的“新重庆小面50强”各一次。

这是一次味蕾的冒险，更是一场美食的狂欢。欢迎
感兴趣的网友扫描上方二维码报名。“新重庆小面50强”
评选期待您的参与，我们一同品尝地道的重庆小面，共享
重庆小面走向世界的荣光。 陈红莉

今起新重庆小面50强评选组委会正式启动市民参与环节

@网民 重庆哪家小面好吃，快来当推荐官
“市民与重庆小面的文化属性是非常贴合的，让市民来推荐重庆小

面我觉得是一件很有意义的事。”重庆工商大学文学与新闻学院院长殷
俊告诉记者。为进一步推动重庆小面文化的普及和传播，11月24日，新
重庆小面50强评选组委会正式启动市民参与环节，面向全球小面爱好
者公开招募小面推荐官。即日起至11月28日，符合条件的网民手机扫
描二维码皆可报名，共同参与这场盛大的重庆小面推广盛事。
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