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活动顾问、美食评论家李盛开：
重庆小面是餐桌上的点睛之笔

作为著名美食评论家、古川菜研究员，李盛开对重庆
小面的历史和文化内涵有着独到的见解。他表示：“重庆
小面的饮食伴随重庆这座城市的历史发展、麦作普及、面
类饮食的兴起而诞生，并传承、创新、发展至今，融入到重
庆人的生活和生命里，也融入到重庆城市的历史血脉和地
域文化里，成为重庆城市生命和重庆人生活的一部分。”

李盛开表示：“此次评选，将组建专家、行业、大众三
方评审团队，独立、客观、公正地进行评选，选出来的榜单
会很有权威性。”

活动推广大使、重庆好人傅强：
重庆小面是我吃得最多的工作餐

作为原重庆市残联副主席，傅强曾获评全国民族团
结进步十大感动人物、健康中国十大公益人物、重庆十大
影响力公益人物，是一名资深的公益人。现在，傅强又有
了一个新的身份：“新重庆小面50强评选”推广大使。

“重庆小面是我吃得最多的‘工作餐’，能成为此次评
选活动的推广大使，深感荣幸。”傅强告诉记者，从事公益
事业这些年，他一直在外忙碌奔走，经常是来去匆匆，重
庆小面陪伴他度过了无数个在外的日子，他本身就对重
庆小面有着深厚的情怀，知道在重庆有很多残障人士开
的小面馆。“小面是他们维系生活的工具，在经营上，相较
常人，他们遇到的问题会更多。”傅强表示，成为推广大使
后，他将借此次活动，积极宣传推广他们当中好味道的小
面馆。

活动推广大使、重庆市小面协会秘书长邹徐：
推动重庆小面的发展和传承

作为重庆小面协会秘书长，邹徐曾在一年之内吃了
上百家不同的小面馆。可以说，重庆小面就是邹徐生活
中不可或缺的一部分。他一边吃，还一边看、一边听，一
边思考。在他看来，小面不仅仅是重庆的饮食文化符号，
还蕴含着重庆人的性格特征。能成为推广大使，将自己
喜爱的美食推荐给更多的人，邹徐很开心，他表示重庆小
面作为重庆的一张美食名片，非常期待将重庆小面的味
道继续传播到全国，乃至全世界。

活动推广大使、面邦食代小面联盟创始人吴寅东：
把家乡“这一碗面”带到更远的地方

“我想要帮助知名重庆小面品牌在全国开连锁店到
2000家以上。”面对记者的提问，吴寅东满怀期待地说。
吴寅东是“面邦食代”重庆小面联盟的创始人，也是此次

“新重庆小面50强评选”活动的发起人之一。年轻时，他
周游多国，品尝意大利、日本、泰国等多国面食，最终回到
家乡重庆开了自己的面馆。在网络信息高速发展的时
代，他又与时俱进，成为了一名小面美食博主，在抖音等
社交平台宣传推广重庆小面。

活动推广大使、国画巴渝画派画家朱文新：
小面是一种寄托一种态度

1963年出生的朱文新，是一位国画巴渝画派画家。他
的作品充满了对重庆山水的热爱和对家乡的深情厚意。

朱文新的一天从一碗热腾腾的重庆小面开始。他的
自传体文章《小面人生》系列中，近十篇是为重庆小面而
作。这些文章以生动的文字和画笔描绘了重庆小面的韵
味和魅力。在他看来，小面不仅仅是一种食物，更是一种
情感的寄托，一种生活的态度。

“我希望让更多的人了解到重庆小面的魅力和人情
味。希望大家能通过我的作品，看到生活的真实和丰富，每
一根面条、每一滴汤水都充满了生活的味道。”朱文新说。

活动推广大使、资深媒体人飞飞哥：
小面需要赋予文化的韵味

在重庆谈美食，无论如何也绕不开小面，小面就是来
重庆的一门必修课。作为重庆资深媒体人，飞飞哥因为
工作的缘故，整天与重庆本土美食打交道，也体会到了重
庆人对麻和辣的热爱，在这座城市，小面其实是身体的需
要。

“至今有不少面馆冒用2013年的重庆小面50强。”飞
飞哥说，甚至有面馆直接以小面50强作为店名。他很荣
幸能担任推广大使。飞飞哥认为，重庆小面榜单有利于
重庆面馆推广和影响力，不仅本地市民需要，国内外食客
也想了解。这样的活动应该3至5年评选一次，扩大影响
力。中国人的传统文化中也讲究一口吃，民以食为天，把
吃的做好，就是文化推广。

活动赞助商、四川唯怡饮料食品重庆经理贺伟：
评选活动有利于推动行业的发展

“新重庆小面50强评选”活动，是对重庆小面行业的
一次全面检视。贺伟称，这样的活动不仅有助于提升重
庆小面的整体品质，也有利于推动行业的发展。唯怡作
为川渝地区的一分子，乐于参与其中，为推动地方特色美
食的发展尽一份力。

参与此次活动，贺伟称，活动期间，唯怡饮料食品将
通过提供赞助、产品展示和免费试饮等方式，向公众展示
唯怡的品牌形象和让公众体验我们的产品口感。

活动赞助商、重庆川渝面道食品厂长刘强：
共同推广好“重庆小面”城市名片

“目前我们每天为重庆提供1.5万斤面食、米制品。”重
庆川渝面道食品有限公司厂长刘强介绍，企业主营鲜面条
生产，以及米线、河粉、长寿粉销售，坚持致力于为市场提供
最好的产品和服务，在面制食品生产行业精耕细作近十年，

以“诚信、品质、创新”的精神不断升级创新，从名不见经传
的小作坊发展成为业界的佼佼者，拥有专业的研发团队和
先进的生产设备以及成熟的配送团队。凭借高品质的产
品以及良好的信誉服务，成为本市多家知名面馆、连锁超
市、电商平台的合作伙伴。

刘强表示，参加本次活动就是为了弘扬重庆小面的
美食文化，重庆小面的从业者们一起共同努力维护好、推
广好“重庆小面”这张城市名片，为完善重庆小面的产业
链和扩大规模尽一份微薄之力。

活动赞助商、仁怀市匠来酒业销售经理张中梅：
助力重庆小面，走向全国走向世界

“作为一名土生土长的重庆人，我特别喜欢吃小面。”
贵州省仁怀市匠来酒业有限公司销售经理张中梅说，美
酒配美食，重庆小面作为重庆的美食名片，也代表着重庆
的一种饮食文化，匠来酒业希望能助力重庆小面，走向全
国，走向世界。

张中梅说，匠来酒业时刻关注着重庆的地方发展。
重庆小面发展至今，有味道、有品牌、有产业链，希望有了
好产品，打通商业模式，引入资本助力，让更多的重庆小
面走出重庆，走出中国，把“重庆小面 全球遇见”这个招
牌打出去，吸引更多面食爱好者关注。

活动赞助商、重庆真妮丝纸业董事长王坤华：
有品牌有口碑才能挺立于市场竞争中

随着央视纪录片《嘿！小面》的播出，近年来重庆小
面面馆数量在全国各地增长很快。重庆真妮丝纸业有限
公司董事长王坤华认为，重庆小面的优势是物美价廉，做
法比较讲究。但重庆小面要想长足发展，还得从味道上、
品牌上下功夫。最终能够留下来的肯定属于有品牌、有
口碑的优胜从业者。同时，还需要整合汇聚直播、营销、
引流等方面的电商服务资源，加速探索线上销售渠道。

“我也很热爱小面。对获评新重庆小面50强的面馆，
我们将为每家赠送定制用纸两大件。”王坤华说，重庆真
妮丝纸业是专业生产各类家用、商务纸巾，为企业专属定
制纸巾的重庆本土厂家，年生产上万吨各类纸巾。希望
通过参与本次活动，尽一份企业的责任心，为重庆小面能
走向全国贡献力量。

合作单位、抖音生活服务餐饮商圈重庆区域经理陈诚：
把重庆小面招牌做得更大更好更强

“我们为本次活动设置了话题：‘我心目中的重庆小面
50强’活动期间，大家可参与短视频投稿。”陈诚说，抖音
将与本次活动的组委会一起，在线上这个板块，把重庆小
面这个招牌做得更大，做得更好，也做得更强。

重庆餐饮商圈今年1月至10月，商家数从4100家发
展到17000家，交易额规模上，也从1月份的2700万，提
升到10月份的1.35亿。如今，商家大多通过视频+直播+
达播三个链条做线上运营，首先通过首先拍摄上传短视
频宣传，然后再来通过平台中的一些活动，来提升粉丝数
量，沉淀一个私域流量，最后通过达人矩阵直播，让商铺
呈现一个螺旋式的闭环增长。

重庆的餐饮业发展良好，陈诚希望通过参与这次“新重
庆小面50强评选”活动，提升重庆小面在线上的影响力和品
牌知名度。
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让小面更重庆更世界，来看大咖们的锦囊妙计

小面产业大有作为

“新重庆小面50强评选”颁发推广大使证书

中国烹饪名师中国烹饪名师、、重庆面点泰斗董重庆面点泰斗董
渝生指导弟子打小面作料渝生指导弟子打小面作料。。


