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今年前10个月，全国直播销售额超过2.2万亿元。按照目
前7.65亿直播用户规模计算，平均每个用户一天就要在直播
间里消费9.6元。

网络直播带货的兴起，活跃了消费市场，丰富了文化生活，
与此同时，“低俗炒作”“数据造假”等现象也引起热议。如今，
随着网络技术迭代、行业规范实施和用户习惯改变，过去的“秀
场模式”开始降温，直播行业步入转型期。

“秀场模式”降温 直播带货忙转型

颜值转向价值

现象
今年没有新晋顶流

2023年即将过去，你还记得哪些火遍互联网的新晋网
红？

是素人网红代表：靠一首“挖呀挖呀挖”吸粉百万的美
女幼师黄老师；今年夏天再次翻红的“中老年顶流”秀才、一
笑倾城；10月份爆火不到一个月即“塌房”的于文亮；这两
天刚刚走红的70后中年男人“闻神”？

还是平台力捧的明星代表：小红书年初的现象级带货人
董洁、双11“新宠”主播章小蕙、最近火起来的明星达人吴昕？

或是那些老网红：去年火出圈、今年闹出“小作文风波”
的董宇辉；先后陷入79元眉笔事件和控价风波的带货顶流
李佳琦；最近再谈“流量下滑”的健身顶流刘畊宏；与公司产
生纷争、停更两年多的“中国风”顶流李子柒……

数据不会骗人，老网红的热度难逃降温的命运，今年的
新网红更是“出道”即巅峰，因种种原因没能火到年底。

2023年脱颖而出的网红，普通人占绝大多数，但被流
量选中的草根网红，同时暴露出一个共性：极易翻车。黄老
师因为“挖呀挖”风潮吸粉百万，但也因歌曲版权问题、靠直
播打赏收百万礼物等等，陷入争议。一度引发跨年龄圈层
讨论的秀才，结局就更令人唏嘘了。他和一笑倾城的变现，
都是靠粉丝直播打赏和刷礼物。9月，秀才账号被封，封号
原因与涉嫌税收违法行为有关。一笑倾城自8月20日开
始停更，11月起再度更新，短视频风格没变，但热度不及几
个月前的十分之一。

市场
行业泡沫正在消退

今年“双11”电商购物节落幕后，音乐主播胡婷关停了
自己的直播间。为了这个决定，她纠结了近半年。

“都说直播是‘风口’，但风从没吹到我这里。做主播两
年了，直播间最多也就几十个人。”胡婷向记者诉苦：今年

“双11”，她只卖出6单商品。
长期不见起色的原因是什么？胡婷认真总结过。“年轻

人做直播，主要因为门槛低、来钱快。但是，市场形势已发
生改变。”胡婷说，现在主播太多了，不是谁颜值高就流量
大，专业主播都是受过培训的，没有核心竞争力，连在平台
露脸的机会都没有，“以前是看脸吃饭，现在是看脸色吃
饭。当网红，也要有实力。”

行业数据印证了胡婷的感受。目前，中国直播行业从
业人员已经超过1000万人，主播账号累计开通超过1.5亿
个。不计其数的直播间，真正能走进观众视线的凤毛麟角。

除了激烈的竞争态势，观众的审美疲劳和不信任感也
是直播从业难度增大的原因。

“秀场直播”的主要盈利模式是用户打赏。调查显示，
收看直播时付费打赏的用户比例为21.4%。为了诱导打
赏，直播间里频频出现恶意炒作、刻意炫富、低俗表演等乱
象。刷量造假、数据掺水的情况不在少数。

“辅助上热门”“代刷播放量”“10元暴增人气值”……
记者打开某电商平台搜索“直播打赏”“直播推广”，搜索结
果中不乏各种价位的引流、话术、刷单服务，甚至直播间在
线人数也可以“秒升”。

据业内人士透露，一些直播平台的显示在线人数和真
实在线人数大约相差20倍。1万人的观看数据，实际在线
人数可能只有500人。“你在直播间里看到的天价打赏，很
多都是请来的托，用来吸引虚荣攀比的粉丝打赏。”

“电商直播”也因“虚假刷单”“低俗带货”等诱导消费套
路广受诟病。中国消费者协会公布的数据显示，2023年上
半年受理的60多万件投诉中，直播行业成为重灾区，包括

“低价引流”“珠宝骗局”“虚构夸大商品原价”等行为，让消
费者叫苦不迭。

随着直播市场渐趋饱和，“秀场模式”开始降温，不少平
台已意识到发展动能不足，开始拓展赛道。

抖音直播平台把扶持优质内容作为主要方向，戏曲、民
歌、民乐等传统文化与健身、旅行等潮流文化，成为直播内
容的主流形式。

“直播已经和文化传播、知识分享、非遗等内容较好地
结合在一起，多样化的高质量内容推动着直播行业稳定增
长。”抖音直播一名负责人向记者提供了一组数据：过去一
年，抖音平台进行了超过10亿场直播，戏曲、民乐、历史、科
普等领域的主播数量增长速度较快，其中，非遗类主播数量
同比增长61.72%，用户观看非遗类直播内容的时长同比增
长141.97%。

打开“太极琴侠”直播间，一阵悠扬婉转的二胡声飘入
耳畔。这是二胡演奏家陈军的新舞台。陈军生于二胡世
家，祖孙四代都从事二胡演奏。在直播间，陈军不仅演奏

《赛马》《弦语》等经典作品，也会为用户演奏一些时下流行
的歌曲，获得不少年轻粉丝共鸣。“这些直播证明，古老民乐
也可以跟年轻人玩到一起。”陈军说。

浙江省衢州市非遗泥塑传承者徐远渭，17岁就开始捏
泥人。如今他已经是一名拥有百万级粉丝的“网红”，每次
直播，都有上万人围观。“我捏的不是泥巴，而是记忆和情
感，通过直播这种形式，传承之路宽了，传统非遗活了，我作
为手艺人，自豪感也在不断增强。”徐远渭说，“直播拉近了
网友与非遗文化之间的距离，老手艺的传承找到了新方
向。”

天文、历史、自然、健康等知识科普类直播的受关注度
也持续增强。《北斗系统的建设与发展》《中国古代政治与文
化》《论语导读》等高校公开课受到数以千万计的用户关注，
越来越多的用户选择通过直播间学习和分享知识，直播成
为知识普惠的重要平台之一。

专家表示，网络直播平台的竞争已进入内容为王的“下
半场”。未来，直播将更广泛地应用在人们生活、工作、商务
等诸多领域，进一步引领互联网流量入口端的变革，网络直
播并非单一的“网红经济”，最终要靠优质内容生存。

纵深

内容优质才能长红

相关

日入840万元
“闻神”还能火多久？

主播正在当地的电商产业节上直播带货 新华社发

“90 后”新农
人张蕊在大棚
里直播带货

新晋网红“闻神”闻会军靠三个抖音
账号起家：早上，他是驾校教练；中午，他
是跳搞笑舞蹈、土味舞蹈的“闻神”；晚上，
他是用来发自拍照和emo文案的“闻会
军”。

根据新抖数据，其主账号“闻神”的粉
丝数已经从12月16日的28.8万上涨到
了12月25日的约476.9万，获赞近3500
万次。其主账号“闻神”自12月18日爆
火后的 6 场直播，场均观看人次达到
2498.8万人次。

当然，最让人震惊的不是这些数据，
而是他的变现能力。

在流量最盛的12月18日，闻会军曾
趁热打铁在“闻神”账号开了两场直播。
有网友统计，直播中，闻会军共收到了
6000个嘉年华，单个嘉年华税后收入为
1400元，也就是说闻会军一天的税后收
入就达到840万元。值得一提的是，这些
收入只是“直播”，不是“直播带货”。

“日收入840万”迅速发酵，随即互联
网中出现了另外一个录屏视频。视频中

“闻神”账号的后台显示，该账号余额超过
1个亿。

观察闻会军的粉丝画像，不难发现，
他的粉丝大多数是18岁—23岁的男性，
与此前火爆出圈的于文亮的粉丝画像高
度一致。

闻会军迅速走红的另一个重要原因，
应该是平台的导流推广。实际上，平台可
以通过或强化用户互动，或精准推送等方
式，对相关内容创作者进行推广，使其在
短时间内覆盖更多的用户。

刚刚爆火的闻会军，同“出圈”后又逐
渐归于沉寂的于文亮一样，都属于在短视
频平台的流量加持下，被无意中制造出来
的现象级“普通人网红”。由于走红速度
堪比乘坐火箭，加之看起来不具备长期推
手，即使是加入朋友圈传播链条的参与
者，也很难晋升成顶流。

综合人民网、界面新闻、盐财经


