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1717省份春节旅游收入破百亿省份春节旅游收入破百亿

全年旅游市场全年旅游市场

钱途钱途一片大好一片大好？？
龙年的正月还没过完，已有人打起了“五一”假

期和“十一”假期的“主意”。
3月4日，同程旅行称，今年“五一”假期的用户

出游热情或迎来爆发。
同程旅行数据显示，截至目前，今年提前关注

“五一”期间出行产品的用户，已同比上涨超五成，更
多用户更早关注“五一”出行产品。酒店方面，“五一”
酒店关注度较高城市目前主要包括重庆、长沙、西
安、南京、南昌、武汉、天津、北京杭州、青岛等。出境
机票方面，春节后一周预订“五一”假期出境游机票
的预订量较节前增长近2倍，其中国内飞往泰国、
韩国、马来西亚等出境游目的地国家的机票预订量
最高；上海、广州、北京、杭州、青岛出发的“五一”
出境游机票预订量最高。

去哪儿平台显示，也已有旅客提前七个
月预订了“十一”假期的机票，航线包括上
海-北京、广州-北京、上海-海口、台州-
昆明、深圳-成都等。其中，成都-上海
的机票平均支付价格为750元左右，
低于春节价格，同时低于去年“十
一”假期三成。

多位旅游行业人士认为，
今年春节旅游市场令人瞩
目的复苏进一步提振了
旅游业的信心，也带动
了其他的相关消费
领域，为今年上半
年的旅游行业
定下了持续
向好的总
基调。

有位
河南省的网
友 发 布 照
片 并 配 文

称，“春节的清
明上河园比张择端

画里面的更繁华”。
就该网友上传的照片
看，清明上河园的小桥
已成“人桥”。

多个热门景区的游
客人数连日接近最大承载
量。如湖北省文旅厅披露
的数据显示，黄鹤楼人气暴
涨，2月12日、13日连续两天
游客预约量达到单日最大承
载量的90%，提前停止售票。

更多景区连续多日“晒”
出亮眼“成绩单”。如九寨沟风

景名胜区管理局2月12日发布的
数据显示，当日景区共接待游客

28407 人次，比历史最高的
2017年同期增加30.93%，同
比增加104.26%，实现景区对

外开放以来旅游接待双突破，
即：淡季单日接待游客量突
破2.8万人次、淡季游客接
待量突破历史水平。

2 月 13 日，九寨沟
风景名胜区管理局又发
布数据称，截至当日上
午11时，景区接待客人
突破3万人次，达31251
人次，再创春节假日旅游

接待新高。2月14日，九寨
沟风景名胜区管理局发布消

息称，接待游客人次“又破3万”。
各地博物馆更是早早约满售罄。2

月11日，三星堆博物馆门票预约页面，截至大年初九上午门
票都已售罄。

值得一提的是，龙年春节，随着假期时间拉长、中国“免签
朋友圈”持续扩容，游客出游半径扩大，中国游客再次让春节
成为全球旅游旺季。

飞猪数据显示，今年春节假期，出境游创下近4年峰值，
预订量同比增长近10倍，排名前30的海外目的地中，春节假
期预订量超越2019年同期的过半数。

众信旅游媒介公关经理李梦然表示，春节期间的团“基本
都是100%满团走的”。

2 17个省份旅游收入超百亿

根据中国文旅部披露的数据，春节假期8天全国国内旅
游出游4.74亿人次，同比增长34.3%，按可比口径较2019年
同期增长19.0%；国内游客出游总花费6326.87亿元，同比增
长47.3%，按可比口径较2019年同期增长7.7%。

经不完全统计，在已披露春节相关旅游数据的27个省市
自治区中，广东省今年春节假期接待游客总量约7606.9万人
次，旅游收入约693.6亿元，是今年春节假期接待游客总量和
旅游收入的“双料冠军”。

就春节假期接待游客总量看，四川省位列第二，接待游客
总量约6047.82万人次；江苏省位列第三，接待游客总量约
5548.18万人次。此外位列第四的河南省接待游客总量也超
过5000万人次。

就旅游收入的情况看，17个省市自治区的旅游收入
超过百亿。位列第二的云南省旅游收入约637.4亿元；
广西壮族自治区、江苏省、浙江省、辽宁省旅游收入均超
400亿元。

就增速看，已披露春节相关旅游数据的27个省市
中，24地披露接待游客人次与去年同期相比，数据均实
现同比增长；15地披露接待游客人次与2019年同期相
比，数据也均实现同比增长。

3线下火爆配套酒店游客爆满

超长假期拉长了出游时间和距离，拉动了包括交通、
住宿、餐饮、门票、休闲等线下消费的大幅增长。

2月18日，中青旅旗下乌镇景区发布消息称龙年春
节黄金周“盆丰钵满”。乌镇景区披露的数据显示：“春

节假期乌镇旅游景区迎来了龙年第一个经营高峰，
游客实购门票人数超过50万人，比2023年同期
翻了一番，8天黄金周乌镇景区综合收入突破了
亿元大关，创造了历史新高……10余次央视报
道，可谓‘名利双收’”。

主题公园及配套酒店游客爆满。
海昌海洋公园披露的数据，春节假期8天

累计接待游客超75万人次，比2023年春节增长
1倍以上，对比2019年春节增长超130%。

线下餐饮同样火爆。
美团、大众点评数据显示，春节假期前5天，全国

多人堂食套餐订单量较去年增长161%，异地消费者贡
献的订单量增长186%。其中，上海堂食消费最旺，订单
量同比增长近150%，其次是北京、成都、重庆、广州。重
庆的异地游客堂食订单量位居全国第一，同比增长
230%。

其他休闲消费方面，以东北洗浴为例，美团数据显
示，辽宁省内汗蒸馆交易额增速比去年超十倍，洗浴中心
交易额增速也较去年翻番。

4为全年业务恢复打下基础

岭南控股旗下广之旅董事长、总裁赵文志表示，
2024年春节黄金周旅游市场整体表现基本达到行业预
期，迎来“开门红”并且从报名数据能够预估节后市场的
热度延续。

同程研究院首席研究员程超功表示，今年春节假期
旅游市场主要有四个特点：一是客流量与消费同步回升；
二是文旅消费市场热点“多点开花”；三是长线游与本地
休闲多次出游同步爆发；四是旅游市场呈现出全业态繁
荣景象，春节假期期间国内游、周边游、出境游以及各类
文旅融合市场各种业态均呈现出了旺季景象，往年春节
假日旅游的盛况全面回归。

环球旅讯首席分析师彭涵指出，今年春节旅游市场
的国内出游人次、旅游收入都超越了疫情前。就恢复率
看，实现了从2023年中秋国庆、2024年元旦以来的节节
攀升。这意味着2023年报复性旅游浪潮结束后，旅游出
行还保持着温和增长，旅游市场的潜力依然有空间。

与此同时，彭涵指出，国内旅游收入较2019年增长
7.7%，落后于旅游人次的增幅(19%)，意味着旅游消费力
的增长滞后一些。如果就人均旅游消费的角度看，这个
倾向更明显：2024年旅游客单价为1334.78元，只恢复
至 2019 年水平的 91%，恢复率较 2023 年中秋国庆、
2024年元旦假期有所放缓，国内旅游消费力整体上还有
待恢复。

李梦然指出，春节的表现对公司而言算是“开门红”，
为2024年的全年业务恢复打下了很好的基础，今年整体
而言是持乐观心态的。

5酒店市场交易热度有望持续

值得关注的是，酒店投资交易也有望在旅游市场热
度的加持下进一步发力。

商业地产服务机构仲量联行日前发布的报告显示，
随着国内休闲及商旅需求的快速回归、长线游重归主流、
大型节展赛事全面恢复线下举办，2023年中国内地酒店
市场已全线回暖，但一线城市的恢复仍有发力空间。

仲量联行披露的数据显示，2023年中国内地酒店投
资交易市场热度创近年新高，成交58单，交易额达239.4
亿元人民币，占亚太区酒店投资市场交易额的32.3%，成
为亚太区交易额最高的市场。作为国内酒店与旅游业最
大的投资目的地之一，上海录得2023年中国内地酒店投
资交易额的38.9%。

仲量联行大中华区酒店及旅游地产事业部董事总经
理周涛表示：“随着国际航线进一步恢复、来华签证申办
条件放宽，预计未来入境商旅需求将大幅回升，有望推动
一线和新一线城市高端及以上酒店需求和经营表现恢复
至2019年水平。受宏观经济因素影响，国内企业差旅标
准下调，部分高端酒店商旅住宿需求流向中高端商务酒
店或服务式公寓，此类别酒店经营表现增长态势将持续
上升。因此，2024年国内各类别城市型酒店经营表现均
有望突破往年水平。”

仲量联行大中华区酒店及旅游地产事业部副总裁魏
骏亚表示：“在市场压力的作用下，国内酒店业主正在加
速推进专业化、机构化资管策略，着力于存量酒店资产
的出售，为市场提供了不少优质酒店投资机会。与此同
时，酒店市场的全线回暖吸引了大批非传统酒店投资人
的关注，推动了存量市场的交易热度，并有望持续至
2024年。” 据中国网

1 今年春节旅游到底有多火？

“这哪是在过节，这是在打仗！”提到今年春节，
来自成都吼堂老火锅的一位店长在朋友圈如是感
慨。她所在的门店有71张桌子，平均每天翻台九
到十轮以上，春节期间在美团平台上呈现每天排队

等位超过3000桌的火爆态势。
春节期间，浙江省台州市某景点，平日

里并不热闹的海边游人如织，沙滩外围的
一圈撑起了一顶顶帐篷，海滩中围起来的

“粉色沙滩”满是游客。
而在社交平台上，热门景区都

少不了网友发布的
“人从众”照片。

游客在米积村樱
花林中赏樱

春节期间，九寨沟接待
游客人数又创新高。

游客在重庆市璧山区将
军村油菜花海中赏花


