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从“ 油 电
同价”到“电比
油低”，比亚迪
的举动直接引
发了新一轮价
格竞争，而市
场也在新技术
对旧技术的取
代以及新能源
汽车对燃油车
的替代过程中
加速洗牌。

“电比油低”拉开大幕

2月19日，比亚迪上市秦PLUS荣耀版和驱逐舰05
荣耀版两款新车型，将最低价格拉到了7.98万元这一历
史新低，并喊出了“电比油低”的口号。

相较于上一版的冠军版车型，两款新版本车型价格
均下降了2万元。其中，秦PLUS荣耀版DM-i车型首
次进入7万元区间，官方指导价为7.98万元至12.58万
元；而秦PLUS的EV车型也进入10万元区间，官方指
导价为10.98万元至13.98万元。

四天后，比亚迪又推出了指导价9.98万元起的海豚
荣耀版，相较此前海豚11.68万元的起售价，价格下探了
1.7万元。当业界认为比亚迪的价格竞争只限于中低端
市场时，2月28日，比亚迪再次向中大型轿车和SUV市
场同时发起了冲击，发布了旗舰产品“汉”和“唐”的荣耀
版，其中汉荣耀版最低起售价为16.98万元，唐荣耀版最
低起售价为17.98万元。

值得一提的是，比亚迪降价的同时，还对所有车型
进行了增配。例如，相比老款，秦PLUS荣耀版新增了白
釉青外观配色，全系升级了智能语音系统，并配备了智
能上下电功能。

作为新能源汽车的龙头企业，比亚迪的这波行为，直
接引发了行业内的新一轮降价潮，众多车企开始跟进。

首先加入战局的便是上汽通用五菱。2月19日，上
汽通用五菱宣布，旗下的五菱星光150km进阶版插混
轿车降至9.98万元，较原价10.58万元降低6000元，和
比亚迪驱逐舰05 120km版本价格基本一致。

紧接着长安启源也打出了“电比油低”的口号，将长
安启源A05的售价定为7.89万元起，较之前降了1.1万
元；哪吒汽车同样宣布多款主力车型降价，其中哪吒X
全系降价2.2万元；吉利也效仿比亚迪，推出了帝豪L

HiP龙腾版新车型，入门版价格较此前调低2万元至
8.98万元起。

业界分析认为，随着众多热门新能源车型纷纷加入
价格竞争，汽车市场或将进入“电比油低”的时代，而新
能源汽车也将真正取代燃油车成为市场主流。

重塑市场竞争格局

早在1月初，特斯拉就完成了对Model3和Mod-
elY多款车型的大降价，金额为6500元至1.55万元。
随后，理想、蔚来、小鹏、零跑、阿维塔等多家车企的多
款车型迅速跟进，分散式、小范围地完成了新年首场价
格竞争的铺垫。

据不完全统计，今年以来已有10多家车企公布官降
或让利优惠政策，且参与其中的产品多为市场畅销车型。

本轮价格竞争也让新能源汽车与燃油车之间的市
场比拼再次升级。过去，因为成本原因，包括纯电动车
在内的新能源汽车的价格往往比燃油车更高，从而在市
场上形成了“电比油贵”的现象。而去年比亚迪倡导的

“油电同价”，则让新能源汽车和燃油车在价格竞争上站
在了同一起跑线。如今，比亚迪再次提出“电比油低”，
很可能将改变新能源汽车和燃油车的市场竞争格局。

业界分析认为，新能源头部车企掀起价格竞争的目
的不仅是要抢占市场份额，更有进一步压缩燃油车生存
空间的战略意图。此前，比亚迪相关人士称，比亚迪发
起价格竞争，就是要通过产品性价比优势来主动参与市
场竞争，获取传统燃油车的市场份额。目前，与市场上
主流合资燃油车的价格相比，比亚迪的混动、纯电新能
源车型均已实现“电比油低”。

全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，随

着新能源汽车渗透率快速提升，传统燃油车市场规模逐
步缩小，庞大的传统产能与逐步萎缩的燃油车市场矛
盾，将会带来更激烈的价格竞争。在他看来，导致汽车
市场掀起价格竞争的根本原因是新技术对旧技术的取
代和新能源汽车对燃油车的替代。在建立市场新秩序
的过程中，新老更替产生的竞争会十分激烈，预计这一
过程会持续几年的时间，直到新的格局形成。

汽车市场洗牌加剧

从“电比油贵”到“油电同价”，再到“电比油
低”，中国汽车市场又将迎来新一轮的洗牌。

“巅峰时期曾有300家企业排队申请造车资
质，62家造车新势力发布新能源汽车战略；现在
仅17家造车新势力有销量，且绝大部分年销量
在4位数以下。”长安汽车总裁王俊预测说，随着
市场竞争强度的增加，新能源汽车的行业集中
度会快速提升，未来在剩下的126个品牌中，
TOP10车企会占85%以上的份额，剩下的116
个品牌分享剩下的15%份额，大部分车企会关
停并转，汽车行业正在迎来大洗牌。

中国汽车工业协会副秘书长陈士华也表
示：“新能源汽车市场若再像2023年那样争
得那么厉害，2024年将有一大堆新能源车企
因为赔钱赔得太多，很难经营下去。”

事实上，2023年以来，中国汽车市场的淘
汰赛不断加快，包括宝能、威马、爱驰等多家车
企面临停产、销售网点退网、发不出工资等
问题，在生死边缘苦苦挣扎。前不久，高端品
牌高合汽车也被曝出经营陷入困境。

“从竞争环境来看，汽车行业特别是
新能源汽车行业，2024年、2025年的发
展会更不容易。”中国电动汽车百人会副
理事长兼秘书长张永伟认为，有的行业
可能还有喘息的机会，但对于新能源汽
车行业而言，比的是谁比谁跑得快，谁
比谁更能够抗压。

比亚迪董事长兼总裁王传福也在
广东省高质量发展大会上表示，当前
汽车产业变革已进入深水区，电动化
变革继续驶在快车道，智能化变革
开始换挡提速。“新能源汽车发展只
会越跑越快，不会给我们停下来、慢
下来、喘口气的机会。”

显然，2024年汽车市场竞争将
更激烈已成为业内共识，多数人预
判，未来只有少数几家车企可以活
下来，整个市场将会向头部聚集。

华为智能汽车解决方案
BUCEO 余承东曾表示，2030
年新车销量中新能源汽车的销
售占比将接近100%，同时新
能源汽车企业会越来越少，中
国市场的主要玩家数量将小
于5家。

理想汽车 CEO 李想则
认为，中国智能电动汽车市
场将在 2025 年出现拐点，
而理想汽车必须要占据至
少20%的市场份额，才能
有机会拿到下一场比赛的
入场券。

造车新势力
上月交付环比普降

近日，多家造车新势力发
布 2 月份交付数据。受春节假
期因素影响，造车新势力交付量
普遍不及1月份。除AITO问界
和理想两家车企外，其余造车新
势力销量均未超万辆。

而随着比亚迪、特斯拉两家新
能源头部车企在3月1日拉开新一
轮降价潮的帷幕，龙年车市“价格战”
持续升温，或将进一步加速市场洗
牌。据《证券日报》记者不完全统计，3
月份至今已有9家车企官宣降价或开
启限时优惠，最高降价4.7万元。

从交付数据上看，AITO问界、理想
和埃安依旧稳定在第一阵营。2月份，
AITO问界交付新车2.11万辆，同比增长
503.20%，其中新M7交付量达18479辆，
占比87.4%。AITO问界在已公布交付量
的新势力中再次超过理想汽车，排名第一。

值得关注的是，AITO 问界的第三
款车型M9已于2月26日正式启动全国
规模交付。官方披露的数据显示，M9上
市62天累计大定突破5万辆。新品增加
成为AITO问界下一个销量增长点。

理想汽车2月份共计交付新车20251
辆，同比增长21.8%，以微弱差距败给AITO
问界。3月1日，理想汽车召开2024春季发
布会，旗下首款纯电车型MEGA和2024款
理想L系列车型正式上市。理想汽车董事长
兼CEO李想表示：“随着新车型的发布和交
付，我们的目标是3月份恢复到月交付5万辆
的水平。”这意味着造车新势力交付量头把交
椅之争还将持续。

作为榜单季军，广汽埃安2月份销量1.67
万辆，同比下降44.57%。与第一阵营中的AI-
TO问界、理想两家企业相比，广汽埃安的交付
情况已显露疲态。

除了AITO问界、理想和广汽埃安外，其余
几家造车新势力和传统车企的“创二代”均未保
持住此前接连破万辆或创新高的趋势，2月份交
付量全部在1万辆之下。据经济参考报、证券日报
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