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沈腾的票房号召力

《抓娃娃》能如此火爆，和两位主演沈腾、马
丽，尤其是沈腾的票房号召力有着密切的关
系。灯塔专业版显示，自十年前的《夏洛特烦
恼》首次电影合作以来，沈腾、马丽合作主演电
影的总票房已突破120亿元。

这种品牌效应的建立，源于沈腾和马丽通
过春晚、综艺节目和喜剧电影的持续产出而建
立的国民认可度。在一个碎片化、多媒介的传
播时代，如同吴京成为一种家国叙事的符号一
样，沈马组合也逐渐成为了一种喜剧符号。

沈腾于2012年首次登陆春晚，在小品《今
天的幸福》中塑造了家喻户晓的“郝建”，并在此
后多次参演春晚小品的过程中，逐渐积累自己
的国民认可度。

2014年沈腾参加“鲁豫有约”，主持人陈鲁
豫在后台见到沈腾时还感到不好意思，“我真的
一直以为你叫郝建。”沈腾则回应道，“是，都是
这样认为。我上商场也是，人家说来郝先生这
边请。”以至于当时他出演电视剧和电影做宣传
的时候，“若宣传沈腾就没有影响力。”

2015年上映的、由他与马丽主演的电影
《夏洛特烦恼》以小博大，收获14.44亿票房后，
沈腾面向大众也开始建立了在喜剧电影领域的
品牌效应。到2019年，已经有自媒体给沈腾贴
出“新一代的喜剧之王”的标签。

电影和春晚之外，沈腾还在综艺领域进行
喜剧品牌的积累。在《王牌对王牌》中，他的临
场反应经常登上微博热搜，有观众表示“沈腾与
贾玲两个人扛起了这档节目”。在平时的微博
互动中，沈腾的接梗能力也时常出圈。

这种破圈的影响力对电影宣发至关重要。
灯塔研究院发布的《2023中国电影市场年度盘
点》显示，2023年的国内的人均观影频次为
2.58次，这意味着大量的低频观影用户可能只
在春节、国庆和暑期等重要档期走进电影院。

对这些观众而言，沈腾和马丽无疑更具吸
引力。沈腾在《王牌对王牌》的金牌搭档贾玲在
过去春节档屡获成功，也有力地证明了这点。

观众甚至发明了“含腾量”这样的计量单
位，来精确判断电影和沈腾的真正联系。这也
在某种程度上，证明了沈腾的个人效应对于宣
发的作用。此次《抓娃娃》上映时，不少账号也
打出“含腾量”100%的宣传口号。

对于年轻观众而言，沈腾与马丽两人的CP
效应也影响深远。在年轻用户为主的B站，两
位主演的不少混剪视频播放量均突破了百万。
而在这次《抓娃娃》的首映影院外，有不少CP粉
自发聚集，并且打出自制的大幅CP宣传海报。

下沉市场的穿透力

下沉市场的穿透力，是《抓娃娃》票房暴涨
的另一个原因。灯塔专业版显示，7月17日，《抓娃娃》在
三四线城市的票房占比都超过70%。

本土喜剧电影越来越受到下沉市场的欢迎。艺恩
2022年发布的《国产喜剧电影类型研究》显示，在2015年
至2022年，国产喜剧三线及以下人次占比达49%，高出
大盘5个百分点。而沈腾和马丽的喜剧穿透力，在下沉市
场的穿透力更强。

这种穿透力在抖音等短视频平台体现得十分明显。
灯塔专业版显示，在7月13日举办首映礼时，#电影抓娃
娃#的新增播放数位居抖音抖音话题榜榜首。之后连续
数天，一直占据着榜单的首位。巨量引擎城市研究院发
布的《2022抖音下沉市场数据洞察报告》显示，当年下沉
市场为抖音提供了61%的内容供给来源、55%的内容观
看占比和57%的互动量。

电影市场分析人士表示，引进片营销很难在抖音产
生穿透力，是因为很多短视频用户并不熟悉汤姆·克鲁斯
等好莱坞明星。但沈腾、马丽对这些用户而言却显得十
分亲切，这也让相关物料更容易引发转发和点赞效应。

电影本身的口碑效应，则是保证了其长尾效应。去
年沈腾参演的《超能一家人》也曾被视为暑期档的救市之
作，上映首日排片占比高达36.8%，但由于口碑太差，电影
日排片和票房都迅速下滑，最终的3亿票房也远远低于市
场预期。

《抓娃娃》采用了大规模点映的手段，并且迅速在豆
瓣开出了7.5分，目前保持在7.4分，这一分数在喜剧电影
中算是优秀，在暑期档的新片中也排名前列。在近年沈
腾主演的电影中，7.4分的豆瓣评分，也仅次于《夏洛特烦
恼》《飞驰人生2》。

国产喜剧的饥饿度

对于今年稍显疲软的电影市场而言，喜剧仍然是观
众的最大公约数。

《人在囧途之泰囧》是中国首部票房破19亿元的国产
电影，和其喜剧片的定位不无关系。在当时接受杨澜的
采访时，导演徐峥自己也表示十分惊讶，“我没想到观众
对国产喜剧的饥饿度会爆发成这个样子，现在已经变成
一个事件，已经不是一个电影了。”

在这种饥饿度的推动下，之后《夏洛特烦恼》等喜剧
电影屡获成功。《国产喜剧电影类型研究》显示，近年来喜
剧电影年票房产出基本在100亿元左右，市场占有率均值
为22%。虽然这几年喜剧电影口碑浮沉，但在口碑合格
的基础上，大部分都能收获不错的票房。

随着电影市场越来越依赖大档期，档期的社交与合
家欢属性也对喜剧提出了更多需求。这几年在大档期收
获成功的电影，在纯正的喜剧之外，不少片子也都会掺杂

喜剧的元素，比如现实题材的《第二十条》。
在这两年，电影供给的变化进一步提升了

对喜剧的需求。博纳董事长于冬曾表示，这两
年不少影片都是库存集中释放，但各家公司的
储备不够。2023年投产影片不足，大片量不
足，影响了今年的暑期档。

在缺乏重工业大片的情况下，喜剧更是成
为了吸引观众的王牌。在近两年大盘相对冷清
时，往往还是喜剧片脱颖而出，比如去年的《人
生路不熟》在4月上映，最终票房突破10亿元，
但豆瓣评分只有5.8。今年豆瓣5.3分的《末路
狂花钱》，目前票房也接近8亿元。

大众对喜剧有如此强烈的需求，但有国民
度的喜剧明星是稀缺资源。今年最终进入春节
档的四部影片，除了《熊出没·逆转时空》外，剩
下的三部影片都能被打上喜剧标签，并且分别
由沈腾、马丽和贾玲出演。

《抓娃娃》的班底，则是沈腾+马丽，以及闫
非、彭大魔执导，这对组合在春晚时期就已经建
立了合作关系。大众熟悉的《扶不扶》《投其所
好》等春晚小品，便是由这个喜剧班底完成。之
后的《西虹市首富》（马丽客串）和《抓娃娃》相继
成功，也证明了这组黄金搭档保证票房下限的
能力。

两位导演也试图在这部电影中体现品牌的
延续性，《抓娃娃》埋了多个《西虹市首富》的彩
蛋，几乎每一个《西虹市首富》的配角和龙套在
《抓娃娃》中都有出镜的机会，并且不少台词也
和前作呼应，起到类似脱口秀中的Call Back
效应。

这个组合能够获得成功，和其贴近观众需
求直接相关。从舞台剧、春晚到电影，他们所创
作的喜剧往往有着丰富的段子产出，并且在互
联网时代成为流传广泛的梗。两位导演曾在接
受采访时表示，“其实写喜剧真的没什么窍门，
只是我们要考虑更多的是，所表达的东西是不
是能引起更多人的共鸣。”

教育话题成喜剧特色

“任何戏剧都要和现实发生关系，喜剧更是
必须咬着牙和时代站在一起。”编剧宁财神曾如
是说道。

北京大学教授张颐武曾公开表示，开心麻
花是中国话剧十年来硕果仅存的优秀品牌，“它
有两个精准方向，一个是贴近互联网的传播规
律和发展方向，另一个是贴近年轻观众的精神
需求。”

这段经历也能够让两位导演更加理解观众
的需求，闫非曾经在采访时提到，他们的优势就
是“通过舞台剧经常面对观众，所以特别知道如
何让观众喜欢我们，我们也知道观众喜欢什
么”。

高密集的段子和梗，辅以强设定的剧情，显
然是这一类喜剧抓住观众的关键。

《夏洛特烦恼》用的是穿越到学生时代这个
体裁，蕴含的是无名之辈对于超越生活的幻想，
《西虹市首富》则是天降横财，需要短时间花掉

10个亿，《抓娃娃》采用了类似楚门的世界的概念，蕴含的
是对于教育的思考。这些喜剧往往以高概念叙事叠加社
会话题，因此能够吸引大量的观众进入影院。

一个体现这种设定影响力的例子是，在《西虹市首
富》上映后，网文《亏成首富从游戏开始》通过反复使用电
影中意图亏钱却赚钱的套路，成为了当年的现象级网文，
甚至成为了一种写作的流派。

《2023年中国市场年度盘点报告》显示，结合2023年
暑期档票房前五名的高频评论，“教育意义”成为档期特
色。《抓娃娃》在这个亲子属性较为强烈的档期，突出教育
话题，也在某种程度上抓住了观众的共鸣点。

中国艺术研究院电影电视研究所副所长孙承健则
表示，类型的丰富性是暑期档一个重要的特点。在这
个过程中一些蕴含传统文化元素的动画片、主流影片、
现实题材影片，其实都呈现
出不一样的特质，这些恰恰
是当下中国电影发展，或者
中国电影产业升级换代过
程当中呈现出一个多样态
的面貌，这个面貌为未来中
国电影发展奠定了非常好
的基础。

综合界面、市界、证券时报

●遗失声明：重庆精彩纷呈文化传媒有限公司遗失重
庆锦奥置业有限公司开具的年度活动合作框架协议
质保金收据，金额2万，编号No0055136,声明作废。●经营者：赖祥美遗失营业执照正本，统一社会信
用代码：92500226MA613AJ11N，声明作废。

中选结果公告
重庆市万州区望江小学2024年8月7日比价项目“重
庆市万州区望江小学2024 年消防整改及功能完善工
程”中选人为“重庆科锐建设有限公司”，中选金额
724406.96元。重庆阔渝工程咨询有限公司2024年8月9日
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喜剧电影又成救市利器暑期档票房破85亿元，《抓娃娃》占了近三成

据灯塔专业版实时数据，截至8月7日
15 时，2024 年暑期档档期总票房（含预
售）突破 85 亿元。《抓娃娃》累计票房
27.62 亿元，暂列 2024 暑期档票房榜榜
首；《默杀》票房13.12亿元，位列第二；《云
边有个小卖部》以4.98亿元的票房位列第
三。另外，截至8月5日16时，2024年度
院线电影累计票房（含预售）突破300亿
元。

《抓娃娃》的表现能迅速加热市场，再
次证明了喜剧片仍然是国内电影市场的刚
需，为何喜剧电影总能救市？


