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各大景区外国游客明显增多
“Very Shocking（非 常 震 撼）”

“So Perfect（非常完美）”……8月22日，
大足石刻景区游人熙攘。来自英国的霍华
德夫妇在人群中格外显眼。自进入景区
后，他们就没有放下过手中的相机，口中还
不时发出赞叹。

他们是被YouTube上旅游博主发布
的视频吸引而来，已先后游玩了北京、西
安、成都、重庆等地，还体验了无现金支付、
高铁上点外卖、机器人送餐等新鲜事。“我
们还没玩尽兴，计划今年底再来一次中
国。”霍华德说。

今年暑期，重庆的景区明显多了很多
外国人。对此，27岁的英语导游张欣有直
观感受。从业4年多，她觉得今年暑期重

庆入境游最火爆。“我每天工作近12个小
时，每个月接待七八个团。”她用“无缝衔
接”形容自己这个暑期的工作状态。而这
样的忙碌还要持续。“我接下来的订单已经
排到10月底了。”她说。

“这才是三峡游该有的样子！”8月20
日，夕阳西坠，世纪游轮“荣耀”号行至万
州，万丈霞光铺满江面，景致醉人。世纪游
轮公司市场营销中心副总经理李庆看着满
船的外国游客谈笑风生，不禁由衷感叹。三
峡游轮游是我市入境游市场的拳头产品。
外国游客也是各大游轮公司的重要客源。

“这个暑期，我们接待入境游客超过1万人，
同比增长450%。”李庆一脸开心地说。

新晋“网红打卡地”美心红酒小镇景区，
这个暑期也同样吸引大量外国游客。“这个暑
期，我们接待外国游客超过6000人，同比增
长超过300%。”景区相关负责人杨孝勇称。

国家移民管理局数据显示，今年上半
年，我国内地各口岸入境外国人1463.5万
人次，同比增长152.7%，其中通过免签入
境的外国人达854.2万人次，占比52%，同
比增长190.1%。

沉浸体验成入境游核心吸引力
这波“China Travel”热潮因何而

起？携程集团区域政务总经理张大伟分析
称，旅游供应链加快恢复，签证优化、境外
支付便利化以及住宿优化等，促进了本轮
入境市场迅猛增长。

尤其是中国对多个国家免签和 72/
144小时过境免签，吸引了很多外国博主
涌入中国，他们拍摄的短视频改变了不少
外国人对中国的刻板印象，使“China
Travel”成为了流量密码，进而吸引不少人
抱着“百闻不如一见”的心态来中国旅游。

大量外国人来到重庆后，喜欢看点、玩
点、体验点啥？前不久，中国旅游研究院做
了入境游客满意度专项调查。调查显示，
文化和美好生活体验构成我国入境游的核
心吸引力。其中，超过6成的受访者将体
验中国文化作为来华旅行的主要目的。美
食、医疗保健、购物等构成的美好生活也是
来华游客的主要体验内容。

中国旅游研究院长江旅游研究基地首
席专家、重庆文旅发展研究中心主任罗兹
柏认为，旅游的核心是身心一体的体验，而
文化、景观、美食等差异，是游客追求异地
体验的基础，也是让游客产生旅游行为的
原始动力。重庆的大山、大水、大城，以及
璀璨文化和特色美食等，对外国游客具有
异地体验感，是核心吸引物。

国际化是文旅发展必由之路
入境旅游需要国际“网红”，但“网红”

不是全部。如何借助流量加持，让入境游
“长红”？

“在免签政策拉开入境旅游市场增长
的序幕后，如何巩固和提高外国人来华游客
规模并持续提升游客满意度，是重要的议题
之一。”中国旅游研究院院长戴斌发文表示，
要发挥好驻外旅游办事处和海外文化中心
的作用，做好向海外旅行商、行业协会和旅
游者签证和支付便利化政策宣介的工作。

要调动旅行商的积极性，加快构建世
界级、国家级旅游线路是提升服务阶段体
验感的良策。免签入境的外国游客在口岸
城市和省域停留的时间有限，打造国内外
游客皆宜的高品质旅游线路，让时间少、行
程密的旅游变成省时省心游。

考虑建立客源国别数据库、入境游客
满意度监测和服务质量评价体系。按国家

和地区、文化背景、年龄和性别、出游动机
和消费偏好等维度，建立基础、增长和潜在
客源数据库，使旅游业的宣传、监管等重点
领域工作效率大幅提升。

在罗兹柏看来，走国际化道路是重庆
文旅发展的必由之路。在产品打造上，要
研发、设计出适应国际市场需求的产品，特
别是要强化旅游精品意识，以满足不同国
家和地区游客的需求和兴趣。在基础设施
和服务上，要提高和完善基础设施和服务
管理水平，包括提供多语种导览服务、建立
国际支付系统、建设符合国际标准的活动
项目等。在品牌建设和市场营销上，要符
合国际发展变化，制定有针对性的国际市
场营销策略，提高在国际市场上的知名度
和美誉度，如针对不同国家和地区的市场
需求和消费者偏好，开展精准的市场营销
活动。在投资和商业环境上，有条件的景
区应考虑吸引境外投资和国际合作，提升
景区的国际化水平和竞争力。

“我们正在以深化供给侧结构性改革
为主线，推动文化和旅游深度融合，着力打
造国际旅游枢纽城市，加快建设文化强市
和世界知名旅游目的地。”市文化旅游委相
关负责人称。具体内容包括，加快建设巴
蜀文化旅游走廊，加快建设世界知名都市
旅游目的地，加快建设长江三峡国际黄金
旅游带，加快建设渝东南武陵山区文旅融
合发展示范区等。

同时，我市还在分类打造政府间交流交
往、出境游服务、国际研学等多元交往载体，
构建“国家（部委）+市级+区县+企业”四级
联动推广模式，加强与世界旅游城市联合会
等系列国际文化旅游组织合作，不断提升重
庆文旅知名度、美誉度和国际影响力。

据新重庆-重庆日报
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签证优化带火重庆入境游签证优化带火重庆入境游

“City 不 City 啊 ？ City 啊 ”
“144小时极限游”……近来，随着
中国免签“朋友圈”持续扩大、144
小时过境免签推行，类似字眼持续
刷爆世界各大网络平台，“China
Travel（中国旅游）”已成为国际旅
游市场上新的流量密码。

作为中国入境游TOP 10城
市，重庆入境游交出了亮眼的成绩
单：上半年，从重庆口岸入境的外
国人达8万余人次，同比上升3.6
倍；在渝停留住宿的外国人达34万
余人次，同比上升6倍。

那么，如何让世界知名旅游目
的地的成色更足，让山城、江城、不
夜城更加“City”？

《黑神话：悟空》以《西游记》为
背景，游戏中大量场景对中式古建
筑高度还原，细节呈现十分精妙。
公开信息显示，该游戏在国内36个
景点取景，随着游戏持续火爆，这些
取景地也迎来一轮打卡热潮。

“悟空”带动文旅热潮
游戏取景地客流攀升

在《黑神话：悟空》中，部分人物创作灵
感来自山西晋城玉皇庙的二十八星宿彩
塑。随着《黑神话：悟空》上线，近几天，来
山西晋城实地欣赏二十八星宿彩塑的游客
也增加了不少。

游戏中，应县木塔精美的细节和壮观
的景象也被高度还原。作为我国现存最古
老、最高大的纯木结构楼阁式建筑，应县木
塔的塔身全靠木构件互相卯榫咬合而成，
全塔上下有59种不同形式、480朵斗拱，犹
如朵朵盛开的莲花，让玩家仿佛置身于真
实的历史场景之中。

山西朔州应县木塔文化旅游开发公司
办公室主任孙家俊介绍：“这几天，应县木塔
景区20%的游客都是通过游戏来打卡的，尤
其是北京、浙江、上海等地游客比较多。”

据了解，今年应县木塔景区共接待游
客140多万人次，同比增长178%。

周边产品上线“秒空”
“悟空”IP引爆市场

不仅仅取景地热度攀升，随着“悟空”
出圈，各种周边产品、联名产品持续热销，
甚至上线“秒空”。

这款手办是《黑神话：悟空》中的主角
——天命人，高40厘米，头部、手臂、腿部都
可进行旋转。手办的几位主创从2022年就

开始对“天命人”进行创作，从最初套装的选
择到最后的定版量产，团队反复修改了多
次。6月8日，《黑神话：悟空》游戏开始预售，

“天命人”手办的游戏典藏版实体礼盒也同步
在电商平台上架，限量1万套，瞬间被抢完。

除了手办，与游戏联名的咖啡也迎来
了销售热潮。在一家咖啡店内，不少顾客
在购买“黑神话腾云美式”咖啡。店员介
绍，目前这款产品是店内最抢手的，每天能
销售100杯。此外，联名杯套、纸袋以及黑

神话3D限定海报等也都被抢购一空。
电商平台数据显示，从8月19日20点

到8月20日24点，《黑神话：悟空》官方联
名周边销售额超1500万元，游戏周边成交
量同比增长超150%。

“悟空”全球圈粉
游戏与文化“同船出海”前景广阔

《黑神话：悟空》掀起的热潮，不仅仅是
国产游戏的一次重大突破。游戏中呈现的
中国元素，给全球玩家展现了一个充满魅
力与想象力的中国神话世界，也成为中国
文化传承与输出的一个新途径。

从名山大川到千年古刹，从高腔配乐
到人物设定。不少外国玩家通过关注这款
中国游戏，开始关注中国传统文化。

一位英国玩家说：“我在看86版《西游
记》的时候，孙悟空经常会把金箍棒放进耳
朵里，因此我很喜欢《黑神话：悟空》对这个
特别技能所设计的操作方式，非常丝滑，每
个细节都设计得非常到位。”

不仅仅是悟空，近年来，随着国风、国
潮的兴起，融合中国传统文化元素的游戏
越来越多。数据显示：2023年，中国自主
研发游戏海外市场实际销售收入为163.66
亿美元，规模连续5年超千亿元人民币。
游戏“出海”的背后，是中国文化自信与游
戏技术的双重飞跃。 据央视财经

“悟空”IP引爆打卡热潮 周边产品上线“秒空”

《黑神话：悟空》游戏周边销量不错

外籍游客体验美心红酒小镇的葡萄采摘

外籍游客在乘坐世纪游轮游三峡

外籍游客体验游轮游
受访者供图

外籍游客体验美心红酒小镇的红酒文化


