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自从8月20日国产3A游戏大作《黑神话：悟空》上线后，近
期的热点都离不开这款游戏。最新数据显示，国产3A游戏《黑神
话：悟空》在Steam平台上的销量已经达到了2000万份，同时该
游戏的总收入超过9.61亿美元（约合人民币67.9亿元）。

不仅游戏本身销量火爆，也带动了游戏硬件、周边衍生品、各
地文旅，甚至各种盗版黑灰产生意。《黑神话：悟空》日前在官方微
博发布声明称，近期，我们发现多个网络销售平台上，出现了大量
品质良莠不齐的相关周边产品，这些产品没有获得正式授权，我
们无法保障其品质与售后。

销量已超2000万份，总收入超67亿元

万物皆想沾光“黑神话”
“悟空”养肥哪些产业？

“悟空”的黑灰产有多赚钱？

“游戏解压包、全套教程、可开外挂的游
戏修改器。”在某二手平台上，一位商家将官
方售价268元的《黑神话：悟空》打折卖到1元
钱，并赠送了很多游戏福利，该平台显示商品
想要人数超百人。

游戏《黑神话：悟空》火了，各种盗版也层
出不穷，这些商家开出1元到几十元不等的
低价吸引用户下单。

该游戏盗版还在售价上分成了两个梯
队，一种是1分、1元、9.9元的白菜价，另一种
稍高，开到几十到一百元之间。两者的赚钱
套路有些区别。

玩家小米出于好奇在某二手平台上花1
块钱买了《黑神话：悟空》压缩包，游戏能成功
安装让他很吃惊，但进入游戏后根本无法控
制里面的人物。

由于商家事先声明“不负责售后和退
货”，小米觉得自己也只是亏了1块钱，选择
不了了之。

记者还找到了一位一分钱低价售卖的商
家，他强调自己为支持正版所以不向买家收
费。但游戏从业者小A提醒，遇到这类免费
内容更要小心，很可能对方在安装链接中设
置了隐藏病毒，来窃取买家信息。

以上商家的大致套路是，用几分钱、一两
块钱的低价吸引玩家下单，通过标明“商品为
虚拟资源，没有售后服务且不退不换，拍下即
视为同意本店规则”或者“各种隐蔽条款”躲
避监管，最后利用玩家贪小便宜又嫌麻烦的
心理，赚取收益或用户信息。

另一种开价几十到百元不等的商家多为
租号，可以理解为商家购买了正版游戏，但利
用steam账号支持家庭共享、离线登录方式，
租给其他人使用赚取收益。这部分商家多会
标明“游戏个人账号出租”。目前圈内对这一
方式是否属于盗版，还存在争议。

还有玩家发现，自己在某二手平台购买
激活码后，先看到游戏到了自己账户内，但点
击收货后游戏便消失了。游戏从业者小A表
示，这可能是部分商家利用漏洞、待激活等方
式造假。

五花八门的品牌趁机“抱大腿”

除了黑灰产，与《黑神话：悟空》联动的硬
件、咖啡茶饮、出行等各领域的十多个品牌，
也大赚了一笔。其中咖啡茶饮品牌瑞幸和电
脑、显卡、游戏机等硬件设备厂商都短暂出现
了“供不应求”的现象。

8月19日，瑞幸和《黑神话：悟空》联名周
边一经发售便迅速告罄，瑞幸首席增长官
（CGO）杨飞在朋友圈感慨“男性购买力颠覆
团队认知”。当天瑞幸股价上涨7.14%，市值
约涨了4亿美元。有网友调侃《黑神话：悟
空》忙活6年多，不如瑞幸蹭一天。

由于该游戏对电脑配置要求不低，也实
打实地带动了一批联名硬件的销量。

联想与该游戏联名了两款PC端产品，分
别为拯救者Y9000P AI元器件《黑神话：悟
空》联名定制版、拯救者刃7000K超能版《黑神

话：悟空》联名定制版，两款均
采用了悟空定制外观，售价在1
万元以上。8月 20日 10点，
Y9000P开启预售后半小时，产
品直接售罄。

很多人还会选择自己配置电脑，此举让
深圳华强北电子市场迎来了装机热，“小哥一
天装几十台电脑”“华强北PS5卖断货”等热
搜不断。

不只华强北，上海、郑州、合肥等多地的
电脑城店主表示，《黑神话：悟空》上线后自家
门店销量翻倍，而且买家的配置要求都不低，
价格在6000元到1万元左右。

某电商平台的一位店家告诉记者，自己
是一位UP主，看到《黑神话：悟空》很热，便有
了为粉丝定制主机的想法。他共推出了7种
配置，包含CPU、主板、显卡、内存、硬盘、散
热、电源、机箱、配件，价格在3500~13000元
不等，不到一周已售40台。

与《黑神话：悟空》联名的显卡也被玩家
疯抢。由于该游戏对PC设备配置要求较高，
不少玩家选择用PS5替代，有从业者表示，游
戏没出来前国行版PS5（针对中国大陆市场
发行的游戏主机）并不难买，游戏上线后很多
门店都在补货。京东国际数据显示，《黑神
话：悟空》发售当天，PS5销售同比增长超11
倍。

各地文旅借势卖力营销揽流量

《黑神话：悟空》火了，游戏厅、电竞酒店，
甚至洗浴中心的电竞区、各地文旅也借此机
会卖力营销。

美团数据显示，8月17日~8月20日，《黑
神话：悟空》相关搜索量环比增长近50倍。不
少游戏厅、网吧、洗浴中心立刻上线相关团购套
餐，有游戏厅商家推出团购体验券，一小时卖了
300多单，洗浴中心电竞区也是一位难求。

杭州某电竞酒店工作人员告诉记者，他
们今年开业正好赶上了该游戏的热度，于是
推出了多种“黑神话-悟空畅玩房”，近两周他
们销量最高的是售价不到300元/晚的“黑悟
空电竞单人房”。

《黑神话：悟空》也让各地文旅找到了流
量密码。

近两年各地文旅内卷，绝对不会放过这
样的借势营销机会，高质感的游戏画面是《黑
神话：悟空》的重要亮点，制作团队曾表示，他
们将全国上百座寺庙和古迹实景扫描后导入
电脑，达到了画面呈现效果。

这也让山西狠狠赚了一波热度。据了
解，《黑神话：悟空》在全国范围内选取了36
个景点，其中山西省的取景地多达27处。

游戏火热上线期间，山西省文化和旅游
厅发布了“跟着悟空游山西”主题路线，并邀
请首批通关者免费体验。携程数据显示，8月
20日山西搜索热度较前一日增长超过10%，
大同、朔州等城市均增长2成。飞猪数据显
示，《黑神话：悟空》游戏上线当天，山西旅游
热度比上月翻倍。

其他景区也没有放过“悟空”热度而借势
营销。江苏连云港花果山风景区宣布，8月22
日~12月31日，游客凭本人身份证、游戏通关
截图、游戏购买记录免门票入园。山东灵岩寺
景区表示，通关《黑神话：悟空》第三章的游客，
可凭闯关成就终身免费游灵岩寺景区。

游戏IP营销还有怎样的想象空间

当下，《黑悟空》热度仍在持续，其IP产
生的经济价值也将进一步挖掘和释放。多
位业内人士认为，对游戏产业、品牌方来
说，如何通过《黑悟空》的启示，抓住“天时
地利人和”，也有诸多值得借鉴之处。

首先，游戏正在超越娱乐范畴，进入
新阶段，成为提振消费、新经济重要增长
引擎之一，更是文化软实力的重要载体。
并且，它的巨大潜力，不仅仅是游戏本身，
还会助推硬件制造、文创旅游、电竞赛事、
周边产品等上下游相关产业链的发展。

其次，打造完美产品，就是打造国人可
以共情的超级IP。如何通过现代科技创新，
将耳熟能详的故事推向全新高度，需要所有
游戏开发商回归游戏本质，补足技术、故事、
创新短板，愿意用时间、成本，打磨出真正的
精品。只有这样，才能避免游戏产业走上科
幻电影——《流浪地球》昙花一现的老路。

另外，跨界营销、突破圈层是必经之
路。游戏早已大众化、普及化，破圈目的
是让各行业更多用户成为“自来水”。只
有长期看到、知道，主动分享、交流和沟
通，才可能成为全民热议话题。

此外，精准营销大趋势下，IP 跨界需
要更多花样。过去几年，IP产业市场规模
持续扩大，但从游戏IP看，没有形成市场
规模，更多是衍生品形式存在，缺少二次
创意。一款游戏IP如何突破产业边界，跨
界与文学、影视、动漫、服装、手办、家居、
旅游等更多领域、产业创新融合，实现资
源共享、优势互补、协同发展，催生新的商

业模式，还有很大市场
想象空间。
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