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随着新一轮商业银行存款挂牌利率
的普遍下调，大额存单等特色存款产品利
率也顺势走低。记者了解到，当前多数银
行的大额存单年化利率均跌破2%，步入

“1字头”。从当前年化利率水平来看，多
数银行的大额存单利率和定期存款利率
已经趋于一致。

例如，工商银行在售的2024年大额
存单产品，起存20万元，6个月、1年期、2
年期、3年期利率分别为1.35%、1.45%、
1.45%、1.9%。建设银行在售的起存20
万元的大额存单，3个月、6个月和3年期
的利率分别为1.15%、1.35%和1.9%。

除上述国有大行外，不少股份制银行
的大额存单利率也降到了“1字头”。不
过，相比国有大行，股份制银行大额存单
年化利率略高。

部分中小银行的大额存单利率水平

仍保持一定优势。记者查阅多家中小银
行App的存款信息发现，部分中小银行
的大额存单的利率仍保持“2字头”，但其
大额存单利率与本行整存整取的定期存
款年化利率相差无几。

此外，记者了解到，目前市场上的大
额存单利率走低后其销售也大不如前。

“由于目前普通定期存款与大额存单利率
基本一样，而且普通定期存款起存金额更
低，所以咨询购买大额存单的客户远少于
去年。”北京建行某支行网点的理财经理
对记者表示。

展望未来，，博通咨询首席分析师王
蓬博认为，商业银行净息差收窄压力仍较
大，为了压降资金成本、减缓净息差缩窄
的压力，银行可能会继续下调存款利率，
大额存单利率也会随之下降。

据证券日报

伴随着今年以来美联储降息，美元存
款利率水平相应出现波动。

记者注意到，继9月份美联储降息50
个基点以来，国内多家商业银行也调降了
其美元存款产品的利率，目前利率在“5
字头”以上的美元存款产品已不容易找
到。近日美联储又宣布降息25个基点，
业内预计，受此影响美元存款产品利率或
将继续下行。

11月8日，有城商行的理财客户经理
告诉记者，该行的美元存款产品，今年已
经下调过利率。此前相关产品的利率在
4%以上维持了较长一段时间，最高曾达
到5%以上。该行的美元存款利率每周更
新一次。目前该行有三个月、六个月、一
年期的美元存款产品，起存金额在1万美
元以下的相应年利率分别为 3.95%、
3.65%、3.35%；起存金额在1万（含）美元

以上的相应年利率分别为4.05%、3.75%、
3.45%。

近期已有多家银行调降了旗下各个
期限的美元存款产品利率。例如，10月
21日，恒丰银行更新后的产品信息显示，
该行50美元至1万美元起存的三个月
期、六个月期、一年期的美元存款产品年
利率，分别下降60个基点、85个基点、95
个基点至3.20%、3.40%、3.40%；1万美元
起存的三个月期美元存款产品年利率降
至4.00%，其余期限的产品年利率均在
4.00%以下。

近日多家券商发布研报称，受美国
经济状况、政策连续性、稳定市场预期等
因素影响，美联储或将在今年12月份继
续推动降息进程，但预计明年降息步伐或
放缓。

据证券日报

多数银行大额存单利率降至“1字头” 银行美元存款利率“5字头”难觅

部分产品申购金额1分起购
11月11日，建信理财发布公告称，

拟于11月13日调整部分理财产品的起
购和递增金额。

其中，“建信理财惠众(日申月赎)固
收类产品(中旬)第1期”“建信理财惠众
(日申月赎)固收类产品(中旬)第2期”“建
信理财惠众(日申月赎)固收类产品(下旬)
第1期”“建信理财嘉鑫固收类最低持有
7天产品第4期”“建信理财嘉鑫固收类
最低持有14天产品第7期”“建信理财嘉
鑫固收类最低持有30天产品第6期”“建
信理财嘉鑫固收类最低持有60天产品
第4期”，7只理财产品的起购和递增金
额由1元起购、以1元的整数倍递增，下
调至0.01元起购、以0.01元的整数倍递
增。“建信理财龙鑫固收类最低持有1年
产品第2期”则由1元起购、以0.01元的
整数倍递增，调整为0.01元起购、以0.01
元的整数倍递增。

11月12日，记者查询上述理财产品
说明书发现，8只理财产品均于2024年
成立，产品的初始购买金额均为0.01元
起购、以0.01元的整数倍递增，为风险极
低、较低风险理财产品，成立以来产品净
值保持稳定上升，均在1以上。此次调
整，意味着上述理财产品回归至初始起
购和递增金额，1分起购。

随着理财产品运行日渐成熟，投资
“门槛”整体呈现降低态势。2018年 9
月，《商业银行理财业务监督管理办法》
(即“理财新规”)落地后，单只公募理财产
品销售起点由5万元降至1万元。2019
年6月后，随着理财公司相继成立，理财
产品投资“门槛”进一步降低，1元参与投
资理财愈发常见。而为提高理财产品的
销售规模，部分风险较低的理财产品进
一步将申购金额降低至1分起购。

“理财公司调整理财产品申购金额背
后的考量因素可能包括公司市场定位、风
险承受能力、产品特性以及监管政策等”，
知名经济学者盘和林表示，下调理财产品
申购金额和起点金额可能是为了吸引更
多的小额投资者，扩大市场份额，提高产
品的市场竞争力，进而影响销售量和市场
份额。对于普通投资者而言，更低的起购
金额和递增金额降低了投资门槛，使得更
多的小额投资者有机会参与理财市场，增
加了投资的灵活性和便利性。

平衡理财产品收益与风险
在降低申购“门槛”的同时，也有部

分理财产品选择上调申购金额或下调最

大购买金额。
记者注意到，中银理财、平安理财此

前对旗下理财产品进行起点金额调整，其
中，平安理财自10月14日起将“天天成
长3号35期现金管理类理财产品P份额”
认购起点金额、申购起点金额由0.01元升
至1元；中银理财则自8月1日起将“(薪
享)中银理财—乐享天天”“(薪享)中银理
财—欣享天添”“中银理财—(1个月)最短
持有期固收增强理财产品”，3只理财产品
的申购起点金额则由1元升至100元。

记者查询上述理财产品说明书发
现，平安理财“天天成长3号35期现金管
理类理财产品P份额”并未明确申购起
点、递增金额，而中银理财这3只理财产
品的初次申购起点金额为100元，产品
成立以来净值一直处于波动上行状态。

盘和林认为，部分理财公司上调理
财产品申购金额可能是为了降低管理成
本，或是由于市场利率环境变化导致理
财产品的风险收益特征发生变化，需要
通过调整申购“门槛”来管理风险。对于
理财公司而言，提高申购金额能够方便
机构管理，可以让理财产品的目标定位

更加精准，比如高净值人群。
除产品起购金额调整之外，部分理

财公司下调了理财产品单户累计最大购
买金额。例如，上银理财此前将“‘易享
利’系列开放式(28 天持有期)理财产品
WPEK23D2801期”的单户累计最多购
买金额由1.2亿元降至4000万元。

谈及后续理财产品申购金额及上限
设定的趋势，中国保险资管协会特邀研究
员卜振兴指出，理财公司会根据产品风险
的不同，设定差异化的“门槛”标准。后续
公募类理财产品的投资“门槛”会进一步
下降，但风险水平相对较高的公募类理财
产品则会适度提升购买“门槛”。

普惠理财今年新增3000余款
多家理财公司积极布局普惠理财产

品，今年以来普惠理财产品新增3000余
款，产品数量显著增长。

普益标准数据显示，截至2024年11
月7日，市场上存续的普惠理财产品达
到13763款，较年初增加3000余款，增
长显著。

谈及普惠理财的大发展，中邮理财

表示，理财产品是做好普惠金融大文章
的重要抓手。近年来，各家理财公司积
极响应国家政策号召，持续推出新的普
惠理财产品，并通过降低投资资金门槛、
实施费率优惠等方式，降低客户成本，实
现让利于民。

据了解，近年来，中邮理财持续发行
面向广大个人客户的1元或1分起购的
低风险、中低风险产品，致力于提升金融
服务可得性和便利性，为投资者提供无
处不在、触手可及的金融服务。例如，面
向风险偏好较低的广大农村及县域客户
发行惠农主题理财产品，固定管理费年
化费率仅0.05%；推出打通支付场景的

“理财宝”产品以及理财夜市功能，推出
日申月赎产品以及智能预约赎回功能
等，积极布局理财场景功能建设，不断提
升客户投资体验。

普益标准研究员李雯嫣表示，近年
来，多家理财公司积极布局普惠理财产
品，推出多款低门槛、低费率的产品，有
效扩大了理财服务的覆盖面，显著推动
了金融服务的普惠性。这些产品具有
风险等级低、策略稳健、费率低的特点，
有助于扩大理财服务的覆盖面，让更广
泛的人群享受到理财增值服务的便利
和实惠。

中国邮政储蓄银行研究员娄飞鹏
认为，普惠理财产品投资者准入门槛、
费率较低，投资相对更加稳健，更适合
基础客户。

对于理财公司未来普惠理财的布局
方向，中邮理财表示，一是引导广大人民
群众树立健康的理财观念，促进普惠理
财走入寻常百姓家，为普惠理财客群提
供效率更高、触达更广的投资陪伴；二是
持续贯彻普惠金融理念，发挥低波稳健
优势，以专业的投资管理能力服务广大
普惠客群，形成多元、完整的普惠金融产
品体系，做大做强普惠理财；三是大力支
持普惠领域投资，支持民营经济和服务
专精特新、战略性新兴产业小微企业。

据北京商报、中国基金报

部分产品1分起投
理财申购降低门槛

多家理财公司相继对旗下理财产品申购金额及上限进
行调整。建信理财11月13日将旗下8只理财产品的起购
和递增金额降至0.01元起购，以0.01元的整数倍递增。
除建信理财之外，中银理财、平安理财、上银理财等此前也
对旗下理财产品申购金额及上限进行了调整。

人们在银行办理业务 资料图片，新华社发


