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银行理财产品再掀“降费潮”

低至“0”要“上车”吗？
临近年末，银行理财“降费潮”再起，涉及购门槛、管理费、营销服务费等。
据同花顺统计，截至目前，11月已有多家银行理财公司的177只产品宣

布下调费用。
不过，对于降费问题，多数观点认为此举“治标不治本”。受访人士认为，

在短期内，银行理财降费虽能吸引投资者，提升市场活跃度，但可能影响银行
中间业务收入。长期来看，过度依赖降费将会压缩理财公司盈利空间，不利于
行业健康发展。

月内177只银行理财产品降费

临近年末，银行理财公司为吸引客户，
掀起降费大战。有公司一天发布十余条费
率优惠公告，也有公司将费率直降为“0”。

11月22日，招银理财宣布，招银理财
招赢日日金21号现金管理类理财计划将
施行阶段性费率优惠。自11月26日起，
前述产品的固定投资管理费从年化0.2%
降至0.01%。同日，兴银理财按照不同产
品份额类型，下调添利天天利31号净值
型理财产品的销售服务费，费率从0.30%
下调至0.05%至0.20%不等。交银理财当
日也宣布，旗下交银理财稳享固收精选日
开 30 号（180 天持有期）理财产品将于
2024年12月3日至2025年4月25日对
固定管理费率给予阶段性优惠，管理费由
之前的年化0.15%调整到0.05%。

此外，还有多家理财公司宣布部分理
财产品施行优惠费率，部分理财产品甚至
施行阶段性“0”费率。与此同时，费率优
惠大潮正从股份行、国有大行理财公司，
席卷至部分城商行、农商行理财公司。

11月22日，宁银理财一口气宣布5
款理财产品加入费率优惠阵营，多款产品
的费率降至“0”。

渝农商理财也不甘落后，宣布11月
22日起渝农商理财兴时日申季赎1号将
固定管理费率从0.1%下调至0.01%；销售
服务费率从0.30%下调至0.10%。

根据同花顺统计，11月以来，已有
177只银行理财产品宣布降费。

普益标准研究员杨颀表示，近期银行
理财产品，除了现金管理类和纯固收类产
品外均有不同幅度的降费优惠。固定管
理费率最新一周较六周前下降0.37%。
分产品类型看，现金管理类上涨5.28%、
固定收益类下降0.75%（其中纯固收上涨
4.49%，固收+类产品下降1.88%）、混合类
下降0.94%、权益类下降0.79%。

长期应注重理财收益

排排网财富理财师曾衡伟表示，银行
理财11月集中降费，背后原因多样：市场
竞争加剧，理财公司为争抢市场份额，纷
纷降低费用；投资者需求变化，从单纯追
求收益转向注重性价比，低费用产品备受
青睐；存款利率下调，传统储蓄吸引力减
弱，理财公司降费以吸引流失资金。此
外，经济波动导致理财产品收益受压，降
费可减轻投资者负担，提升投资体验。同
时，股市回暖也带来资金外流压力，降费

成为理财公司留住资金的方式。
不过他也认为，降费“治标不治本”。

“短期内，降费虽能吸引投资者，提升市场
活跃度，但可能影响银行中间业务收入。
长期来看，过度依赖降费会压缩理财公司
盈利空间，不利于行业健康发展。从长远
来看，良好的业绩表现才是增加客户忠诚
度的关键，理财公司需在降费和可持续发
展间寻找平衡，提升管理能力和业绩表
现，保持竞争力。”曾衡伟表示。

普益标准研究员张璟晗认为，固定管
理费、销售费、托管费率和浮动管理费率
等是理财公司重要的收入来源。理财公
司费率调降主要为销售费率和固定管理
费率，这种方式在短期内或使管理规模得
到增长，但长期维持在低费率不利于公司
的盈利增长和结构优化，长时间大幅度调
降费率的空间比较有限。

需要指出的是，从公告来看，多家银
行理财产品费率为实施阶段性优惠。一
位理财行业人士称，在理财产品整体收益
下行、理财市场竞争愈发激烈的背景下，
降费已成为发行机构常用的营销手段，因
而降费有望延续，但主要以“阶段性降费”
为主，各发行机构将根据市场行情阶段性
调整费率水平。

在费率降低的同时，投资门槛也在逐

渐降低。例如，建信理财最近将部分固收
类产品的起购金额由1元下调至0.01元。

博通咨询金融行业首席分析师王蓬
博表示，下调起购门槛、管理费、销售服务
费等举措，能够使银行理财产品更具吸引
力。不过，降低费率和起购金额虽然能吸
引更多的投资者，却也意味着理财公司的
竞争进一步激烈。在追求客户量增加的
同时，如何确保产品的安全性和稳健性，
如何维护投资者的权益，是理财公司维护
声誉和市场份额的关键。

投资者不应盲目选择
降费、零费率并不代表不收费。投资

者在选择理财产品时，仍需仔细阅读产品
说明书，留意可能存在的其他费用，例如
资金划转手续费、证券交易费用、期货交
易费用、相关税费、审计费用，以及因设立
理财产品而产生的法律咨询费、资产评估
费、信用评级费和公证费等。

低费用并不等于高收益，投资者在选
购产品时需要全面考量理财产品的各项特
征，包括风险等级、投资期限、资产配置方
向等。应避免单纯看重费用低而忽视了产
品的实际适配性，了解费用结构及透明度。

“理财产品的费用结构是否清晰透明
是投资者选购时的关键点”，普益标准研
究员屈颖屈颖提醒称，投资者应详细了解
费用的构成，确保所选产品不存在隐性费
用或额外收费，避免因不清晰的收费体系
而产生额外负担。关注降费是否可持
续。部分理财公司可能通过短期降费来
吸引客户，但这种降费可能并非长期趋
势。投资者需要关注产品费用的调整趋
势，避免因费用下降吸引而盲目选择。

特色存款利率逆市上调
在存款利率普遍下降的背景下，有银

行逆市上调存款利率。11月8日，一家西
部农村信用合作联社发布“特色存款来
袭，限额发售3000万元”的消息，其中1年
期、2年期均为5万元起存，利率为1.9%和
2.1%。同时3年期产品，30万元起存，利率
为2.5%。

并不是所有银行都有特色存款产品，且
每家银行特色存款产品名称不同，这或多或
少给储户带来了困扰。另外，有银行特色存
款产品仅针对特定客户，例如，北京银行针
对个人养老金账户和第三代社保卡用户推
出专享“京惠存”，3年期利率为2.1%。

市场分析普遍认为，揽储压力是银行
发行特色存款的直接原因。数据显示，截
至今年三季度末，上市银行存款总规模比
2023年末上涨4.1%，较去年同期增速下降
6.5个百分点。

据21经济网、北京商报、界面新闻
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金价坐“过山车”黄金牛市还在吗？
近 期 ，黄 金 价 格 走 势 犹 如“ 过 山

车”——美国大选后出现“六连跌”，本月下
旬又恢复上涨态势，11月24日一度冲上
2700美元/盎司高位。不过，11月25日，国
际黄金价格再次出现回调。截至当日17时
32分，现货黄金日内下跌1.63%，报2671.7
美元/盎司。

金价明显波动，银行积存金交易也因
此备受市场关注。11月22日，建设银行公
告称，将上调易存金（实物黄金定投）产品
风险等级为中风险。实际上，中国银行、招
商银行、平安银行、兴业银行等已于年内先
后对黄金投资产品的风险作出了调整。

多家银行调整起存金额
为顺应市场变化，建设银行在上述公

告中称，将以审慎、客观的方式调整易存金
（实物黄金定投）产品风险等级，自2024年
11月23日起，调整其风险等级为中风险。

伴随着黄金价格前期的一路攀升，中
国银行、农业银行、交通银行、招商银行、平
安银行、兴业银行、浙商银行等已于年内陆
续上调了相关产品的起购金额。

10月16日，交通银行发布公告称，为
顺应市场变化，自2024年10月18日9:30
起，该行贵金属钱包、黄金定投业务积存计
划交易起点金额将由600元调整至700元；
光大银行也公告称，自2024年10月8日9:
30起，黄金积存个人业务定期投资按固定
金额投资起购金额由600元调整为700元，
追加金额维持100元整数倍不变。

邮储银行研究员娄飞鹏表示，商业银
行调整黄金积存个人业务定投起点，既是
面对黄金价格高涨的必然选择，也是对投
资者所面临的投资风险进行提示。

后续或有更多银行跟进
“高位进场的，现在还亏。”李女士表

示，她在636元/克的价格买入黄金产品，即
便现在金价有所回升，持仓仍处浮亏中。

“很多人往往认为黄金是一成不变的
保值品，但金价并非只涨不跌，投资黄金同
样存在风险。”招联首席研究员董希淼表
示，在黄金价格较快上涨的情况下，部分银
行对个人黄金业务风险等级进行了调整，
提示投资者注意投资风险。

业内人士预测，后续还会有银行跟进
调整黄金投资业务的风险等级。博通咨询
金融业资深分析师王蓬博表示：“当前，黄
金市场的不确定性和波动性较大，其他银
行也可能会根据市场的变化情况，跟进调
整积存金业务的风险等级。”

至于金价牛市会否延续，多位专家普
遍认为，短期金价虽有波动，但由
于地缘冲突频发，叠加黄金具备
抗通胀属性，因此金价的中长
期走势仍然看涨。

据证券时报


