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车价从年头“卷”到年尾

新能源汽车
年销量或达
1150万辆

2024年即将翻篇，回望这一
年，价格战如同一条主线，始终贯
穿在中国汽车市场的每一个角
落，掀起了一场前所未有的“速度
与激情”。这场战役的激烈程度
与剧情的跌宕起伏，不仅超越了
过往的任何一年，更是将中国汽
车市场的竞争推向了一个新的高
潮。

2024回响

难以停止的价格战

据统计，自2024年1月至11月，市场
上降价销售的车型数量已达195款，不仅超
越了2023年全年150款的降价车型规模，
更是大幅突破了2022年全年95款的降价
总规模，显示出市场竞争的残酷与激烈。

从细分市场看，2024年1月至11月期
间，插电混动车型的新车降价幅度平均达
1.5万元，降价力度约为8.5%；纯电动车型
的新车降价幅度更是高达2万元，降价幅
度接近10%；增程混合动力车型的新车降
价力度也不容小觑，平均降价1.58万元，
降价力度约为6.1%；混合动力车型的新车
降价达1.05万元，降价幅度约为4.3%。此
外，即便是常规燃油新车型，其降价幅度和
降价车型的平均价格也出现了明显的下
滑，平均降价1.34万元，降价幅度达7.3%。

就具体车型看，今年初，比亚迪推出的
秦PLUS将价格大幅下调至7.98万元，引
爆国内汽车市场。

比亚迪此举被解读为市场竞争白热化、
行业“内卷”现象加剧的明确信号，众多车企
不得不加入到这场价格大战中。

小鹏汽车3月3日宣布小鹏G6全系
车型限时直降2万元。紧接着，理想汽车4
月22日宣布，对L系列全系车型进行了超
过一万元的价格调整。此外，阿维塔、领克
汽车、广汽埃安、岚图汽车等新能源车企积
极参与价格战。

自主品牌降价后，一些合资品牌同样
感受到了巨大的市场压力，纷纷加入到价
格战的行列。一汽丰田推出以旧换新优惠
政策，东风日产的轩逸、上汽大众的朗逸等
经典车型通过现金优惠、贷款贴息等多种
手段，力求吸引更多消费者的目光。

然而，合资品牌在价格战中的收获却
并未达到预期的高度。根据乘联会公布的
数据，11月份主流合资品牌的零售销量仅
为60万辆，同比下降9%。

面对愈演愈烈的价格战，传统豪华品
牌也受到了影响。奔驰曾试图通过大幅降
价的方式来提振销量。不过，其市场表现
并未能如预期。数据显示，奔驰在第二季
度的汽车销量整体出现了6%的下滑。尤
为引人注目的是，其纯电动车型的销量
更是遭遇了同比23%的大幅
下滑。

降价后遗症显现

价格战虽然让部分汽车品牌的销量实
现了上涨，但也使整个汽车行业面临着较
大的挑战。中汽协日前指出，降价策略作
为以往提振汽车销售的有效手段，其效力
正显著减弱，且伴随的负面后果远远超出
了业界的初步预期。

12月23日，中国汽车流通协会专家
委员会成员李颜伟透露，与去年1月相比，
今年前11个月，整个汽车零售市场因价格
竞争导致的销售损失高达1776亿元，同比
激增931亿元。尽管如此，国内乘用车销
量却实现了8.5%的同比增长，累计售出
2078万辆，显示出销量增长与销售损失并
存的复杂局面。

汽车经销商的生存压力日趋加重。据
中汽协发布的“市场脉搏”监测报告，截至
今年8月，部分汽车经销商的库存与销售
比（即“进销”倒挂）已达到惊人的-22.8%，
预示着严重的销售不畅与库存积压问题。

严峻的经营状况导致许多汽车4S店
面临大幅亏损或倒闭的困境。例如，天津
某知名汽车4S店集团因资金链断裂而关
门闭店，其经营的其他两家品牌4S店也未
能幸免。同样，在北京，某豪车品牌的全球
首家5S店也在10月份宣布闭店停业。此
外，厦门、重庆、哈尔滨等地的汽车4S店也
相继关门，显示出行业内的普遍困境。

从宏观的数据看，中汽协指出，从
2020年至2023年，全国范围内已有超过
8000家汽车4S店退网关门，年均退网量
超过2600家。而仅在今年上半年，退网的
4S店数量就已接近2000家。对此，中国
汽车流通协会副秘书长郎学红预测，今年
全年或将有4000家汽车4S店因经营不善
而不得不退出市场。

此外，持续的价格竞争不仅未能有效提
振汽车市场，反而加速了主销燃油车合资品
牌的衰退。今年前11个月，燃油车销量同
比下降了12.7%，市场份额减少了12.1个百
分点。与此同时，比亚迪等企业在混合动力
车型市场的快速扩张进一步压缩了传统燃
油车的生存空间。数据显示，日系、美系、德
系品牌燃油车销量分别减少了49万辆、39

万辆和32万辆，这充分显示了燃油车市场
竞争格局正在发生深刻变化。

汽车行业观察员赵永琪表示：“价格战
效力减弱的原因主要有两方面。一方面，
消费者对于频繁的价格变动已经产生了审
美疲劳，甚至产生了对降价的怀疑心理。
另一方面，随着汽车市场的逐渐成熟，消费
者对于汽车产品的需求日益多样化，不再
仅仅关注价格因素。因此，单纯的价格战
已经难以激发消费者的购买欲望。”

价格战或将继续

虽然价格战的效果有些减弱，并且对
车企的利润空间造成了极大的挤压，甚至
可能引发整个行业的重新洗牌和深度重
组。但随着新能源汽车市场的迅猛发展和
竞争的白热化，价格战似乎已经成为各大
车企不得不面对的现实。

崔东树在分析全国乘用车市场时指
出，以往几年的价格战呈现出明显的季节
性特征，但进入2024年，这一态势却持续
加剧，尤其是新能源车的促销力度显著增
强，降价峰值已经攀升至7个百分点，并逐
渐固化成为市场的新常态。

与此同时，权威机构对未来新能源车
型电池成本的预测也引起了广泛关注。高
盛在其最新研究报告中指出，至2026年，
电动汽车电池成本有望大幅降低近半。这
一预测基于全球电池组价格的历史走势和
未来发展趋势，预示着动力电池价格的下
降将成为一种必然趋势。

对于新能源汽车市场而言，随着电池成
本的降低，新能源汽车的价格有望进一步下
调，虽然这将进一步提升新能源汽车的竞争
力，加速其普及进程，但也会让企业承受更
大的压力。同时，这将给燃油车市场带来更
大的困境，迫使燃油车跟进降价策略。

瑞银中国汽车行业研究主管巩旻在采
访中预测，2025年一季度汽车价格战可能
会再次爆发，而且可能比往年来得更早、更
猛烈。

李颜伟表示，降价促销并非长久之计，
寻找新的增长点和竞争优势才是关键。

面对价格战带来的持续挑战，赵永琪
建议，车企们应制定更加科学、合理的市场
策略。一方面，车企可以通过降价促销来
提升销量和市场份额；另一方面，也要注重
提升产品质量、优化供应链管理、加强品

牌营销等方面的工作。此外，车企可
以考虑拓展海外市场、加强国际

合作等方式来寻找新的增长
点。总之，车企们需要审

时度势，灵活应对市场
变化，以实现可持续
发展。

据 华 夏 时
报、21经济网

从国内市场表现来
看，今年前11月，新能源
汽车国内销量1012.1万
辆，同比增长40.3%。从
出口表现来看，前11月，
新能源汽车销量 114.1
万辆，同比增长 4.5%。
业内预计2024年中国汽
车总销量将达3100万左
右 ，新 能 源 汽 车 将 达
1150 万辆，出口 550 万
辆左右。

传统车企方面，比
亚迪仍是“带头大哥”。
比亚迪今年的销量目标
是至少达成 362.4 万辆
的销量。今年前 11 个
月，比亚迪完成 375.73
万辆的销量。吉利汽车
年度目标是 200 万辆，
目前190万辆已超额完
成，目标触手可及。

从数据看，造车新
势力表现整体好于去
年。零跑汽车今年以来
一直在销量上“狂飙”，
月度销量保持在新势力
前列。前 11 个月累计
销量达到25.12万辆，已
超过 25 万辆的年度目
标。今年4月才开始交
付的小米汽车，11月18
日官宣提前完成 10 万
辆年度目标时，对13万
辆的新目标信心十足。
理想汽车，前11个月销
量达 44.2 万辆，同比增
长 35.72%，已完成年度
销量目标的 88.4%，按
照当月 4.87 万辆的销
量，其50万辆的年度目
标有望达成。蔚来汽车
今年前 11 个月累计交
付新车约19.08万辆，同
比增长 34.36%，年度目
标完成率 82.97%。小
鹏汽车当月销售新车
3.09 万 辆 ，同 比 增 长
54%，环比增长29%。这
是小鹏汽车单月交付量
首次突破 3 万辆，并连
续3个月创单月交付历
史新高。

具有传统造车基因
的新能源品牌也表现不
俗。极氪前 11 个月累
计销量194933 辆，全年
目标完成 84.75%。岚
图汽车1~11月，岚图汽
车累计交付 73561 辆，
同比增长81%。

尽管不少车企销量
走高，但车市竞争加剧
背景下散发出的凛冽寒
意也不容忽视。作为
2022年的新势力年销量
冠军，哪吒汽车已连续
两个月未公开交付量。
9 月哪吒汽车交付了
10118台，销量同比下降
23.41% ，环 比 下 降
8.06%。继10 月的降薪
风波后，11月，哪吒汽车
裁员比例高达 70%、因
拖欠合同款被供应商诉
至法庭的消息，又接踵
而来。

据中国质量报

2024世界制造业大会上，人们参观体验红旗EH7新能源汽车。 新华社 图
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