
纵 深

07玩族潮
2025 年 4 月 18 日 星期五 责编 罗文 美编 朱兴羽 图编 胡颖 校审 王志洪

涨粉背后

沃特金斯的直播，主要是踩在了“China Travel”的风
口上。从2024年开始，“China Travel”就成为国际潮
流。从韩国人挤爆上海到俄罗斯人包围三亚，再到“洋抖
难民”和“甲亢哥”的中国行，“China Travel”的热潮正在
席卷全球。

在沃特金斯之前，已有诸多外国网红发布各种有关中
国旅游的长视频和短视频。在油管上，有不少中国旅游视
频的观看量过百万甚至千万；在短视频平台TikTok上，

“China Travel”标签下有近10万条视频，话题热度突破
10亿。

免签政策让外国人可以来一场说走就走的“China
Travel”。截至2024年年底，共有63个国家的公民可持普
通护照免签来华。数据显示，2024年通过免签入境的外
国人达2012万人次，增长112.3%。

今年，入境游也继续迎来利好。3月印发的《提振消
费专项行动方案》中提出要发展入境消费。其中措施包
括要有序扩大单方面免签国家范围，优化完善区域性入
境免签政策；深化国际消费中心城市培育建设等。2025
年第一季度，海外民众对来华航班和住宿的搜索量同比
增长26%。

全国各地也大展身手、各出奇招，想要抢滩入境游市
场。例如，北京提出要成为“中国入境旅游首选地”；浙江
实施入境旅游“125”跃升计划；四川推出20项入境旅游便
利举措，提出打造世界级旅游目的地；福建组织接待入境
团队游的旅行社最高奖励60万元，等等。

4月8日，国家税务总局宣布将离境退税“即买即退”
服务从试点推广至全国。境外游客在中国购物现场即可
领取退税款，这一看似简单的流程优化，实则是中国入境
旅游服务消费升级的关键一步。从传统的“离境前退税”
到如今的“即买即退”，政策迭代背后，折射出中国在吸引
全球消费、推动外贸升级、打造国际旅游目的地的战略雄
心，让“China Travel”持续升温。

跨境掘金

短短10余天，沃特金斯不仅顺利注册了抖音、小红
书、微博等多个中国社交媒体账号，这些账号发布的文案
还都是中文。

虽然不排除这是沃特金斯团队善用翻译软件的结果，
但根据网上流传的截图显示，在“IShowSpeed”账号还未
被官方认证时，其账号简介中留下了一个合作邮箱地址，
不过目前这部分内容已被删除。

这一邮箱隶属于一家总部位于美国的MCN机构

“East Goes Global”（东方走向全球，以下简称“EGG”），
从名字不难看出，这是一家跨境MCN公司，其主要业务就
是“反向出海”，帮助外国名人、品牌“闯中”。

跨境MCN并不是一件新鲜事。
网红李子柒与前MCN杭州微念的纠纷闹到众人皆

知，但许多人可能并不知道，李子柒在海外平台的诸多事
务则是由一家名叫葡萄子传媒的MCN打理。

这家葡萄子传媒的母公司“WebTVAsia”位于马来西
亚，2015年在北京开设中外合资公司葡萄子（北京）传媒科
技有限公司，签约中国内容创作者进行海外推广运营。
2020年时，葡萄子签约的国内出海频道达到近600个。

据克劳锐指数研究院的数据显示，2023年中国国内接
近30%的MCN机构开始涉及出海，还有14.9%的机构正
在筹备和观望。

有出就有进。随着国内社交媒体平台与电商产业的
爆发，海外的内容创作者也眼馋中国市场的巨大流量与商
机。此时，“反向出海”的MCN们也应运而生。

2017年，24岁的安德鲁·斯帕特作为英国歌手“结石
姐”的巡演经理来到中国，陪同她参与综艺节目《歌手
2018》的录制。

斯帕特曾在采访中表示，在中国的第一周，他十分震
惊。他认为自己作为精通技术的年轻人，却是第一次知道
中国这些社交媒体。在中国居住的四个半月里，斯帕特深
入了解了中国的网络生态。“我夜不能寐，想着（中国）这个
市场中有多少错失的机会。”

2018年回到美国后，斯帕特就创立了EGG。2022
年，斯帕特作为法定代表人的喜翼斯特（上海）市场营销有
限公司创立。天眼查数据显示，该公司经营范围包括市场
营销策划、品牌管理、组织文化艺术交流活动、文化娱乐经
纪人服务等。

按照EGG官网的说法，EGG在中国本地平台上已推
出并管理了700多个渠道，吸引了2亿多名粉丝。

流量密码

当然，中国人一向深谙“外来的和尚好念经”。在短视
频平台爆发阶段，国内也出现专注挖掘海外网红的MCN
公司，例如黑麦、盖世娱乐、贝壳视频等。

彼时，海外面孔像雨后春笋般在中国社交媒体上冒
头，外国网红们可以凭借几句“我爱中国”就迅速获得大量
粉丝。但同质化的人设与内容让这个赛道变得异常拥挤，
再加上一些外国网红因言行不一而“塌房”，那一批外来

“和尚”也基本沉寂下来。
不过，中外差异永远是热门话题，这些年不断涌现的

外国网红们就是最好的证明。
今年年初“洋抖难民”涌入小红书时，国内的MCN就

又盯上了新鲜的老外们，多家MCN曾对媒体表示将针对
孵化海外红人进行布局。有些MCN机构甚至将给到网红
的佣金分成比例从30%~40%提高到50%甚至更多，以此
吸引合作。

但如今外国网红“闯中”已不再有简单模式。说几句
“我爱中国”就能盆满钵满的日子一去不复还，中国网友们
期待看到的，是一种更加平实、真诚、深入的交流。

如果要说真的有流量密码，那应该就是这些博主通过
旅行这种最直接的方式来了解中国，用亲身体验的反差感
冲破了西方舆论的屏障阻碍，将他们亲身感受到的中国不
同地域的风土人情和文化特色通过短视频平台触及到世
界任何一个角落，带给国外网友最真实和新鲜的认知，让
大家看到了真相。

旅游，让世界更近。美妙的“China Travel”，
如同灵动音符，奏鸣中外交流互鉴的交响。

国家移民管理局4月15日发布最新数据，240
小时过境免签政策实施以来，全国各口岸入境外
国人921.5万人次，较去年同期增长40.2%。其中，
免签入境外国人657万人次，占71.3%。

更开放更热情，“含金量”不断上升——
“谢谢你，中国！”4 月 13 日，美国网红“甲亢

哥”微博发文，配上此次中国行的多张照片。眼见
为实，“甲亢哥”一镜到底的直播，让全球网友看到
日新月异的中国。

随着中国不断更新、全面放宽优化过境免签
政策，外国游客“说来就来”，带着真诚打卡中国、
发现美好。从“city 不 city”到中美网友小红书互
动，再到“甲亢哥”直播弥合文化鸿沟……未来还
会有更多“热气腾腾”的传播“破壁”、打破偏见。

据统计，240小时过境免签政策实施以来，去
年12月17日至今年3月31日，入境客运航班超十
万架次，环比增长近10%，黄山、武夷山、张家界等
著名旅游地外国人到访量同比增长21.6%，“Chi-
na Travel”持续火爆全球。

“过境免签政策与各类免签政策互相协调、互
为补充，政策效应尽显。”国家移民管理局新闻发
言人、政策法规司司长林勇胜介绍，从“周五下班
来中国”的短期游，到跨省跨市深度游，近六成来
华外国人选择跨区域旅行，有效带动了入境旅游
市场持续升温。

更便利更丝滑，“宠客”没有上限——
政策的持续优化正在打开新空间。一季度出

入境外国人1743.7万人次，同比上升33.4%。
为了让通关更丝滑，各口岸动态监测流量，科

学优化勤务，高峰时段查验通道“应开尽开”，启用
新版对外开放口岸出入境边防检查现场标志……

中越德天（板约）瀑布跨境旅游合作区游人如
织。免采指纹、免盖验讫章、免填外国人入境卡，
硕龙边检站落实“三免”政策以来，旅客验放效率
提升40%。

中越人文交流步子越迈越大，两国民众越走
越亲。2024年，中国赴越游客超过370万人次；东
兴口岸出入境人员突破 858 万人次，增长 54.6%，
居全国沿边口岸首位。

更畅通更密切，跨境流动新图景——
4月14日，一辆辆越南冷链货车在友谊关口

岸前整齐排列等候出境。作为中国通往越南重要
的陆路口岸之一，友谊关口岸日均通行货车超千
辆。中国货运司机只需刷证件、按指纹、识面相即
可15秒快捷通关。

一季度，友谊关边检站已查验出入境货运车
辆突破 20 万辆次，同比增长 16.8%。越来越多榴
莲、菠萝蜜、芒果等越南优质农产品通过口岸走进
中国千家万户。

人畅货通，心更近了。
据介绍，一季度，1.63亿人次出入境，同比上

升15.3%；共查验出入境交通运输工具849.5万架
（列、艘、辆）次，同比上升15.5%。

真实的中国鲜活、真诚。大批外国游客自发
拍摄传播旅行的良好体验，在互联网上留言“中国
正以更大范围、更宽领域的开放欢迎大家，到中国
旅游是不可错过的体验”。

正是春暖花开，跨境流动里的中国，广阔、辽
远、迷人，欢迎更多的“双向奔赴”。
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美国网红“甲亢哥”从3月末开启了一场中
国行，在上海、北京、郑州、成都等城市一边直
播一边整活儿，每场直播观看量都超过 500
万。其实，从2024年开始，越来越多的外国网
红就发布了大量“China Travel（中国旅行）”
的相关内容，“China Travel”成为国际潮流。

数据显示，2024年通过免签入境的外国人
达2012万人次，增长112.3%。近年来，中国
已成为全球内容创作者的富矿，而帮助外国名
人“闯入”中国市场，也成为一门生意。

240小时过境免签政策
助“China Travel”升温

““甲亢哥甲亢哥””体验少林功夫体验少林功夫
央视新闻截图央视新闻截图

““甲亢哥甲亢哥””在成都体验中医在成都体验中医
央视新闻截图央视新闻截图

““甲亢哥甲亢哥””及同行工作及同行工作
人员在公交车上欣赏重庆人员在公交车上欣赏重庆
风景风景 重庆瞭望截图重庆瞭望截图

““甲亢哥甲亢哥””在上海外滩在上海外滩

““甲亢哥甲亢哥””见证李子坝轨交穿楼景观见证李子坝轨交穿楼景观

美国网红美国网红““甲亢哥甲亢哥””中国行全球吸睛中国行全球吸睛

““China TravelChina Travel””
成国际潮流成国际潮流

““甲亢哥甲亢哥””穿着花袄穿着花袄
登上了长城登上了长城


