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市场表现
权益类收益表现突出

Wind资讯数据显示，截至8月3日，市场上由银行理
财子公司发行的存续公募权益类理财产品共46只，其中
43只今年以来年化收益率为正，占比高达九成；43只盈利
产品中，17只收益率突破10%，占比39.53%。

就管理机构看，17只高收益产品呈现集中化特征：华
夏理财管理数量居首，达5只；光大理财紧随其后，有4只；
宁银理财与招银理财各有3只产品入围；信银理财有2只
产品上榜。其中，华夏理财旗下“天工日开6号”表现尤为
突出，以30.51%的年内收益率位居榜首。

华夏理财“天工日开6号”2025年第二季度报告显示，
产品风险评级为R5，二季度末份额总数达423.93万份，较
一季度末环比大增224.78万份，增幅高达112.86%。

苏商银行特约研究员薛洪言表示，近期权益类理财产
品收益率显著提升，主要得益于资本市场回暖，叠加宏观
政策提振市场信心，推动权益资产估值修复。

中信证券首席经济学家明明表示，随着基本面触底回
升的迹象逐步明确，今年我国权益市场表现亮眼。前7个
月，上证指数上涨4.89%。这对权益类理财的表现形成较
强支撑。当前债券利率已处于低位，投资债券的产品收益
或持续下行，预计未来股票相对收益有望持续优于债券，
权益类理财的认可度也有望提升。

未来趋势
权益投资或渐进扩容

尽管今年以来权益类银行理财产品收益率表现突出，
但其产品数量并未显著增长。银行业理财登记托管中心
发布的《中国银行业理财市场半年报告（2025年上）》显
示，截至2025年6月末，银行理财市场存续规模达30.67
万亿元。就类型结构看，固定收益类产品以29.81万亿元
的规模占据绝对主导地位，混合类、权益类、商品及金融衍
生品类产品规模分别为0.77万亿元、0.07万亿元和0.02
万亿元，权益类产品占比仍处低位。

对于权益类产品数量未显著扩张的原因，上海金

融与法律研究院研究员杨海平表示：一是投研能力升
级跟不上市场变化，理财子公司的产品创新步伐相对
滞后；二是尽管市场行情提供了窗口，但理财子公司产
品升级还需考虑现有客群的风险偏好及拓展新客户的
难度。

尽管当前权益类产品数量有限，但业内对其未来发展
普遍持乐观预期。薛洪言认为，随着政策持续推动与市场
环境不断改善，权益类理财产品有望迎来更大发展空间，
未来将呈现“渐进式扩容”趋势。具体看，政策层面引导理
财资金加大权益配置的红利正逐步释放；产品端“固收+”
策略将成为重要过渡形态，含权理财规模有望持续扩容；
机构层面，理财子公司将通过加强与公募基金合作弥补权
益投研短板，布局指数化及主题类权益产品，同时借助科
技赋能优化资产配置与客户陪伴服务，推动渠道创新以降
低权益产品入市门槛。

明明也表示，在国内低利率市场环境与高质量发展宏
观背景的双重作用下，国内投资者对债券类资产的偏好将
随其收益中枢下降而减弱，加大权益资产配置比例将成为
未来居民资产配置的重要方向。在此趋势下，银行理财有
望进一步加大权益投资投入，强化权益投研人才队伍建
设，丰富权益理财产品供给。

投资提醒
评估自身风险承受能力

薛洪言建议，普通投资者选择高收益权益类产品时，
需首先准确评估自身风险承受能力，优先选择风险等级匹
配的产品，避免将短期资金投入高波动资产。可采用“三
笔钱”框架优化配置：短期资金（1年内）宜配置流动性产
品，中期资金（1至3年）可配置混合型产品，长期资金（3年
以上）可重点配置权益资产。同时，应综合评估收益指标，
关注最大回撤和风险调整后收益，审视资产配置透明度，
优先选择定期披露持仓及投研能力较强的机构产品。此
外，需建立“季度检视+年度再平衡”机制，设置“安全垫”
机制控制止盈止损，避免因短期净值波动做出情绪化决
策。投资时还需警惕三大关键风险：市场波动传导风险、
规模与流动性风险以及“高息陷阱”，仔细甄别收益的真实
来源。

4月下旬以来，黄金陷入横盘震荡，但
并不妨碍其仍是今年以来表现最亮眼的
资产之一，年内上涨超24%。

不过，值得注意的是，金价持续攀升
抑制了消费者对金饰的购买力，上半年中国金
饰消费量同比骤降28%。面对黄金珠宝消费

疲软，周大福、老凤祥等黄金珠宝品牌正加
速转型，通过产品创新、渠道优化和发力
高附加值产品寻求突围。

上半年同比下降28%

截至目前，以人民币计价的
上海金价已经上涨超24%。根据

世界黄金协会日前发布的《2025年
二季度中国黄金市场回顾与趋势分析》

报告，上半年零售黄金投资与消费需求量
总需求达518吨，同比增长5%。按金额计算，

这是有记录以来的最高水平，达3718亿元。
不过，就类型看，金价高企，投资和消费是一

头热一头冷。上半年黄金零售投资需求升至239
吨，同比增长26%，其中金条与金币销售更是创
下自2013年以来的最强二季度表现。但上半年
金饰消费需求总量已降至194吨，同比下降28%。

周大福日前发布的2025年4月到6月三个月
未经审核的主要经营数据显示，中国内地的零售
值同比下滑3.3%。零售店数量方面，截至6月末，
周大福珠宝店在中国内地共有5963间，相比3月
末减少了311间。周六福招股书显示，截至2024
年末，位于中国的加盟店为4034家，相比2023年
末减少了254家。老凤祥2024年加盟店净减少
166家，直营店仅增10家。

金饰行业的整合将继续

金饰消费疲软，黄金珠宝品牌开始积极自
救，闭店便是选择之一。

在7月31日的媒体沟通会上，世界黄金协会中
国区研究部负责人贾舒畅提到，金饰消费持续疲
软导致金饰零售商销售网点规模进一步缩减，上
游实物黄金需求进而承压。某种程度上来说，金
饰门店数量的减少也限制了消费者的金饰购买渠
道，进一步加剧了零售端金饰消费的低迷态势。
同时，尽管此趋势会在短期内带来挑战，但淘汰业
绩不佳的门店最终将利好整个市场的健康发展。

不过，老铺黄金仍保持了较高的业绩增速。
7月27日发布的业绩预告显示，预计上半年收入
约为120亿元至125亿元，同比增长约241%至
255%；净利润约为22.3亿元至22.8亿元，同比增
长约279%至288%。

这背后其实反映了金饰消费趋势的分化。
世界黄金协会发布的报告显示，为应对金价上涨
所带来的克重购买力下降的问题，市场参与者持
续推广克重更轻的各类产品。同时为消费者提
供了独特而新颖的设计与更易承担的价格，以精
湛工艺、奢享体验及高昂工费为特点的高端大克
重金饰需求依然坚挺。老铺黄金的竞争力就主
要体现在后者。

今年以来46只中有43只收益率为正

权益类产品有钱途
今年以来，权益类银行理财产品收益

率表现亮眼。Wind资讯数据显示，截至8
月3日，银行理财子公司存续的46只公募
权益类产品中，43只今年以来年化收益率
为正，其中17只收益率超10%；这17只
产品里，1只收益率突破20%，更有1只收
益率攀升至30%以上。

业内人士分析，本轮权益类银行理财
业绩的爆发，既与资本市场的强势表现密
切相关，也得益于政策支持及管理人采取
的恰当投资策略。展望未来，权益类理财
产品有望迎来更大发展空间，银行理财在
权益投资领域将呈现“渐进式扩容”趋势。

当前，债券市场出现较为明显的调整，部分银行理财
产品净值出现不同程度的回撤，那么，投资者应如何应对？

一家银行理财子公司相关人士建议，投资者应保持冷
静，耐心持有，静待产品净值修复。具体看，影响债券利率
的重要因素之一是资金的价格，资金面保持稳中偏松，对
债市利率具有锚定效应。

目前，债券类资产的投资收益主要来自两部分：资本
利得与票息收益。债券资产的票息收益每日累积，并持续
计入产品净值，这为产品净值的修复提供了支撑。

“债券的票息特性决定了债市是天然的多头市场。”上
述银行理财子公司人士表示，就长期表现看，我国债券市

场总体呈现“牛长熊短”的格局，在过去的多轮调整中，债
券市场均能快速完成修复。理财是与时间为友的过程，长
期持有可以减少非理性决策的成本，并享受债市修复后的
收益机会。

同时，受债券市场调整影响，部分纯固收类理财产品
收益率出现短期回调。展望后市，业内人士认为，含权“固
收+”理财产品的配置价值将进一步凸显。对投资者而
言，可适当配置此类产品，应充分认识到高收益伴随着高
波动，需在充分认知风险的前提下选择适合的理财产品进
行投资。

重庆商报综合证券日报、中国证券报等

部分产品净值回撤 投资者该如何应对

卖不动了！
金饰消费上半年同比下滑28%

央行连续9个月增持黄金
中国人民银行8月7日公布的数据显示，7月

末中国黄金储备为7396万盎司，较6月末的7390
万盎司增加6万盎司。

在连续18个月增持黄金后，中国央行从去年
5月后一直未出手增持黄金，去年11月开始重新
出手增持，并延续至7月。

同日公布的外汇储备数据结束连增。
国家外汇管理局 8 月 7 日公布的数据显示，

截 至 2025 年 7 月 末 ，我 国 外 汇 储 备 规 模 为
32922.35亿美元，较6月末下降252亿美元，降幅
为0.76%。

重庆商报综合证券时报、券商中国、澎湃新
闻等
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