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调查

“无抗”成品质生活新选择

“无抗”食品，是指在生产及加工过程
中对抗生素进行严格控制并全周期监测，
保证产品中不含抗生素的食品。随着人
们生活水平的提高和健康意识的增强，普
通民众对于食品安全问题尤为关注。无
抗食品的出现，恰好精准踩中了消费心理
的变化，进而迅速受到消费者的青睐。

“虽然价格贵点，但我更倾向于购买
‘无抗’鸡肉。”在健身达人小周的食谱里，
无抗鸡胸肉是固定主角，“我每周要吃
3～4次鸡胸肉补充蛋白质，身边很多健
身朋友都和我一样，只选明确标注‘无抗’
的产品，怕抗生素残留影响身体健康。”

在消费升级的大背景下，像小周这样
的饮食健康先行者正快速增多。京东生
鲜数据显示，无抗食品在一二线城市渗透
率超过30%；在消费人群方面，28～40岁
的人群购买无抗食品的比例最高，母婴群
体、健身人士、年轻白领是无抗食品的消
费主力。

此外，有51%的精致宝妈将“无抗生
素残留”作为给孩子选购食品的首要标
准，鸡蛋、猪肉、禽肉是其购买较多的品
类。其中，无抗鸡蛋的复购率达78%，显
著高于普通鸡蛋41个百分点，且62%的
妈妈会选择“每月固定采购”模式。

而忙碌的年轻白领们，更倾向于选择
无抗鸡肉制作的即食产品和便捷预制
菜。其中，0添加起酥油手抓饼、韩式风
味海鲜饼等无抗便捷食品在白领群体中
的成交额环比增长超80%。这类食品既
节省了时间，又满足了其对健康饮食的追
求。

更令人惊喜的是县域市场的表现。
京东数据显示，2024年县域农村无抗食
品的市场增速达72%，远超一线城市。

高标准兑现安心承诺

从无抗奶、无抗鱼到无抗鸡蛋、无抗
烤肠……今年以来，春雪食品、大成食品、
正大集团等多家头部禽肉企业纷纷布局

“无抗”赛道，越来越多的无抗产品被推向
市场，折射出无抗消费的巨大潜力。作为
京东生鲜与春雪食品共同打造的独家品
牌，“上鲜”自推出无抗鸡肉系列产品后，
迅速在市场中崭露头角，销量持续攀升。

上鲜无抗鸡肉的细分产品各有“爆款
基因”。无抗鸡翅中肉质鲜嫩、美味多汁，
复购率高达 63%，高于普通冻品禽肉
28%的行业均值，成为母婴家庭给孩子做
辅食、周末家庭烧烤的首选，跻身平台鸡
肉热卖榜前列；无抗鸡胸肉则凭借“零激
素、高蛋白、肉质嫩”等特点，深受健身人
群、精致白领青睐。

这份销售与口碑的双重火爆，背后是
上鲜严苛的品控标准支撑。上鲜依托春
雪食品近30年的出口日本、欧盟等国家
的品质沉淀，严苛的食安标准，将“无抗”
理念贯穿于养殖、加工、检测与出口各环
节，让消费者吃得放心。

在养殖源头，上鲜从鸡苗选种就开始
严格把关，选用肉质更为细嫩、蛋白质含
量高的优质鸡种。为了让消费者“买得放
心、吃得安心”，京东生鲜联手上鲜搭建了
全链条可追溯机制。每包无抗鸡肉都拥
有专属的“身份证”。消费者扫描包装上
的二维码，即可回溯从鸡苗、饲料、养殖到
加工、检测、运输的全过程。

截至目前，“上鲜”在京东平台的粉丝
数已突破2805万，远超同类品牌。“无抗”
理念正从消费选择发展为品质生活的常
态。

满足多场景健康饮食需求

除了持续打磨产品品质，面对消费
者从“吃得安全”到“吃得便捷、吃得多
样”的进阶需求，上鲜以“无抗”为核心，
不断创新产品品类。从经典的无抗鸡翅
中、琵琶腿、鸡小胸等，再到今年京东“双
11”新推出无抗鸡腿肉串、爆汁鸡肉肠、
无抗鸡皮串、无抗香炸鸡皮等明星产品，
适配快手菜、健身餐、周末烧烤等生活场
景。

作为京东“双11”推出的重磅新品，
上鲜无抗鸡腿肉串与爆汁鸡肉肠，直击

“烹饪耗时”“调味麻烦”的痛点。植物饲
料喂养更有鸡肉原香，烹饪后外皮微焦、
内里多汁，在家就能轻松复刻日式烧鸟店
的滋味，老人孩子都爱吃。

爆汁鸡肉肠则坚持“纯肉含量超
85%”，选用无抗鸡腿肉搭配鸡胸肉制
作，口感丰富，咬开瞬间汁水充盈，早餐
夹面包、给孩子当放学后的零食，或是加
班时垫肚子，都是快手又健康的选择，完
美适配快节奏的都市生活。而新推出的
无抗鸡皮串、无抗香炸鸡皮等，拆开包装
就能直接烤或煎，既保证了美味又兼顾
健康，适合周末家庭烧烤或朋友聚会等
场景。

从为孩子做辅食时的安心选择，到周
末和家人共享健康烧烤的温馨，无抗食品
正悄然融入大众的一日三餐，成为消费者
追求更健康、更有品质生活方式的生动注
脚。

重庆商报综合金融界、中国经营网

车企抢抓政策窗口期

“如果大家想购车更优惠，一定要
抓住购置税补贴机会以享受到最后的
福利。”10月下旬以来，不少到访新能
源车经销商的消费者都收到了类似的
提示。国家补贴政策即将调整，车企希
望消费者能够抓住最后的政策红利，选
择在年内购车。

根据财政部、税务总局、工信部联
合发布的《关于延续和优化新能源汽车
车辆购置税减免政策的公告》，2026年
1月1日至2027年12月31日期间新
能源车将减半征收车辆购置税。这意
味着，在此之后上牌的车辆将不再享受
全额免征，消费者的购车成本将有所上
升。

为了抓住最后的政策红利，理想汽
车、小米汽车、奇瑞、长安等近20家主
流车企均推出跨年购置税补贴方案，通
过尾款减免的方式自掏腰包为消费者
补差。

10月24日至26日，小米、深蓝、奇
瑞3家车企接连发布购置税补贴方案，
承诺在今年11月30日前支付定金且
无法在今年12月31日国家补贴政策
调整前上牌的消费者，由车企承担补贴
差额。只要消费者在规定期限内完成
大订并锁单成功，就可享受新能源车购
置税补贴，相当于放宽了购车的时间限
制。

看到车企推出的限时保价方案后，
原本计划明年购车的福州消费者陈倩
改变了想法。她表示，按照此前的计
划，本来打算明年春季购车，但看到多
家车企推出的购置税补贴方案后，打算
这个月提前下单。“即便明年提车，也能
节省一笔不小的费用。”

中国汽车流通协会乘用车市场信
息联席会秘书长崔东树表示，今年底，
车市迎来购置税全额免征倒计时窗口
期，消费者购车需求集中释放。然而，
由于芯片短缺、产能紧张等因素，主流
车型交付周期普遍延长至两三个月，部
分热门车型甚至需等待半年以上。为
避免因交付延期导致订单流失，汽车企
业普遍采取了保订单的措施。

交付周期被拉长

在新车销售利润率持续降低的背
景下，车企推出购置税补贴方案，也与
不断拉长的新车交付周期密切相关。

与传统燃油车直接交付现车的方
式不同，新能源车大多采用订单销售模
式，即消费者完成配置选择和交付大定
后才进入车辆排产阶段。这一模式因
订单量激增和供应链压力，容易导致新
车交付时间延长。

以小米YU7 PRO为例，目前已

锁单，预计交付时间长达40周以上。
若按照新能源购置税调整后的政策规
定，购买该车型的消费者将要缴纳约
1.2万元的购置税。小米汽车推出的跨
年购置税补贴方案显示，在2025年11
月30日24点前完成锁单的消费者，因
小米汽车的原因，该锁定配置的车辆需
在2026年完成开票交付，可享受跨年
购置税补贴。

蔚来汽车ES8车型预计交付时间
已排至明年3月之后。“国家补贴政策
即将切换，目前到店咨询购车事宜以及
试驾体验人数较多，新车订单量也持续
攀升。”一位蔚来汽车销售人员透露。

为应对交付周期延长导致的消费
者购车成本上升，车企纷纷推出购置税
补贴方案。然而，这一举措是否会从应
急方案演变为“长期营销工具”？

对此，崔东树认为，当前车企对购
置税进行补贴是行业特殊时期的应急
举措，因为这一举措面临严峻挑战：购
置税补贴规模动辄数百亿元，远超车企
承受能力。若持续补贴，将导致“卖一
辆亏一辆”的恶性循环，从补贴规模与
车企盈利现状看，车企对购置税补贴的
做法难以延续。

市场化转型加速

在很多人看来，新能源车的销量在
补贴政策扶持下增长，并非其实力的真
正展现。购置税全额免征政策逐步退
出，正是还原市场真实表现的重要一
步。

尽管距离国家补贴政策调整还有
不到两个月，但对汽车企业来说，更激
烈的市场竞争之战已经拉开了帷幕。

记者注意到，主流车企纷纷推出购
置税补贴方案之际，竞争对手正不断推
出新车型。9月以来，国内车市密集投
放超百款新车，覆盖各细分市场的传统
燃油车和新能源车。

中国汽车流通协会专家委员会成
员颜景辉认为，近两年，车市迎来“爆发
式”增长，新品牌如雨后春笋般涌现，产
品与技术迭代速度以“月”为单位刷
新。然而，无论车市如何喧嚣，购车的
本质始终是满足用户真实用车需求与
体验，而非依赖短暂的补贴优惠。

随着新能源汽车市场份额持续提
升，业界普遍认为补贴政策应逐步退
出，以实现新能源车与燃油车的“油电
同权”，营造公平竞争的市场环境。

面对消费市场实际需求，新能源车
市场正清晰地朝着高阶体验方向发
展。颜景辉表示，明年新能源车市场竞
争必然会从卷价格逐渐转向卷技术、卷
服务的健康轨道，车企需通过技术升级
弥补因政策因素带来的销量波动。
重庆商报综合中国消费者报、中经网

复购率超普通产品3倍
无抗食品凭啥俘获消费者芳心

国补调整车企“兜底”
现在买新能源车是好时机吗

“自从给孩子买了无抗鸡翅，我再也
没买过普通鸡肉。”上海浦东的陈女士是
上鲜无抗鸡肉的忠实用户。作为3岁
孩子的妈妈，她对食材的挑剔程度
远胜从前，每月都会定期在京东采
购上鲜无抗鸡翅中和鸡胸肉。
“虽然价格高一些，但给孩子吃
的东西，安全最重要。”

陈女士的选择并非个例。
京东生鲜数据显示，无抗产品
的复购率普遍高于普通产品的
2～3倍，超过51%的妈妈群体
已将“无抗生素残留”作为给孩
子选购食品的首要标准。当“吃
得健康”成为刚需时，无抗鸡肉正
从一个小众选择，迅速成长为代表健
康与安心的“餐桌新标配”。

无抗鸡肉

无抗鸡腿肉串

近期，为应对国家新能源车购置税减免政策的调整，市场主流车企针对旗下
新能源车型纷纷推出购置税补贴方案，引发关注。据悉，所谓购置税补贴方案，即
在指定日期前下单的消费者可继续享受2025年国家新能源汽车购置税补贴标
准，差额部分由企业承担，单车最高可减免1.5万元购车款。这一举措直接关系到
消费者的购车成本，在新能源汽车发展的关键阶段迅速成为市场焦点。

在北京一家小米汽车零售门店内，消费者在了解小米SU7汽车。 新华社发


