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我以酒带茶
从小在茶厂耳濡目染

43年前，谭琳的父亲谭廷海创办
茶厂，生产散茶拉到成都荷花池市场
去卖。那个时候从永川到成都，除了
坐火车，就只能通过老成渝公路前
往。上个世纪80年代，谭琳经常坐着
父亲的摩托车，挤在茶包之前，往返成
都和永川。当然，少年时代的他酷爱
看《西游记》电视剧，多年后，他在云
升·永川秀芽包装上设计了孙悟空元
素，并将“花果山+永川秀芽”印在成渝
高速沿线的广告牌上。

玉琳茶业所在地位于云雾山脉，
当地的小地名是花果山，这也是近年
来谭琳在原有的茶叶品牌上注入文创
理念的最大灵感。永川秀芽的种植区
域包括了阴山、箕山、黄瓜山、巴岳山、
云雾山五大山脉。永川区大安街道花
果山，所处纬度为29.9°，与中国十大
名茶所处黄金纬度30°高度同源，是
真正的核心产区。

2021 年，谭琳成为永川秀芽茶艺
制作非遗传承人。谭琳志在通过“文
创+”为云升·永川秀芽增添更多活力，
让数千亩茶园成为助农增收的重要平
台，助力乡村振兴。

1月8日，重庆云酿啤酒
有限公司的生产车间内机器
轰鸣。一瓶瓶承载着永川地
域特色的秀芽精酿啤酒在生
产线上完成灌装、封盖、贴标，
标志着永川首款茶叶风味精
酿啤酒正式批量投产。首批
2万瓶产品同步投放重庆市
场，“我们今年计划生产1000
吨。”

这条年产能达3000吨的
现代化生产线历经近三个月
试生产调试后全面达产。作
为这家公司的创始人兼总经
理，谭琳还有一个特殊的身份
——云升秀芽第二代“掌门
人”，2025年其茶业年产值超
过2000万元。这位永川区优
秀民营企业家，用一个跨界灵
感，将家乡的茶叶送入了啤酒
瓶，开创了“茶味入酒、以酒带
茶”的产业发展新路；未来，谭
琳计划将永川茶与永川竹融
合，酿制兼具茶香、竹香的茶
竹啤酒。

永川云升秀芽非遗传承人谭琳跨界用茶酿酒

别人以茶代酒

谭琳非常重视场景体验对
消费者的影响，让极致新鲜体验
成为永川秀芽精酿啤酒的一大
亮点。在永川悦城的云升秀芽
精酿鲜打酒站，店员李晓说，“我
们的罐装啤酒和鲜打啤酒都是
当天从工厂现产现发，一升装的
鲜啤、全麦精酿、秀芽精酿等应
有尽有。”从工厂到酒站，再到顾
客手中，最快 15 至 20 分钟就能
送达，真正实现“当天产酒、当天
畅饮”。

谭琳介绍，2026年公司计划
实现1000吨产能目标。待产能
稳定后，企业将立即启动二期项
目，通过增配发酵罐等设备，全
面释放3000吨满产能力。公司
还计划把黄茶、白茶、青茶等六
大茶类与精酿啤酒结合，开发更
多元化的产品线。

随着云升永川秀芽精酿茶
啤量产目标的成功实现，云升秀
芽将成为全国首个拥有自有茶

园、自有酒厂的茶业品牌。未
来，谭琳还将推动永川茶与永川
竹的融合，酿制兼具茶香、竹香
的茶竹啤酒，让永川茶竹共生的
愿景在精酿啤酒上得以实现。

谭琳说：“大家都知道茶山
竹海，未来，茶竹味道将通过我
们的精酿啤酒像电影《十面埋
伏》一样扬名世界！”

重庆工商大学成渝地区双
城经济圈建设研究院研究员莫
远明认为，在跨界融合、品牌联
名视野下，茶竹啤酒迎来新一轮
战略风口。永川作为重庆城市
副中心和国际消费中心城市建
设首批试点区县，战略定位和发
展前景看好。云升永川秀芽精
酿茶啤转型升级，是永川区现代
化产业发展的微观缩影，其示范
引领效应正逐步释放。

上游财经记者 陈军 摄
影报道（部分图片由受访者提
供）

一杯“跨界酒”打开思路

“由于永川秀芽主要为春茶，春茶
过后企业基本没有新的经济增长点，
所以得开辟新的赛道。”谭琳说，永川
秀芽核心产区位于茶业界公认的北纬
30°黄金线上，但周边的四川、贵州、
云南都有不少优质的茶叶品牌，永川
秀芽被“茶窝子”包围，不得不思考更
高层次、更宽领域的发展，才能从“茶
窝子”中“突围”。

转机出现在2022年。一次与朋友
的小聚中，谭琳突发奇想：“每年都要
喝那么多啤酒，为何不试试用茶叶来
精酿啤酒呢？”这个看似偶然的想法，
却为永川秀芽的未来开辟了一条全新
赛道，推广啤酒的同时也在无形中宣
传了永川秀芽。这一“以酒带茶”的思
路，让谭琳看到了突破地域瓶颈的可
能性。当年，在谭琳的不懈努力下，他
试制了第一罐用永川秀芽精酿的啤
酒；品鉴结果令人振奋：这种啤酒茶香
浓郁、泡沫丰富细腻，茶香与麦芽香、
果酯香完美融合。

2025上合组织国家电影节在永川
举行。官方宣传片中，央视主持人马
凡舒手持云升永川秀芽精酿啤酒，与
热气腾腾、红火地道的重庆火锅同框
演绎，谭琳的努力得到了各界关注。

“目前，我们每年的茶叶年
产值超过 2000 万元规模，抢占
新赛道可以延伸我们的产业
链。”谭琳说，孙悟空遇到困难和
问题很少抱怨，总能迅速找到解
决问题的办法。这是自己喜欢
孙悟空的一个原因。

入驻永川高新区三教产业
园，生产精酿啤酒后的2024年，他
注册了重庆市云酿啤酒有限公
司，谭琳同样选择了花果山美猴
王作为形象标识，巧妙地将产品
与永川秀芽的核心产区花果山村
联系在一起。值得注意的是，谭

琳团队把酒厂使用过的麦糟和酵
母，重新运回茶山当肥料形成绿
色循环，并可节约大量的肥料成
本。

该 公 司 厂 区 占 地 3000 余
平方米，计划建设年产 3000 吨
啤酒的全自动生产线。在技
术层面，谭琳团队已经掌握了
茶汤的低温萃取技术。云酿
啤酒依托“云升”重庆老字号
茶叶品牌及自有 6000 亩核心
生态茶园，构建起“茶叶种植-
精深加工-啤酒酿造”的全产
业链条。

掌握茶汤的低温萃取技术

最快15分钟送到顾客手中
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