
增强经济发展内生动力

大力培育特色品牌
推动重庆经济高质量发展

近日，重庆市出台的《重庆市推动经济稳中向好若干政策举措》指出，要大力培育特色品牌。在扩大内需、提振
消费的背景下，重庆如何打造一批具有高辨识度的特色品牌，以此带动消费增长，激发市场活力，增强经

济发展内生动力？
对此，上游财经记者专访了重庆大学新闻学院教授、全媒体传播研

究所所长、智能传播与城市国际推广重庆市哲学社会科
学重点实验室副主任马二伟。 智能技术赋能

“人工智能+”行动
重塑品牌格局

上游财经：人工智能技术
发展如火如荼，正在对各行各
业产生深刻影响，国家也在大
力实施“人工智能+”行动，人工
智能技术如何赋能重庆特色品
牌培育？

马二伟：生成式 AI、大模
型、智能体等技术的应用普及，
推动品牌建设进入AI时代。从

“经验判断”向“数据驱动”，从
“流量竞争”到“价值认同”，从
“信息搜索”到“AI 问答”，品牌
塑造与传播方式发生根本转
向。很多消费者购物前会向
DeepSeek、豆包等 AI 大模型提
问，正在兴起的生成式引擎优
化（GEO）成为品牌建设的底层
逻 辑 。 传 统 搜 索 引 擎 优 化
（SEO）解决的是品牌能否“被
看见”，GEO解决的是品牌能否

“被信任”。当消费者向AI大模
型提问时，品牌能够“恰当”地
出现在AI提供的答案中，这取
决于品牌相关信息是否被AI采
信。因此，在特色品牌培育过
程中，品牌需要与AI大模型建
立可信关联，成为AI认证信源。

AI赋能品牌建设的关键是
做好信息输入与输出把关。一方
面，注重品牌数据资产沉淀，整合
社交媒体、电商平台、短视频直播
以及线下门店等全域数据，实时
抓取品牌口碑、用户评论等，重点
监测火锅、文旅、非遗等相关消费
话题，优化品牌传播数据，形成高
质量消费品牌语料库。另一方
面，利用生成式AI讲好品牌故事，
围绕产品卖点、用户痛点、平台风
格适配品牌传播文案、国潮海报、
品牌短视频、直播话术等，融入重
庆方言特色与巴渝文化内涵，并
结合用户画像，精准匹配目标消
费者，放大品牌传播声量、提升品
牌传播效果。

上游财经·重大智库出品

立足山城特色
丰富资源

奠定品牌基础

上游财经：特色品牌
培育不仅是高质量发展
的重要标志，还是打造国
际消费中心城市、推动重
庆“走出去”的战略支
点。在特色品牌培育方
面，重庆拥有哪些优质消
费资源可供利用？

马二伟：重庆作为
全国首批国际消费中
心城市和 2025 年社会
消费品零售总额“全国
第一城”，拥有丰富多
元、特色鲜明的消费资
源，可概括为以下四个
方面：一是美食消费资
源。重庆美食以麻辣
闻名世界，涵盖火锅、
小面、烤鱼、江湖菜以
及各种特色小吃；二是
文旅消费资源。重庆
独有的 8D 魔幻城市地
貌，包括中心城区的洪
崖洞、山城巷、长江索
道等标志性场景，以及
三峡、武隆、大足石刻
等名胜风景区；三是老
字 号 与 非 遗 消 费 资
源。重庆共有442家老
字号企业，其中31家为
商务部认定的“中华老
字号”，拥有荣昌陶、夏
布、蜀绣、竹帘等非遗；
四是地方特产消费资
源。重庆物产丰富，包
括 奉 节 脐 橙 、涪 陵 榨
菜、武陵山珍、江津米
花糖、磁器口麻花、合
川桃片、北碚怪味胡豆
等地方名特产。

盘活优质资源
品牌矩阵

引领消费升级

上游财经：如何进一步盘活
这些优质消费资源，转化为重庆

“拿得出、叫得响”的消费品牌，
推动重庆经济更好、更快地发
展？

马二伟：品牌不仅代表着产
品与服务的质量信誉，更是文化
载体和情感连接的媒介，能够激
发消费者产生重复购买行为。
依托现有消费资源，重庆特色品
牌培育可从以下五个方面发力：

第一，打造“麻辣渝味”美食
品牌。依托重庆美食资源，以

“麻辣”为特色，强化渝味美食的
品牌认知。

第二，建设“雄奇山水”美景
品牌。借助重庆得天独厚的山
水自然资源，围绕“梦幻都市”

“壮丽三峡”“秀美武隆”“多彩大
足”四大板块，做强雄奇山水美
景品牌。

第三，塑造“千年巴渝”文化
品牌。巴渝文化涵盖巴人历史、
移民文化以及红岩与抗战文化
等。加大对这些文化资源的保
护与开发力度，擦亮“千年巴渝”
文化招牌，为重庆消费品牌注入
深厚的文化内涵。

第四，壮大“重庆智造”工业
品牌。重庆具有良好的工业基
础，现今正通过产业升级向“重
庆智造”转型，智能网联新能源
汽车是重庆聚力打造的万亿级
主导产业集群之一。

第五，开发“山城优品”农业
品牌。通过塑造“山城优品”的
品牌形象，可以提升重庆农产品
的品牌认知度和市场占有率。

推动跨界联名
多维IP共创
激活品牌价值

上游财经：优质消费资
源与知名 IP 跨界联名，已成
为消费场景再造与品牌价值
扩张的重要手段。对于重庆
而言，如何促进优质消费资
源与知名IP跨界联名？

马二伟：推动优质消费
资源与知名 IP 跨界联名，是
激活地方消费活力、提升品
牌影响力的有效路径。跨界
联名并非简单的品牌名称、
标志使用授权，而是从产品
研发、视觉设计、场景营造到
营销传播的全方位共创。

重庆可以依托麻辣美食、
山水美景与山城特产等优质
消费资源，联动知名品牌IP、
国潮IP、动漫影视IP与文博非
遗IP开展深度联名，强化地域
品牌辨识度，提升品牌价值，
拓展品牌传播渠道。

特色品牌建设还可以与
其他城市 IP 联动，整合与共
享资源，通过文化互鉴、产业
互 补 ，打 造 城 市 品 牌 共 同
体。重庆地处长江上游，依
托长江黄金水道与武汉、南
京、上海等沿线主要城市共
塑“沿江城市品牌 IP”；作为
四大直辖市之一，重庆可以
与其他三个直辖市北京、上
海、天津一起打造“直辖城市
品牌 IP”；从地缘关系来看，
重庆还可以与成都、西安等
西部主要城市合作，在现有
成渝城市群的基础上，进一
步扩大城市圈，建设“西部城
市品牌IP”。

老字号焕新
线上线下

助推新消费品牌

上游财经：重庆拥有众多
的老字号企业，近年来又崛起
一些新消费品牌，如何将重庆
优质消费资源注入这些老字号
企业与新消费品牌中，实现老
字号品牌焕新与新消费品牌扩
张？

马二伟：老字号企业品牌
焕新有利于盘活优质消费资
源，推动地域产品“走出去”，贴
上巴渝风韵、山城烟火的特色
标签，深度融合重庆优质消费
资源，以区别于其他地域国货
潮品。具体做法可以从以下方
面入手：

首先，加强宣传推介，开展
进商圈、进景区、进枢纽活动。
在解放碑、观音桥、时代天街等
核心商圈，打造品牌形象旗舰
店，承担品牌展示、新品首发、
产品销售等功能；在洪崖洞、磁
器口、十八梯、山城巷等景点，
设立体验店，融合非遗展示、技
艺体验、打卡直播等。

其次，推动老字号推陈出
新，融入巴渝文化符号，开发国
潮新品，吸引年轻消费群体。
支持老字号在保留核心技艺与
传统风味基础上，优化产品结
构，推出小包装、轻量化产品，
研发零添加、有机认证的特色
小吃速食产品，促进品牌年轻
化发展。

最 后 ，拓 展 线 上 消 费 市
场。线上渠道已成为消费者购
买的主阵地，应积极推动数智技
术与消费场景深度融合。利用
直播购物、社交电商等模式，设
立“重庆老字号国货潮品”“山城
优品”等销售专区，打造具有重
庆标志性直播基地和直播品牌，
培育重庆本土主播团队。
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