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演艺松绑
降本扩容激活演出市场

在文旅服务消费升级的浪潮
中，演出经济是拉动综合消费的重
要抓手。此次重庆明确推行巡演项
目首演地内容审核负责制，落实“一
次审批、全国巡演”机制，巡演地仅
需3个工作日完成场地、安全、消防
等备案审核，无需重复走审批流
程。这一举措直接破除了巡演项目
的落地壁垒，大幅降低市场主体的
时间成本与合规成本。

在王立新看来，演出经济的消
费外溢效应十分显著，一场头部演
唱会或热门话剧，往往能带动周边
交通、住宿、餐饮、购物等多领域消
费，是撬动城市消费的重要流量入
口。他建议，下一步可建立优质巡
演项目库，重点引进国际一流、国
内顶尖的话剧、音乐剧、音乐节等
项目，发挥集群效应；同时由文旅
部门牵头，联动商务、财政等多部
门建立会商机制，形成政策合力。

针对市场关注的“零租金、票
房分成”模式，重庆已有落地实
践。当地推出的“渝本计划”从剧
本端打通“基础创作费+演出场次/
票房分成”的版权合作模式，开州
等地的“壹圆剧场”惠民演出更是
火爆出圈，以低票价吸引客流，带
动了周边特产销售与景区游客增
长。王立新同时提醒，该模式存在
票房不确定性风险，需因地制宜制
定多样化分成机制，避免一刀切；
可对沉浸式、互动性演出给予专项
资助，聚焦Z世代等核心消费群体
培育固定客群，让分成模式形成长
效运转机制。

服 务 业
一头连着城市经济

发展，一头牵着千家万户
的幸福生活。作为同时拥有服务

业扩大开放、国际消费中心城市培育双
重试点的西部城市，重庆服务业正加速蝶
变：产业服务愈发智能专业，民生服务持续
贴心暖心，以看得见的变化点亮市民日常。

今年一季度，重庆第三产业增加值超
5081亿元，撑起全市超六成经济总量，经济贡

献率达74.8%，是拉动经济稳步向前的核心动
力。伴随“十五五”服务业发展规划征求意见
稿发布，重庆明确目标：打造内陆现代服务业
发展先行区，实现产业更强、生活更美。

产业端，高端科创、数字智能服务已
从生产配套升级为制造业提档的核心支
撑。落户重庆仅一年的医疗 AI 企业壹永
科技，快速成长为国家级专精特新“小巨
人”，其智能诊疗质控技术落地全国近百
家三甲医院。围绕全市制造业集群，重庆
持续做强科技研发、软件、物流、金融等高
端服务，2025 年高技术服务业提速增长，

智能配套深度嵌入产业链，助力实体经济
降本增效。

民生端，消费场景与便民服务双升级。
依托山城立体地貌打造的特色消费街区人
气高涨，2025年全市新引进435家国内外品
牌首店，离境退税、社区便民服务持续完
善。当年重庆社零总额达1.67万亿元，消费
规模位居全国城市首位。

当前重庆正分类施策推动服务业发展，
扶持产业主体、惠及民生大众，未来山城产
业将更智能，市民生活将更有质感。

上游财经综合重庆日报

文 旅 消 费

服务业大会

升格服务 拓宽文旅消费增长边界
上游财经对话智库专家：

为确保“十
五五”开好局起
好步，着力稳预
期、强信心、增活
力，进一步巩固
全市经济稳中向
好态势，重庆市
政府近日出台
《重庆市推动经
济稳中向好若干
政策举措》。政
策举措立足于当
前中国经济正处
于高质量发展关
键期，市场经济
结构正从产品消
费主导向服务消
费主导加速转
向。目前文旅产
业消费也从传统
观光游向文化沉
浸、品质度假等
体验消费转向，
多元化、风格化、
品牌化、情感性
的文化服务类产
品，正成为文旅
产业消费市场的
主流。重庆如何
进一步挖掘文旅
服务消费增长潜
力，落实上述政
策举措？对此，
上游财经记者专
访了重庆大学文
化创意产业研究
院执行院长王立
新。

长线破局
拓宽文旅消费增长边界

着眼于长远的消费升级与国际化布局，此
次政策还加大了入境旅游激励与境外营销补助
力度，对组织入境游客的旅行社给予奖励，对赴
境外参展营销的经营主体给予补贴，旨在补齐
入境游短板，拓展国际高端消费市场。

王立新指出，当前重庆入境旅游仍存在客
源引流渠道单一、扶持政策力度不足等问题，规
模与城市能级尚不匹配。他建议，首先要细化
入境旅游奖励政策，将游客停留天数、消费金
额、客源地等纳入考核指标，针对性吸引优质客
源，同时整合政府、企业、平台资源，打造“机场+
酒店+景区+演艺”一站式入境旅游产品，降低
境外游客出行成本。

品牌营销层面，可在境外重点客源地设立
重庆文旅推广中心，常态化开展主题推广活动，
提升重庆文旅的国际知名度。消费环境方面，
需完善多语种服务体系，简化签证与通关流程，
扩大离境退税商店覆盖范围，加强入境游客权
益保障，营造安全便捷的入境消费环境。

从行业发展的底层逻辑看，文旅消费正从
传统观光向文化沉浸、品质度假加速升级，多元
化、情感化的服务类产品成为市场主流。从演
出市场的供给侧结构性改革到惠民消费的需求
侧撬动，再到入境游的国际化布局，重庆这套组
合拳既着眼于短期稳消费，也布局了长期的产
业升级，为文旅服务消费的持续增长构建了支
撑体系，也为城市经济稳中向好注入了文旅动
能。 上游财经·重大智库出品

惠民发力
多元举措释放消费潜力

惠民消费券是激活文旅市场、培育大
众消费习惯的常规手段，重庆已连续举办
多届文化旅游惠民消费季，累计发放消费
券超亿元，直接带动消费超十亿元，撬动效
应明显。但在王立新看来，当前惠民政策
仍存在补贴精准度不足、联动范围有限、活
动持续性不强等问题，仍有优化空间。

他建议，首先要依托大数据实现精准发
券，针对青年、家庭、老年等不同群体，以及景
区、演艺、住宿、餐饮等不同消费场景，定制差
异化补贴方案，把钱花在刀刃上，提高补贴的
撬动效率。其次要扩大消费券覆盖边界，向
淡季旅游、夜间消费、乡村文旅等薄弱领域倾
斜，激活原本小众的消费市场，补齐时段与区
域短板。

与此同时，重庆正通过景区价格调节
与区域联动挖掘消费增量。政策鼓励景区
实施淡旺季票价调节，降低淡季入园门槛，
同时推出川渝景区门票联动优惠。王立新
分析，这一举措直指传统景区“旺季过载、
淡季闲置”的结构性矛盾，通过淡季票价、
联票、早鸟价等“以价换量”的方式，在几乎
不增加运营成本的前提下，拉动银发族、学
生党等价格敏感群体错峰消费。

他进一步表示，川渝门票联动不仅能
丰富游客行程、引导深度游与重复游，提升
客单价与复购率，更顺应了成渝地区双城经
济圈建设趋势，是释放区域消费潜力的长远
布局。下一步可指导景区制定科学的调价
方案，建立淡季客流动态监测机制，同时深
化川渝文旅服务标准协同与投诉处理联动，
提升区域文旅服务品质。

产业更聪明生活更舒心
重庆服务业升级点亮老百姓寻常日子


