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重庆推动汽车行业发展

探新路

曾 经
凭借“无续
航焦虑”走
红车市的增
程车，今年
迎来明显市
场分化。

8 月 1 日，
在汽博中心一家
新能源门店，售价不
到15万元的增程轿
车鲜有打动消费者。

隔壁问界门店完
全是另一番景象。多位
用户专程试驾高端增程
车型，市民陈茂林试驾后
当即咨询交付时间。家住
两江新区的他，常带家人
自驾川西、贵州：“平时市区
用电安静好开，长途加油即
走，不用焦虑充电桩。多花
钱，买的是全家出行省心不
折腾。”

深耕本地车市十余年
的经销商周艋直言市场变
局：“便宜增程越来越难卖，
高端大车反而稳得住。”

告别全民热销，增程
车究竟是“不香了”，还
是正在褪去平民标签、
转向高端细分赛道？

增程车“遇冷” 销量下滑

从车市冷热看重庆造汽车晋级之路从车市冷热看重庆造汽车晋级之路

低价增程承压
过去优势变薄

“总量下滑，并不意味着各个价格带
同步退潮。”市场研究机构负责人冷兵告
诉记者，增程市场渗透率呈现清晰梯度：
10 万～15 万元区间仅 2%，15 万～20 万
元约 6%，20 万～30 万元约 12%，40 万元
以上高端区间可达 20%～30%，价格越
高，增程竞争力越强。

终 端 表 现 十 分 直 观 。 深 蓝 S05、
SL03，零跑C10、C11等低价车型，纯电版
销量已反超增程版；即便是此前爆火的
理想 L6，今年也销量遇冷。反观问界
M9、M8、零跑 D19 等六座高端车型，增
程版持续热销。

在冷兵看来，行业早期，增程靠“用
电省钱、用油兜底”彻底解决补能焦虑，
快速圈粉。但如今市场环境巨变，单一
优势已不足以支撑消费决策。

成本账最先改写。随着碳酸锂价格
从峰值回落、稳定在10万～16万元/吨，
低端纯电与增程车成本价差仅余数千
元。但增程车必须搭载增程器、油箱、热
管理、排放系统，不仅挤占车内空间、增
加整车重量，还带来持续维保成本。对
预算敏感的普通家庭而言，性价比优势
彻底消失。

补能短板也基本补齐。当前全国高
速快充覆盖率接近100%，800V高压、4C/
5C超级快充持续下沉，“十分钟充电、三
百公里续航”成为常态。消费者的困扰，
从“找不到充电桩”变成“充电排队、速度
快慢”，纯电日常使用体验大幅提升。

保值率进一步压缩低价增程车生存
空间。“部分低端增程车三年保值率跌破
40%，部分车型不足35%，低于同价位纯
电车，不少车商已经拒收。”周艋说。

政策门槛也在抬高。乘联会秘书长
崔东树表示，过去大小新能源车享受同
等购置税减免，存在制度短板。2026年
实施的新规，明确插混（含增程）纯电续
航不低于100公里、亏电油耗更严苛，技
术落后的小电池低端增程，生存空间持
续被挤压。

仍有家庭愿意买单
山地长途放大价值

低价市场降温，高端增程为
何屹立不倒？核心是高端用户的
用车场景，依然离不开增程的兜
底价值。

“大电池覆盖日常通勤，油箱
兜底节假日拥堵、低温掉电、山区
绕行。”本地车企营销部门负责人
告诉记者，中大型 SUV 搭载空气
悬架、高阶智驾、车载大屏、冰箱等
高能耗配置，用电需求更高。而增
程车型既能实现市区纯电静谧舒
适，长途、户外露营又可燃油补能、
对外供电，这种全场景从容体验，
是高端家庭愿意付费的核心。

市场倒逼产品升级。记者注
意到，新一代高端增程车型彻底
告别“小电池凑续航”，转向“大电
池、高快充、高效增程”。阿维塔

“昆仑增程”搭载宁德时代神行4C
超级增混电池，最高容量 52.4 千
瓦时，纯电续航突破 320 公里，10
分钟即可完成快充，彻底扭转传
统增程“满电有力、亏电乏力”的
短板。

持续的迭代，让新能源路线之
争更加清晰。清华大学欧阳明高
院士判断，2030年纯电、插混及增
程比例将稳定在7∶3。在绿电全面
普及前，大电池混动车型，仍是长
途出行、无固定家充群体的最优
解。简言之，纯电走大众化通勤，
增程走高负荷、长距离、复杂场景。

从卖技术到卖体验
本地车企向高端晋级

市场结构性变局，为重庆车企敲响警
钟：不能再简单赌赛道、低价走量，必须把
增程做成场景明确、技术过硬、体验高端
的差异化产品。

赛力斯是重庆高端增程车的标杆。
2025年，其新能源车销量超47万辆，归母
净利润接近 60 亿元，毛利率达 26.88%。
公司董事长张兴海认为，高端化的底色是
安全，企业坚守“非安全不智能、非安全不
电动、非安全不豪华”理念，未来不再单纯
拼销量，重点沉淀安全、智能、服务的品牌
价值。

长安汽车采取分层精准布局。阿维
塔锚定30万～50万元新豪华市场，深蓝
深耕15万～25万元中高端市场，双线共
享研发和供应链资源。中国长安汽车集
团董事长朱华荣介绍，长安每年研发投入
占比不低于 5%，已突破 400 余项三电核
心技术，阿维塔更以 50 万元级高定价成
功出海中东、东南亚，打响重庆高端新能
源名片。

两条路径殊途同归：增程绝不能再做
低价走量工具。

冷兵分析，15万～25万元市场虽然体
量最大，但已是红海内卷。未来重庆车企
要跳出“堆续航、拼参数”的套路，重点布局
中大型五座、六座SUV及高端MPV，聚焦
山地通勤、户外自驾、长途穿越场景，将主
流增程纯电续航提升至250～350公里。

“高端市场比拼的早已不是动力路
线，而是整车综合体验。”冷兵说，下一阶
段竞争核心是智能驾驶、底盘控制、全域
静谧性、制造精度、售后服务。

得天独厚的重庆山地工况，就是最好
的产品试验场。满载连续爬坡、亏电高
速、长下坡能量回收、山城坡道通勤、成渝
双城往返、山区长线自驾，这些真实场景，
不应只是营销话术，更要转化为可量化、
可复现、可感知的硬核产品能力。

上游财经综合重庆日报

两江新区的长安数智工厂，市民正在拍摄刚下线的深蓝L06增程版车型。

观众在重庆展馆体验乘坐赛力斯
新能源汽车


