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新闻纵深

本届秋交会上，22 家品牌房企集中带来
66 个中心城区品质楼盘，覆盖刚需、品质改
善等主流居住需求；展会同步设置南川项目
专区，中海·黎香湖、良瑜国际度假区、乐村
片区等 6 大优质项目抱团亮相，集中展示当
地文旅康养地产项目。这批项目立足区域
生态资源，主打休闲康养旅居功能，附带一
定避暑属性，面向有第二居所、周末休闲度

假需求的客群。
和中心城区楼盘看重通勤距离、教育、商业

等城市配套不同，南川参展项目将生态环境、自
然禀赋作为核心卖点，与中心城区住宅形成错位
供给，吸引不少逛展市民驻足咨询。现场既有计
划购置改善住房的中心城区购房者，也有寻找休
闲旅居产品的意向客户，展区咨询登记量位居特
色专区前列。

秋交会直击 66个楼盘亮相 南川展区成吸睛“黑马”

重庆房地产未来一段时期的走势如
何？

多方观点认为，重庆城市基本面扎
实，未来3~5年，重庆楼市不会高歌猛进，
也不会大起大落，而是呈现“总量平稳、
结构优化、区域分化、品质为王”格局。

市场回暖的势头要延续，离不开政策
端的托举。8月28日，国家多部门联合印
发《关于完善商品住房销售制度的通知》。

“对我们购房者来说，现房销售所见
即所得，户型、采光、配套一目了然，买房
更安心。”在秋交会现场，南岸区市民沈
女士计划卖旧换新，她表示，现房交付省
去租房还贷的双重成本，大幅缩短置换
过渡期，对改善家庭十分友好。

置业安全感提升，直接带动市场决
策效率提速。多家参展房企营销负责人
坦言，春交会期间客户平均复看2~3次才
会锁房，本届秋交会客户当场下定占比
显著提升。

政策托底稳住了预期，而真正让市
场“热”起来的，是供需两端的同频升
级。2026 重庆秋交会上，27 个“好房子”
项目集中亮相，总规模达61万平方米。

市住房城乡建委相关负责人介绍，
“好房子”单价约为普通住宅1.5倍以上，
但成交、带看热度分别为普通住宅3倍以
上。“目前，重庆全产业链支持建设‘好房
子’，改善市场供给结构。”

据悉，2026 年，重庆计划新建“好房
子”项目 40 个以上，新打造示范项目 10
个。

市住房城乡建委相关负责人表示，
展望未来 3~5 年，重庆楼市不会高歌猛
进，也不会大起大落，而是呈现“总量平
稳、结构优化、区域分化、品质为王”格局
——主城都市区轨道枢纽与成熟配套片
区韧性更强，城中村改造与城市更新持
续释放改善空间，风险出清后市场生态
进一步净化。从“有房住”到“住好房”，
重庆房地产市场正稳步迈向高质量发展
的新阶段。 据重庆日报

2026重庆秋交会线下展会闭幕

9 月 6
日，为期四
天 的 2026
重庆秋交会
线下展会在
观音桥步行
街 落 下 帷
幕。作为重
庆楼市下半
年重要的行
业 展 示 窗
口，本届秋
交会汇聚众
多 房 产 项
目，多元产
品 集 中 亮
相。其中，
特设的南川
展区成为本
次展会上的
一大亮点，
休闲康养属
性的旅居产
品引来大批
意向客户关
注。在当前
楼市逐步告
别单一刚需
主导的市场
环境下，挖
掘项目差异
化特色、布
局 细 分 赛
道，已经成
为重庆房企
拓展市场空
间的重要路
径。

以前“追学区”现在“追生态”
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本届秋交会设置的南川展区成为现场的一大亮点，休闲康养属性的旅居产品引来大批意向客户关注。

记者在现场走访看到，不少逛展市民的置
业观念正在发生变化。还有两年即将退休的
市民李先生，趁着周末专门来到展区比对房
源。“我在中心城区已有住房，现在就想提前
置办一套休闲居所，以后周末、节假日过去
住，看重这边环境和空气质量。”李先生跟记
者算起一笔置业账：“近段时间出台的房地产
新政规定，贷款到期年龄放宽，允许还款延续
至退休以后，对我们临近退休的群体比较友
好，还款周期可以拉长，压力就小很多，这也
是我敢来看康养房源的重要原因。”

以往购房，多数购房者优先考量学区、通
勤、配套等硬性居住指标，购房目的以日常居家

刚需为主。而在本次秋交会现场，一部分购房
者在保有中心城区自住房源的基础上，将目光
投向远郊休闲康养产品，不再一味追求高频通
勤条件，生态宜居成为重要考量维度。

南川区住建委相关负责人向记者介绍，当
地围绕文旅康养地产布局，聚力打造康养地产

“五朵金花”建设布局，依托本土山水生态资源，
统筹片区开发、配套完善与业态培育，推动房地
产业从传统住宅开发，向“居住+休闲康养+文旅
体验”复合型模式转型。参展秋交会，也是希望
借助市级展会平台，向全市购房者推介南川休
闲康养居住产品，让市场看到远郊特色地产的
价值，更好承接中心城区外溢的旅居改善需求。

置业逻辑之变 从“追学区”到“追生态”改善需求加速释放

重庆房地产
迈向“品质为王”新阶段

多位参展房企营销负责人在接受记者采访
时表示，重庆房地产市场已经告别普涨阶段，进
入存量优化、需求分层的新阶段，纯粹刚需购房
占比逐步回落，改善、旅居、康养等多元化需求
持续释放。市场逻辑已经发生转变，房企不能
再依靠同质化产品开展价格竞争，必须找准细

分赛道，依托地方资源禀赋打磨特色产品。
部分区县参展项目正是立足当地生态本

底，瞄准休闲康养这一细分市场，打造区别于中
心城区的产品，挖掘全新消费潜力。项目主打
日常休闲康养，同时可满足夏季短时避暑的使
用场景，进一步拓宽了产品适用周期。

房企转型之道 告别同质竞争 康养旅居成差异化突破口

从本届秋交会整体盘面来看，多重政策利
好叠加企业让利优惠，有效激活金秋置业市场，
刚需、改善仍是市场基本盘，特色旅居、康养地
产正成为楼市不可忽视的补充板块。

行业人士分析认为，房地产行业去刚需是
行业发展的客观趋势，市场不再适用“一套产
品卖给所有人”的逻辑。对于远郊板块来说，
简单复制中心城区住宅开发模式已经行不通，

需要深度挖掘自身资源优势，锚定休闲康养、
旅居度假等细分赛道，做好产品定位与配套落
地。

本次秋交会南川展区受到市场热捧，也释
放出清晰的市场信号：贴合居民多元生活向往
的特色地产，有望在行业调整周期中，找到自身
生存与发展空间。

上游财经记者 杨新宇 摄影报道

市场新信号 刚需仍是基本盘 特色地产补充新动能
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